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The mission of the Islamic governance system, namely the generalization and 
realization of divine laws, is not achievable without the participation of all public 
capacities in the process of religious propagation. Until now, the act of propagation 
was less understood as a social action, while, after individual propagation 
approaches (person to person), the perspective approach was a managerial view 
(termed as the management of propagation). In this research, propagation will first 
be examined as a political-social matter, and secondly, in the light of the concept of 
governance. Finally, the question of how governance (intervention in public affairs) 
of propagation is carried out through the utilization of public capacities will be 
addressed. The present research method is a review type, employing the traditional 
or narrative literature review model. The literature related to the governance of 
propagation was searched and reviewed based on articles in the Noormags and 
Humanities Science Portal databases. Ultimately, the governance of propagation, 
relying on public participation, is considered as Dialogical governance, and the three 
components of it in the realm of propagation are identified as form, context and 
content. In each we will have cultural intervention, dialogue and consensus 
respectively. 

Keywords: Governance of Propagation, Dialogue, consensus, Cultural Intervention, 
Propagation Issue, Dialogical Governance, Narrative Review. 
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  الدعوة السلطویة؛ السلطة التفاھمیة
 ᢝ ᢝᣍاᗷاᗷ ᡧ ᢕᣌ١مجرد حس  

  ۱۲/۵/۱۴۴۵القبول:     ۱۸/۳/۱۴۴۵ الإستلام:

لا تتحقّــــق إلا عــــبر مشــــاركة جميــــع   وتحقيــــق إن مهمــــة نظــــام الحكــــم الإســــلامي أي تعمــــيم الأحكــــام الإســــلامية
الطاقــــات العامــــة في تيــــار الــــدعوة الدينيــــة. قلّمــــا فُهمــــت أو افترضــــت قضــــية الــــدعوة الإســــلامية ʪعتبارهــــا أداء 
اجتماعيا. وبعد تجاوز مناهج الدعوة الفردية (شخص مع شخص) تحظى كيفية النظر إلى عملية التبليغ ʪلنظـرة 

قضـية سياسـية ـ  وتحليلهـا أولا ʪعتبـاره في هذا البحث تـتمّ دراسـة الـدعوة لدعوية).الإدراية (تحت عنوان الإدارة ا
تتحقّــق الــدعوة الســلطوية  وفي النهايــة يجيــب عــن ســؤال مفــاده كيــف اجتماعيــة وʬنيــا علــى ضــوء مفهــوم الســلطة

يــث راجعنــا الأدب (التــدخل في قضــية عامــة) ʪســتعانة القابليــات العامــة. نتبـّـع في بحثنــا هــذا، مــنهج المراجعــة ح
 التقليدي أو الروائي وجرى البحث ودراسة أدب مجال الدعوة السلطوية معتمدا على المقالات المتوفّرة في موقعين

والثاني بوابة العلوم الإنسانية وفي النهاية تمّ تصوير ووصف موضـوع الـدعوة السـلطوية  للمعلومات الأول نورمكز
يجية، والظــروف الخلفيــة، والحــواجز والتبعــات. حصــيلة هــذا البحــث هــو علــى أســاس الظــروف العليـّـة، والاســترات

اعتبـار أســاس الـدعوة الســلطوية اعتمـادا علــى المشــاركة العامـة هــو السـلطة التفاهميــة وأنّ الأجـزاء الثلاثــة للســلطة 
في نطــاق نطــاق الخلفيــة هــو المحادثــة؛ و  التفاهميــة في قضــية الــدعوة علــى نطــاق الشــكل هــو التــدخّل الثقــافي؛ وفي

  الفحوى هو الاجتماع على أمر جامع.

الدعوة السلطوية، المحادثة، الأمر الجامع، التدخل الثقافي، مسـألة الـدعوة، السـلطة التفاهيمـة،  الکلمات المفتاحية:
  مراجعة الرواية.
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  فصلیة علمیة محکمة
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  یا مفاهمه یحکمران غ؛یتبل یحکمران
ᗷ ᡧاᗷاᢝᣍ مجرد ᢕᣌ١حس  

  ۵/۹/۱۴۰۲تاریخ پذیرش:   ۱۲/۷/۱۴۰۲تاریخ دریافت: 

  چکیده
 یجز به مشارکت تمـام ،یاله  و تحقق احکام یساز یعموم یعنی یاسلام یرسالت نظام حکمران

 یعنوان کنشـ کمتـر بـه غی. تاکنون امر تبلستین ریپذ انجام ینید غیتبل انیعامه در جر یها تیظرف

(فرد به فرد)، نـوع نگـاه  یفرد غیتبل یکردهایضمن آنکه پس از رو شد، یفهم و فرض م یاجتماع

  غیـ) بـود. در پـژوهش حاضـر، تبلغیـتبل تیری(باعنوان مـد یتیریمد ینگاه غ،یتبل ندیفرابه 
ً
اولا

 یو ثان یـ اجتماع یاسیعنوان امر س به
ً
خواهـد شـد و  لیـو تحل یبررسـ یدر پرتو مفهوم حکمرانـ ا

چگونه با  غ،ی) تبلی(مداخله در امر عموم یکه حکمران شود یپرسش پاسخ داده م نیبه ا تیدرنها

و با مـدل مـرور  ی. روش پژوهش حاضر از نوع مرورشود یعامه انجام م یها تیاز ظرف تمداداس

کـه در دو  یبـا اتکـا بـه مقـالات غیـتبل یحوزه حکمران اتیآن ادباست و در  ییروا ای یسنّت اتیادب

موضـوع  تیـشـد و درنها یبـود، کـاوش و بررسـ ینورمگز و پورتال علوم انسان یاطلاعات گاهیپا

  طیشرا هیبر پا غیتبل یحکمران
ّ
و  یبند صـورت امـدها،یموانـع و پ ،یا نـهیزم طیراهبرد، شـرا ،یعل

بـا اتکـا بـه مشـارکت عامـه را  غیـتبل یرو، سرشت حکمران شیپژوهش پ یها افتهیشد.  فیتوص

را در فـرم، مداخلـه  غیـدر امـر تبل یا مفاهمـه یو سه جزء حکمرانـ داند یم یا مفاهمه یحکمران

  .داند یو در محتوا، اجتماع بر امر جامع م یسخن هم نه،یمو در ز یفرهنگ

 ،مسـئله تبلیـغ ،فرهنگـیمداخلـه  ،امـر جـامع ،سخنی هم ،حکمرانی تبلیغواژگان كليدي: 

  مرور روایتی. ،ای حکمرانی مفاهمه
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  فصلنامه علمی ـ تخصصی
  مطالعات تبلیغ دینی

 ۱۴۰۲ زمستان، ومسسال اول، شماره 
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  مقدمه
حکومت اسلامی با دعوت بیانی و وضع اوامر و نواهی در قالب قوانین و مقررات و مبتنی بر 

و از افعال بد پرهیز دهد یا به تواند ملزم کند  میرویکردی هرمی، عموم را به ارتکاب افعال خوب 

جهت فردی با توسل به ابزارهای آموزشی و تربیتی، بـه احکـام  عموم را بهسیاق رویکرد اخلاقی، 

 متـأثر  ،رسد ارتکاب فعل خوب یا عدم ارتکاب فعل بد نظر می بهولی  ،اخلاقی ملتزم نماید
ً
صرفا

نیاز ها و ابزارها  و به تغییر یا تتمیم رویکردها، مدل نیستاز الزامات حقوقی یا التزامات اخلاقی 

(توجه به عاملیت و سوی رویکرد تلفیقی  رف به وجه عاملیتی رفتار بهردها از تمرکز صِ رویک .دارد

های مشارکتی بدهـد  جای خود را به مدل ،پایین و هرمی های بالابه مدل .باید تغییر یابد ساختار)

سـخنی و مفاهمـه تتمـیم  با ابزارهای اجتماعی چون هم ،و ابزارهای اخلاقی چون وعظ و خطابه

یعنی انجام افعال خوب و اخلاقی در  ؛ساختارهای اجتماعی باید مستعد این تغییرات باشدیابد. 

رهزینه گردد. زیست که انجام افعال بد و غیراخلاقی پُ  درحالی ،این ساختار ممکن و میسور باشد

د و وهزینه شده و عاملانش محترم شمرده شوند و در مقابل، زیست غیرالهی سـخت شـ دینی کم

ارج گردنـد. ضـرورت توجـه بـه وجـه سـاختاری ارتکـاب  ر بدنه هرم اجتمـاعی کـمعاملانش د

شـود کـه  درحالی طرح می ـ  و البته سطح جهان  ـهای اجتماعی در شرایط امروز کشورمان  کنش

بـا اصـولی   ـدر جامعه ایرانی با تحولات اساسی محصول مدرنیزاسـیون  محور سبک زندگی دین

هایی چون فردگرایی و تغییر  با نشانه ـ  های جدید رشد فناوری شدن و ای شدن، رسانه چون جهانی

ین و  گرایی شبکه روابط سنّتی در خانواده، تکثـر فرهنگـی و رشـد قبیلـه نهایـت رشـد درهای نـو

یی و مصرف گرایی، فراغت لذت شده است که باید دید در مقابل تحولات عصر  رو روبهگرایی  جو

نژاد  حاجیـانی و قهرمـانیتواند رقابت کنـد یـا خیـر؟ ( میمدرن، الگوی سبک زندگی اسلامی آیا 

یابـد  تری می زمانی ابعاد گسترده ،داری در عصر مدرن . چالش دین)۵۳۸ـ۵۱۳، ص۱۳۹۳شایق، 

 
ُ

 محصـول شـناخت احکـام  رد، جزئیکه سیطره نگاه خ
ً
نگر و البته غیرسیسـتمی، تبلیـغ را صـرفا

  سیشنا فارغ از تفقه در بنیادها، جریان ؛داند می
ً
 ها، سبک زندگی، مدل و الگوی مدیریت و نهایتا

داری در  . توجـه بـه آن زمینـه (دیـن)۵۸ـ۳۱، ص۱۳۹۷دیاری بیگدلی، سازی ( حاکمیت و جامعه

  عصر مدرن) و این محتوا (نگاه سیستمی و کل
ّ

نگر) وقتی با تغییـرات سـاختاری (سـاختار معـد

که  همچنان ؛دهد موقعیت تبلیغ را در مستوای حکمرانی قرار می ،شود مدارانه) همراه می رفتار دین

حکم بر تشکیل حکومت اسلامی و مداخله در  ،»اعانه بر برّ «فقهای امامیه نیز با استناد به قاعده 

عمران و آبادانی جامعـه و اقامـه عبـادات  برایفرهنگی، اجتماعی و سیاسی  گوناگونهای  عرصه
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فقها  .توان از مصادیق روشن قاعده تعاون محسوب کرد واردی است که میتبلیغ دین از م .اند  داده

منظور تبلیغ دین اسلام و سـاختن مسـجد، چـاپ و نشـر کتـاب  با استناد به این قاعده فقهی و به

کید کرده اصـلی پـژوهش  پرسـش). ۵۸ــ۳۷، ص۱۳۹۲داودآبـادی، اند ( دینی و تهذیب نفوس تأ

چگونـه بـا اسـتمداد از  ــ  ا اتکـا بـه منطـق تعـاون بـر بـرّ ب  ـآن است که حکمرانی تبلیغ حاضر 

 ،شود؟ ازآنجاکه تعـاون جـز از مسـیر تفـاهم حاصـل نخواهـد شـد های عامه انجام می ظرفیت

. فرم حکمرانی تبلیـغ مبتنـی بـر مفاهمـه ۱ترتیب عبارت خواهد بود از:  فرعی نیز بههای  پرسش

. محتوای حکمرانی تبلیغ مبتنـی ۳چیست؟ . زمینه حکمرانی تبلیغ مبتنی بر مفاهمه ۲چیست؟ 

 بـرایسازی ظرفیت عامه ازطریق اقامه عامـه  نیز فعالتحقیق پیش رو بر مفاهمه چیست؟ هدف 

  مفاهمه میسور نخواهد بود. راهمشارکت در امر تبلیغ دینی است که جز از 

  . اهمیت و ضرورت پژوهش۱
های  رو اهمیت دارد که جهان امروز از پیچیدگی در شرایط امروز حکمرانی ازآنحاضر پژوهش 

کـه  )Politics of Meaning( مواجهه با آن جز از رهگذر سیاست معنـا ومعتنابهی برخوردار است 

نسبت به موقعیـت  )Socialconstructivist Approach( گرایی اجتماعی مشتمل بر رویکرد ساخت

خواهد بود. این رویکرد، سیاسـت را تـلاش جمعـی بـرای مهندسـی واکـنش میسور ن ،مسئله است

دانـد کـه موقعیـت انسـانی و  می یهای به ناملایمـات یـا فرصـت )Polity( مشترک یک فرم سیاسی

اجتماعی با آن مواجه است. ضرورت تمرکز بر پویایی این واکنش جمعی نیز بـر ایـن تحلیـل ابتنـا 

فعالانـه  ،ها اساس قضاوت دربـاره پدیـده کند، بلکه بر نعکس نمیدارد که ذهن ما فقط واقعیت را م

در موقعیت حکمرانی، عموم ازطریـق ارتباطـات  ؛ بنابراینشود درگیر خلق تصاویری از واقعیت می

و  کننـد میها، نیات و نتایج سیاست رسمی را تفسیر  های اجرای سیاست ها و شیوه سیاسی در رسانه

؛ )۲۰۱۶یـر،  و پی ر.ک: پیترزدهند ( های دولتی نسبت می معانی مثبت یا منفی را به عملکرد سیاست

 اساس  برهمین
ً
های تبلیغـی  آنچه در سیاست حکومت اسلامی باید مشعر به این معنا باشد که لزوما

دم خلـق شود و اگر تصویری که از فعـل نظـام در ذهـن مـر توسط مردم فهم نمی ،کند خود اراده می

اثر خواهد بـود  های تبلیغی بی یا سیاست ،با آنچه در نیت حاکمیت بوده است تطابق نکند ،شود می

  .شتیا آثار سوء بر جای خواهد گذا
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  . پیشینه، روش و نوآوری پژوهش۲
اسـاس  بندی و استخراج مفـاهیم بـر رویکرد پژوهش، کیفی است که هدف آن شناسایی، طبقه

 روش پژوهش، مرور ادبیات سـنّتی یـا روایـیمطالعه متون یا مبتنی ب
ً
 ر دیدگاه خبرگان است و نهایتا

)Traditional or Narrative Literature Review( انـد از  دو نـوع اسـتاندارد مـرور عبارت .است

پـژوهش حاضـر بـا اتخـاذ  .)Ferrari, 2015, p.230مند یا روایتـی ( ند و مرور غیرنظامم مرور نظام

ای از ادبیات حوزه موضوعی را تلخیص، ترکیـب و نقـد کنـد و  بنا دارد مجموعه ١،مند مرور غیرنظام

بـرای درک دانـش  ای زمینـه کردن پـیش گیرد. هدف اصلی آن فراهمبدرباره موضوع مورد نظر نتیجه 

). ازآنجاکه Munn et al., 2018, p.147( ) بدون سوگیری استCronin et al., 2008, p.38فعلی (

در بدنه اصلی پـژوهش و بـر  ،اساس فرایند پژوهش است ،در روش پژوهش مروری مطالعه پیشینه

  مبنای مراحل مرور روایتی در محدوده موضوعی پژوهش گزارش داده خواهد شد.

 تحقیق حاضر نوآوری 
ً
توضیح آنکه تـاکنون امـر تبلیـغ کمتـر  .جهت رویکردی است به ،اولا

ضمن آنکه پس از رویکردهای تبلیغ فردی (فرد بـه  .شد عنوان کنشی اجتماعی فهم و فرض می به

پـیش  نوع نگاه به فرایند تبلیغ، نگاهی مدیریتی (باعنوان مدیریت تبلیغ) بـود. در پـژوهش ،فرد)

عنوان امر سیاسی ـ اجتماعی و در پرتو مفهوم حکمرانی بررسی و تحلیل خواهد شد.  ، تبلیغ بهرو

 
ً
های مرتبط به حوزه موضوعی پژوهش است.  ی پژوهشجهت روشی است که مرور روایت به ،ثانیا

های مروری علمی و مستند به منابع متقن این حـوزه  مبتنی بر روشمقاله حاضر، فرایند مرور در 

  انجام گرفته است.

از مستندسازی فرایند پژوهش کـه مـرور روایتـی در محـدوده موضـوعی پـژوهش یعنـی پیش 

  .ی این نوشتار تبیین خواهد شدابتدا واژگان کلید ،حکمرانی تبلیغ است

  . تعریف اصطلاحات کلیدی۳
کید می ، تبلیـغ  در تعریف اصطلاحات کلیدی در پژوهش حاضر بر سه مفهوم مهم تأ

ً
شود: اولا

، حکمرانی به به
ً
ق مداخله؛ ثانیا

َّ
، حکمرانـی مشـارکتی بـه عنوان متعل

ً
عنوان  عنوان فرم مداخلـه؛ ثالثـا

  محتوای مداخله.

                                                      
وجوی محتوای مـورد نیـاز بـرای مسـئله پـژوهش را فـارغ از  رو انتخاب شده است که امکان جست . این روش ازآن١

  ).۱۴۰۰کند (ر.ک: جوادی و امامی،  های ماشینی فراهم می کاوش
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  . تبلیغ۳ـ۱

تر  هرچند ترجمـه صـحیح ؛اند دانسته )Propaganda( معنای پروپاگاندا خطا به بلیغ را بهت

»Proselytizing«دعـــوت ،تر و از همـــه مناســـب ١ )Dawa( ) ۱۳۸۳همـــایون، اســـت ،

کردن و چیزی را شناساندن  کردن، منتشر معنای پخش به) Propaganda( ). تبلیغ۲۲۶ـ۲۰۱ص

واجـد سـه  ،شده باشـد ریزی منظور رسیدن به هدفی طرح انتشار یک پیام به عموم که به .است

کوشش برای دستیابی به هدفی خاص (تغییـر رفتـار،  .۲ ؛فراگیری انتشار پیام .۱عنصر است: 

). ۴۶۵ــ۴۴۵، ص۱۳۷۹قنـوات، ریزی قبلی ( اساس طرح و برنامه  اقدام بر .۳ ؛عقیده یا هردو)

ز ارتباط است که گاهی با هدف آموزش، گـاهی اقنـاع و گـاه بـرای عمـل تبلیغ، نوع خاصی ا

). دیگـری تبلیـغ دیـن را فراگـرد ۲۴ــ۹، ص۱۴۰۱میرزاخان، گیرد ( واداشتن مخاطب انجام می

حسـینیان و همکـاران، ( ٢دانـد های دینی می مردم و روحانیت با هدف ترویج آموزه میانارتباط 

یف تبلیـغ کـه برخـی بـر برآینـد تبلیـغ یعنـی آمـوزش میان همه تعاراز ). ۱۲۱ـ۹۷، ص۱۴۰۰

(تعریف اول)، برخی بر اثر آن یعنی تغییر رفتار (تعریف دوم) و برخی بر فرایند ارتباط با مردم 

کید دارد، تعریفی که وجه ساختاری برای تبلیغ درنظر گرفتـه و عامـل اصـلی  (تعریف سوم) تأ

تبلیغـات،  :باشـد می خمینـیند بـه امـام تعریفی اسـت کـه مسـت ،داند تبلیغ را حاکمیت می

بی یق به انجام آن ،ها شناساندن خو دادن راه گریز و منع از آن است.  نشان ،ها ترسیم بدی ،تشو

  این تعریف سه نکته اساسی دارد:

عنوان مفاهیمی قابل ارزیابی در نظام اخلاقـی خـاص (اخـلاق اسـلامی)  بر خوبی و بدی بهـ 

کید دا   .کند می را از غیر آن ممتاز میکه تبلیغ اسلا ردتأ

  .با طرح واژه تشویق و شناساندن بر اهمیت اثرگذاری تبلیغ جهت ارتکاب فعل خوب تأکید داردـ 

بر سه مسـئولیت حکومـت اسـلامی  ،ها دادن راه گریز و منع از بدی با طرح واژه ترسیم، نشانـ 

کید دارد حکومـت اسـلامی بایـد بـا بـازطراحی سـاختارهای اجتمـاعی، از ارتکـاب  و آن اینکه تأ

  ).۲۲۶ـ۲۰۱، ص۱۳۸۳همایون، عمل آورد ( های فردی و اجتماعی ممانعت به بدی

                                                      
  از یک نظر، عقیده یا دین به نظر، عقیده و دین دیگر متمایل کرد.  شود فردی را . اقدامی که با اتکا بر آن تلاش می١

 (شاید به حضر اضـافی)  . امر تبلیغ آن٢
ً
چنان در اندیشه اسلامی اهمیت دارد که در آیات قرآن کریم، ابلاغ، منحصرا

همیـت و خطـورت اندازه این وظیفـه ا و آن» الرسـول إلاّالـبلاغ مـا علی«شود:  خوانده می تنها وظیفه حضرت رسول

 لمَْ  وَ إِنْ  أيَهَا الرَّسُولُ بلَِّغْ مَا أنُْزِلَ إِليَـک مِـنْ ربَـِّک ʮ«یابد که عدم انجام آن مساوق عدم انجام رسالت خداوند است:  می
  ).۶۷(مائده: » رِسَالتََهُ  بَـلَّغْتَ  فَمَا تَـفْعَلْ 
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  حکمرانی .۳ـ۲

 ، حاکمیـت)Guide( ، راهنمـایی)Direct( معنای هـدایت در لغت بـه )Govern( حکمرانی

)Rule( و راهبری )Steer ( شان عمـل  ها به وظایف ی که از آن طریق حکومتو در اصطلاح، راه

دهند، الگوی متعاقب یـک نظـم اجتمـاعی ـ سیاسـی و  ها انجام می کنند، کاری که حکومت می

گران در آن نظم اجتماعی، کلیه تعاملات میـان حکومـت، بخـش خصوصـی و  تعامل میان کنش

)، ۵۶ـ۲۷، ص۱۳۹۹دی، ایزدبخش و جوامشارکت برای حل مسائل اجتماعی (برای جامعه مدنی 

گران برای رسیدن بـه اهـداف مشـترک،  هدایت جامعه، اعمال حاکمیت بر دیگران، راهبری کنش

یافتـه بـرای تحقـق اهـداف جمعـی،  ارائه خدمات عمومی فراتـر از اراده دولـت، حاکمیـت نظم

یی در نسبت منافع جمعی را به ترتیباتی که پاسخ ه بـا دنبال خواهـد داشـت، مـدل اداره جامعـ گو

 ،تر هدایت تخصیص منابع و ارائه خدمات توسـط نهادهـای جامعـه مـدنی و در تعریفـی جـامع

موجـب آن،  فقط قانونگـذاری بـرای بخـش عمـومی و خصوصـی کـه ترتیبـاتی اسـت کـه بـه نه

یی در قبال منافع جمعی برعهده نهادهایی  پاسخ که خارج از بخش عمـومی مشـروعیت است گو

). در منطق حکمرانی چـه در فضـای نظـری و چـه موقعیـت عملـی، ۵۶ـ۲۷همان، صاند ( یافته

و امـر  ١نیسـت گو پاسـخ )One Size Fits for All» (یـک انـدزه، مناسـب بـرای همـه«الگـوی 

ــه ــی ب ــدی و ارزش جهت زمینه حکمران ــا  مــداری من یی متناســب ب ــد طراحــی الگــو اش، نیازمن

  بوم عملی هر ملت است. جهان معرفتی و زیست زیست

  مرانی مشارکتیحک .۳ـ۳

ن مـردم و نهادهـای میانمعنای مشارکت  به) Participatory Governance( حکمرانی مشارکتی

 های مختلف یک نظام حکمرانی اعم از تعیین دستور اساس مردم در فعالیت حکمرانی است؛ براین

حکمرانی ). ۲۹ـ۱، ص۱۴۰۱میرباقری و عبدی، کار تا اجرا و ارزیابی مشارکت فعال خواهند داشت (

پایین بـه  . تغییـر رویکـرد از بالابـه۱مشارکتی در حوزه تبلیغ از سه جهت نیازمند بازطراحی اسـت: 

طرفـه  صدایی، گفتمـان یک بالا که با افزایش توانمندی جریانات فکری، خروج از فضای تک به پایین

 از بالابه
ً
و مقدمات مشارکت فعال پایین میسر خواهد بود و این مهم از رهگذر ایجاد بسترها  و صرفا

                                                      
ها ازجمله مـواردی کـه نـاهمگنی گسـترده  ی از زمینهاندازه برای همه در بسیار های یک . البته برخی معتقدند توصیه١

هـایی قابـل اعمـال اسـت  کنـد، بلکـه در موقعیت دارند، رایج است و مدلی وجود دارد که این پدیده را منطقی می

  ).۲۰۲۲سوی،  (ر.ک: لویت و تی
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سـازی آنهـا، ارائـه الگـوی کـار  ن هدف برنامه تبلیغی ازطریق شبکهاعناصر اصلی، میانی و مخاطب

شناسـی مسـتمر و ماننـد آن قابـل تحقـق اسـت  گروهی و تشکیلاتی، ایجاد ساختار رصد و جریان

سبک زندگی دینـی سازی  . تغییر ساختار از یکسان۲). ۵۸ـ۳۱، ص۱۳۹۸دیاری بیدگلی و همکاران، (

، ۱۳۹۳نژاد شـایق،  حاجیـانی و قهرمـانیسوی پذیرش تنوع تظاهرات دینی ( اساس قرائت رسمی به بر

ه  ) که بر مبنای منطق آیت۵۳۸ـ۵۱۳ص
ّ
، صحنه تبلیغ، آوردگاهی بـه وسـعت جهـان جوادی آملیالل

ادیـان ابراهیمـی شود و اصل اولیه، همکاری با  ها و مشارب متعدد عرضه می است که در آن اندیشه

 ،دینی اباحه وقتی این تعامل برون که )۲۰۱ـ۱۷۱، ص۱۳۹۱بوسلیکی، اساس اصول مشترک است ( بر

. تغییـر کـارکردی تبلیـغ از ۳طریق اولـی ضـروری اسـت.  دینی به تعامل درون ،بلکه ضرورت دارد

و مـردم  گرایی که ناظر به وجاهتی است که روحانیون میان حاکمیـت گری به خدمت رف هدایتصِ 

و  گیرنـدمیان آنهـا بـرای حـل مسـائل عمـومی قـرار   توانند در نقش واسطه دلیل می همین دارند و به

گرا)  حاکمیت، اهدافش برای ارائه خدمت به مردم را ازطریق مبلغان (با حمایت از تبلیغات خدمت

  ).۲۶۲ـ۲۳۵، ص۱۳۹۸کوهی و همکاران، تعقیب نماید (

  محدوده موضوعی حکمرانی تبلیغ. فرایند مرور روایتی ۴
آرکسی در فرایند مرور روایتی محدوده موضوع پژوهش یعنی حکمرانی تبلیغ، پنج گام طی شد (

  ):۳۲ـ۱۹، ص۲۰۰۵و اومالی، 

  پژوهشپرسش . شناسایی ۴ـ۱

کننـده  هدایتپرسـش ن پرداختـه شـود. داپژوهشی است که باید بـپرسش پژوهش، آغاز نقطه 

  ر، چگونگی حکمرانی تبلیغ با تکیه بر ظرفیت عامه بود.پژوهشگر در فرایند مرو

  . شناسایی مطالعات مرتبط۴ـ۲

 ،این پژوهش، مطالعات تبلیغ اسلامی با اتکا به ظرفیت عامـه بـود )Scope( ازآنجاکه محدوده

دو پایگاه اطلاعاتی ایرانی نورمگر و پرتال علوم انسانی انتخاب و مقالات مرتبط به حوزه موضـوعی 

عنوان مورد پژوهش انتخاب شـدند. اگرچـه در  به ،اساس مطالعه عنوان، چکیده و نتیجه بر پژوهش

 مرتبط در بانک
ً
  رؤیت نشد. مذکورهای اطلاعاتی  موضوع حکمرانی تبلیغ، پژوهشی کاملا
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  مورد مطالعه . انتخاب۴ـ۳

ابراین بـه کـرد؛ بنـرو  روبـهمطالعه اولیه، پژوهشگر را بـا تعـداد زیـادی از مطالعـات نـامربوط 

حـذف  ،دهنـد اصلی پژوهش پاسخ نمیپرسش  کاری نیاز بود که کمک کند مطالعاتی را که بهوساز

عنوان واژگـان راهنمـا  اساس واژه مداخلـه، مفاهمـه، مشـارکت، تبلیـغ و حکومـت بـه شوند؛ براین

ب انتخـاذیـل مقـالات دلیل  همین بـه ؛انتخاب شدند که معیار ورود و خروج موارد پژوهش بودنـد

 شدند. 
  ایده اصلی  مؤلف و سال چاپ  عنوان  ردیف

۱  
بایدها و نبایدهای تبلیغ دینی در 

جوامع چندفرهنگی با تأکید بر سیره 
 پیامبر اکرم

  ۱۴۰۰رفیعی محمدی، 
در امر تبلیغ در  تبیین سیره پیامبر

  جوامع چندفرهنگی

۲  
ها و فواید اصل  بررسی آسیب

  گرایی در تبلیغ دین بومی
  ۱۳۹۴داودآبادی و دلاوری، 

چالش استفاده از ظرفیت بومی در 
  امر تبلیغ

۳  
برآوردی از پیامدهای روندهای 

  داری در آینده تبلیغ دین دین
  ۱۳۹۸کوهی و همکاران، 

جهت  تغییر فرم و محتوای تبلیغ به
  داری نضج روندهای جدید دین

۴  
های مدیریتی در تبلیغ  بایسته

  نگر راهبردی کل
بیگدلی و همکاران، دیاری 

۱۳۹۸  

ضرورت ابتنا بر نگاهی راهبردی و 
نگر جهت تحول فرم و محتوای  کل

  تبلیغ

  ۱۴۰۲بهمنی،   های ارتباطی تبلیغ مهارت  ۵
های ارتباطی کلامی  تأکید بر مهارت

  و غیرکلامی

۶  
اخلاق تبلیغ دین در عصر حاضر؛ 

  ها ها و معضل ارزش
  ۱۳۹۱بوسلیکی، 

اخلاقی و راه های  تکیه بر ارزش
  رفت از معضلات اخلاقی برون

  ۱۳۹۹حسینی و رهنمایی،   جایگاه تبلیغ دینی در قانون اساسی  ۷
های  نسبت تبلیغ دینی با قرائت

  غیررسمی از دین

۸  
توصیف کیفی اختلال معنایی در 

  تبلیغ دین
  توجه به اختلالات ارتباطی در تبلیغ  ۱۴۰۰حسینیان و همکاران، 

۹  
استدلال در پاسخ به تبیین روش 

سؤالات و شبهات دینی ازمنظر 
  قرآن کریم

  ۱۴۰۱فلاح، 
تأکید بر روش تبیینی قرآن در دعوت 

  دینی

۱۰  
تا  سیر اندیشه تبلیغ از امام خمینی

  ۱۳۸۳همایون،   العالی) ظله مد(ای اللّه خامنه آیت
بررسی تطبیقی دو موضوع تأثیر و 

مبلّغ در اندیشه امامان انقلاب 
  اسلامی

بخشی  ضرورت تمرکز مبلّغ بر عرفت  ۱۳۹۱دهقان سیمکانی، تربیت عقلانی، محور اساسی در   ۱۱
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  ایده اصلی  مؤلف و سال چاپ  عنوان  ردیف

  و تربیت عقلانی در تبلیغ  تبلیغ دینی

۱۲  

سنجی تحقق سبک زندگی  امکان
سه  اساس  دینی در جامعه ایران بر

و  ة، الحیاةالحیا اثر مفاتیح
  الشیعه سراج

  ۱۳۹۳نژاد،  حاجیانی و قهرمانی
سازی سبک زندگی دینی با  متنوع

  شدن توجه به فرایند جهانی

۱۳  
و  تحلیلی بر قاعده فقهی اعانه بر برّ 

  موارد کاربرد آن در عرصه حکومت
  ۱۳۹۲داودآبادی، 

تشکیل حکومت اسلامی با استناد 
  به قاعده برّ جهت اقامه عبادات

۱۴  

تسهیل ارتباط میان مردم و 
حاکمیت مبتنی بر ارائه الگوی 

مفاهمه و درک متقابل در تعالیم 
  قرآن و سیره رضوی

  ۱۴۰۰بیدی،  عباسی دره

توجه به موضوع راهبردی مفاهمه 
میان مردم و حاکمیت با دستکاری 

گانه ارتباط بر مبنای  عناصر شش
  قرآن و سیره رضوی

۱۵  
های زندگی در عرصه  نقش مهارت

  تبلیغ
  ۱۴۰۱میرزاخان، 

افزایش غان، عامل ورزی مبلّ  مهارت
  کیفیت تبلیغ

  ها . ترسیم داده۴ـ۴

هـای تحقیقـات  آمده از گزارش دسـت های کلیدی اطلاعـات به بخش» ترسیم«در این مرحله، 

هـا  شود. در یک نمای کلی از ادبیات موجود در حوزه حکمرانی تبلیـغ، ایـن بخش اولیه بررسی می

) ۹۷ـ۶۹، ص۱۳۸۶فرد و امامی،  داناییدر شش بخش تعیین شد ( کرسولاساس الگوی کدگذاری  بر

  شود. که درادامه با مستنداتش توضیح داده می

ی (عوامل مؤثر بر مقوله محوری پژوهش یعنی تبلیغ)۴ـ۴ـ۱
ّ
  . شرایط عل

کید بر سیره پیـامبر «اعنوان بپژوهشی  بایدها و نبایدهای تبلیغ دینی در جوامع چندفرهنگی با تأ

های جهان امروز ازجمله مهاجرت، گسترش فضای  دگیانجام شده است که با لحاظ پیچی »اکرم

مجازی، سرعت انتقال اطلاعات و سهولت سفر جوامع از یکدسـتی خـارج و دچـار چنـدفرهنگی 

در این شرایط باید و نبایدهایی با اتکـا بـه  .(تنوع نژاد، فرهنگ، مذهب، رنگ، زبان و...) شده است

رفیعی وجود دارد که امر تبلیغ را در فضایی آرام و اثرگذار میسور خواهد ساخت ( مسیره پیامبر اکر

گرایی  ها و فواید اصل بومی بررسی آسیب«). پژوهش دیگری باعنوان ۲۰۸ـ۱۹۱، ص۱۴۰۰محمدی، 

داند؛ یعنی در نظام  گرایی می ، یکی از اصول تبلیغی مؤثر در فرایند تبلیغ را اصل بومی»در تبلیغ دین

 تبلی
ّ
غان بومی غ دینی باتوجه به ضرورت رعایت اقتضائات بومی هر منطقه، اولویت با استفاده از مبل
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 ،ن اسـتاهمراهی و همدلی با مخاطبـ نیزجهت شناخت خوب و مناسب از محیط و مخاطب و  به

  اگرچه استفاده از بومیان با چالش
ّ
 هایی چون ذهنیت منفی مردم نسبت به مبل

ّ
غ غ بومی و اشتغال مبل

). ۱۳۰ــ۱۰۹، ص۱۳۹۴داودآبادی و دلاوری، به امور شخصی در زمان تبلیغ و مانند آن مواجه است (

، بـا مطالعـه »داری در آینـده تبلیـغ دیـن بـرآوردی از پیامـدهای رونـدهای دیـن«پژوهشی باعنوان 

ورزی احساسـی، رشـد  افرایش گرایش بـه دیـنچون داری اثرگذار بر آینده تبلیغ دین  روندهای دین

آینـده تبلیـغ را  ،داری گرایی در دیـن رواج الگـوی درمـان و داری گرایی در دین گری و ترکیب زینشگ

دهـی بـه عمـوم در تبلیـغ دیـن، توجـه بـه چـالش نقـش  : ضرورت نقشکشدتصویر می گونه به این

ها و نهادهای دولتی در امر تبلیغ دینی، فطانت نسبت به آنکه الگوهای تبلیغی متکثـر شـده  سازمان

عنوان الگـویی ناکارآمـد شـده و  شود، اعزام مبلغ بـه است و نیاز به خلاقیت و ابداع بسیار حس می

با مخاطبـان  دادوستدمدزایی و ارتباط آکه با چاشنی دریافته است ها و مؤسسات تبلیغی شکل  گروه

 دراند و  سمت الگوهای جدید تعاملی پیش رفته به
ّ
ت دینـی غان دین پیش از آنکـه اطلاعـانهایت مبل

 نیازمنـد  پاسخ ،به مخاطب ارائه دهند
ً
گوی نیازهای عاطفی، عرفانی و معنوی مخاطبان خود و مئالا

  ).۲۶۲ـ۲۳۵، ص۱۳۹۸کوهی و همکاران، های ارتباطی خواهند بود ( مهارت

  . مقوله محوری (مدیریت تبلیغ)۴ـ۴ـ۲

محـور  عنوان ، مـدیریت تبلیـغ اسـت کـه همـین موضـوع بـهحاضـر مقوله محـوری پـژوهش

شده بوده است؛ یعنـی فـارغ از آنکـه فـرد  وجوی اسناد علمی و مطالعه مفاد مقالات انتخاب جست

 
ّ
ـ ،کند غ برای امر تبلیغ چگونه اراده میمبل

ّ
غ، تولیـد حاکمیت برای موضوع تبلیغ ازجمله تربیـت مبل

 محتوای تبلیغی، تأمین مالی تبلیغ، طراحی سیستم اطلاعات مکانی تبلیـغ و توزیـع به
ّ
ن، اغـینـه مبل

 
ّ
  چه تصرفاتی بر صحنه تبلیغ خواهد داشت. ،ن و مانند آناغارزیابی مبل

  گرا) . راهبرد پژوهش (مدیریت تبلیغ کل۴ـ۴ـ۳

، رویکردهـای »نگر های مـدیریتی در تبلیـغ راهبـردی کـل بایسـته«در پژوهش دیگری باعنوان 

 به شیوه
ً
و بـر  نقـد شـده ،دینـی تأکیـد دارد درونهای تبلیغ فردی و تبیین الگوهـای  موجود که غالبا

کید شده است. ایـن  و سیره عملی اهل بیت کریمرویکرد جامع و دقیق باتوجه به معارف قرآن  تأ

مـدت  نگر و اقدامات کوتاه از نگاه بخشی و جزء ،رویکرد که موجب تحول جریان تبلیغ خواهد شد

بیین منطقی نقش و جایگاه هریک از اجـزا و اندازها، ت و مقطعی احتراز داشته و بر ترسیم دقیق چشم

های همسـو تکیـه دارد. ضـرورت درک جـامع از وجـوه تمـایز، اهـداف و  ریزی برنامـه نیـزابعاد و 
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هـای جـامع بلندمـدت،  بنـدی نظـام موضـوعات تبلیـغ، ارائـه طرح کارکردهای تبلیغ دین، اولویت

های ایـن  از بایسته ،ش مستمر تبلیغطراحی نظام جامع مشارکت و نیز اجرای نظام جامع رصد و پای

  ).۵۸ـ۳۱، ص۱۳۹۸دیاری بیگدلی و همکاران، رویکرد است (

  های ارتباطی، ملاحظات اخلاقی و تنوع دینی) . زمینه مدیریت تبلیغ (مهارت۴ـ۴ـ۴

هـای  ، بـر دو گونـه مهـارت تأکیـد دارد: مهارت»های ارتباطی تبلیغ مهارت«پژوهشی باعنوان 

بودن سخن، شایستگی سخن، صداقت، تشـکر و سـتایش  شفافیت و قابل فهم ارتباطی کلامی چون

دادن فعال،  های ارتباطی غیرکلامی شامل تغافل، آراستگی ظاهری، گوش در برابر کار نیک و مهارت

اخلاق تبلیغ دین «). پژوهش دیگری باعنوان ۶۸ـ۴۷، ص۱۴۰۱بهمنی، تواضع و فروتنی ( ،کردن نگاه

ه  با تکیه بر آثار آیت »ها و معضل ها در عصر حاضر؛ ارزش
ّ
بر دو پرسش استوار شده  جوادی آملیالل

های اخلاقی باید  های عینی و عصری تبلیغ دینی، بر چه ارزش اینکه باتوجه به آسیبنخست است: 

های اخلاقـی در عرصـه تبلیـغ دینـی چیسـت؟ در  رفت از تعارض دوم آنکه راه برون ؟تأکید داشت

امانتداری در  ـ نه هدایت مردم ـبر اصولی چون تلاش برای ابلاغ پیام دین  ،پاسخ به پرسش نخست

ابلاغ پیام، مطابقت عمل با گفتار و پرهیز از خودمحوری در دعوت تأکید شـده اسـت و در پاسـخ بـه 

 .های بـومی اخـلاق کـاربردی توجـه شـده اسـت به اخلاق تبلیغ همچون یکی از شـاخه ،پرسش دوم

ه  آیت یآراهمچنین با اتکا به 
ّ
برای حل این معضلات به مسـائلی چـون تبلیـغ دینـی در  جوادی آملیالل

آوردگاهی به وسعت جهان، عقل یا احساسـات و تـرویج عقلانیـت یـا روح تعبـد توجـه شـده اسـت 

). پژوهش دیگری باعنوان جایگاه تبلیغ دینی در قانون اساسی بـه یـک ۲۰۱ـ۱۷۱، ص۱۳۹۱بوسلیکی، (

توان بر فعالیت تبلیغی دینی غیـر  اساس اصول قانون اساسی می  و آن اینکه آیا بر پردازد پرسش مهم می

عمال کرد؟ فقدان عنوان مستقلی برای تبلیغ دینـی غیـر از دیـن رسـمی در از دین رسمی، محدودیت اِ 

توانـد حـوزه اقتـدار دیـن رسـمی را  ایـن خـلأ می .قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران وجود نـدارد

و ممنوعیت اخـلال در مبـانی  ۴که با دو قید رعایت موازین اسلامی در اصل  درحالی ،کشدچالش ب به

های تبلیغی ادیانی جز اسلام را در حوزه حقـوق شـهروندی  توان فعالیت می ۲۷و  ۲۴اسلام در اصول 

  ).۱۸ـ۱، ص۱۳۹۹حسینی و رهنمایی، و نه حقوق بنیادی بشر (حق انتخاب دین) در ایران مقید کرد (

  . موانع مدیریت تبلیغ۴ـ۴ـ۵

گریزی (مفاهیم مهجورشده آیـات  موانع و اختلالات ارتباطی در تبلیغ، قرآن یدر پژوهش دیگر

پرداز،  هــای خــواب گرایی (منبری زدگی و خرافــه خــوانی)، خــواب رأی و غلط و روایــات، تفســیر بــه
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ی محتـوایی، تعمیمـی و ها های تبلیغـی (کلیشـه سازی)، کلیشه گرایی و کرامت زایی، درویش خرافه

حسینیان و گریزی) توصیف شده است ( گریزی، کارکردگریزی و منظومه زمانی) و دین فردی (جامعه

  ).۱۲۱ـ۹۷، ص۱۴۰۰همکاران، 

  . پیامدهای مدیریت تبلیغ۴ـ۴ـ۶

و شبهات دینی ازمنظر قـرآن کـریم، ها  پرسشای باعنوان تبیین روش استدلال در پاسخ به  مقاله

عنوان  م در دعوت دینی را تبیین، ایجاد معرفت، دفاع از حق، رفـع تردیـد و شـک بـهروش قرآن کری

عنوان هدف غایی و قالب دعوت، پرسش و پاسخ، برهان، قیـاس، جـدال  اهداف میانی و هدایت به

  ).۱۹۲ـ۱۷۳، ص۱۴۰۱فلاح، داند ( احسن و تمثیل می

  خواهد بود:ذیل شکل  به  ،برآمده از مرور پیشینه یها مدل ترسیمی داده

  ها در فرایند مرور پیشینه : مدل ترسیمی داده۱ شکل

 

  دهی نتایج سازی و گزارش آوری، خلاصه . جمع۴ـ۵

انجـام  .۱دهی نتـایج داریـم:  سازی و گزارش سه مرحله متمایز برای بخش جمع آوری، خلاصه
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و هـدف  ها پرسـشگـزارش نتـایج در زمینـه  .۲ ؛ی و تحلیـل مضـمون کیفـیتحلیل توصیفی کمّـ

، ۲۰۱۰لـواک و همکـاران، مشـی آینـده ( ها در زمینه پژوهش، عمل و خـط تفسیر یافته .۳ ؛پژوهش

مناسـبت بـه مفهـوم  ). با اتخاذ روش مرور روایتی و بـا بررسـی متـون و اسـناد علمـی کـه بـه۴ص

 پاسخ به پرسش اصلی پژوهش یعنی کیفیـت بـرانگیختن برایحکمرانی تبلیغ پرداخته بودند و البته 

 ١»ای حکمرانی مفاهمه«ظرفیت عمومی توسط حاکمیت برای مداخله در امر تبلیغ، مفهومی به نام 

معنای تعامل دو یـا چنـد  ای به نمودار شد. حکمرانی مفاهمهحاضر عنوان مفهوم کلیدی پژوهش  به

 اندیشـی در سـرآغاز جمع و کردن مداخله در امر عمومی بندی و فرموله شناسایی، صورت برایفهم 

اندیشی باعث توانمندسازی حکمرانی خواهد شـد و هرچـه امـر  حوزه حکمرانی است که این جمع

 .مشروعیت و کارآمدی بالاتری برای حکومت ایجاد خواهد کـرد ،حکمرانی با مردم سازگارتر باشد

هایش  سیاسـت )Policy( و محتـوای )Polity( ، فرم)Politics( ای در زمینه مدل حکمرانی مفاهمه

آنچه از این مفهوم در نوشـتار حاضـر ولی  دارد،سیاست، مفهومی بسیار موسع  .توضیح استقابل 

عمـال اش را اِ  دولـت در جـایی کـه ارادهباشد.  میاثرات ناشی از مداخلات دولت  ،اراده شده است

  در موقعیت حکمرانی قرار گرفته است. ،کند می

 تبلیغفرهنگی؛ فرم مداخله دولت در امر   . مداخله۴ـ۵ـ۱

اراده دولت ازجهت صوری به تأسیس نهادهـای قـانونی رسـمی، قـانون اساسـی، نهـاد اداره و 

). اگرچـه دولـت در فـرم ۵۰ــ۴۶، ص۱۳۹۶عطـارزاده، گیرد ( های مرسوم تعلق می اعمال و فعالیت

زی ری پایین بـا ابـزار برنامـه تواند هرمی (اتخاذ رویکرد از بالابه مداخلاتی خود در امر اجتماعی می

تحقق اهداف و با ماشین بوروکراسی)، بازاری (در ظـرف بـازار و درجهـت تخصـیص منـابع  برای

دادن به مسیر تعامل و  گو و قابل پایش با شکل های پاسخ ای (در قالب شبکه صورت کارا) یا شبکه به

تعهدات اتخاذ فرم اجتماعات که مبتنی بر ارزش با ایجاد  ، ولیهمکاری مبتنی بر اعتماد) عمل کند

توانـد بـرای حکمرانـی  می ،)۵۶ــ۲۷، ص۱۳۹۹ایزدبخش و جوادی، طرفینی و اعتماد متقابل است (

                                                      
بـوده و لازم اسـت  معنای تعامل دو فهم یا افهام سیاسی بر موضوع واحـد سیاسـی ای که به . مفهوم سیاست مفاهمه١

وگوی حکمرانی قرار گیرد، مفهومی مسبوق است کـه دو فهـم کلـی در نسـبت آن وجـود دارد:  مبنای هرگونه گفت

انـد؛ یعنـی نـوعی از امکـان  پـذیری همراه هـای فهم بودن، بـا قابلیت ای نخست اینکه در عـین بنیـادین و مفاهمـه

ها  شـرط ایـن سیاسـت شـود. دوم اینکـه پیش فروکاسـته نمیپذیری در آنها وجود دارد که در هیچ مقطعـی  مفاهمه

هاسـت کـه موجـب فهـم مشـترک  پسندی است و این مسئله زبان این سیاست جریانی از خردمندی همراه با مردم

  ).۱۳۹۴شود (ر.ک: ادیانی،   می
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رسـمیت شـناخته شـده و  اجتماعات مهیا برای عمل در این مدل حکمرانی به .تر باشد تبلیغ مناسب

می بـا فر ،تعمیق امر تبلیغ بر ظرفیت آنها استوار خواهد بود. مدل حکمرانی اجتماعات برایدولت 

مناسـبات  نیـزهای ذهنـی و  ها و اسـتعاره های تاریخی سـنّت ظرفیت یکه تمام  سیاق فرهنگی دارد

هویتش ظهور خواهد  همهرا فراخوان کرده و در آن عموم با  گوناگوناجتماعی میان مردم در جوامع 

 ابزار جلب مشارکت مردم
ً
  ،یافت. در این مدل حکمرانی، فرهنگ نه صرفا

ّ
حکمرانـی  مرکزی که دال

در قالـب  و) ۶۸ــ۱، ص۱۳۹۴فاضلی، ( اند  مثابه سوژه خلاق و فعال اجتماعی است و در آن مردم به

هـای ارتبـاطی نیـز امکـان  کنند. رشد فناوری ورزی می وگوهای متراکم در امر حکمرانی کنش گفت

شدن جامعه  ای تعمیق این وضعیت و ایجاد یک انقلاب ارتباطی را فراهم کرده است که نوعی شبکه

هـا،  هـا، توانایی قابلیت همـهها بـا  ها را شاهدیم. در این شـرایط انسـان جهانی و مبادله گسترده پیام

هـای گونـاگون در قالـب  و صدای مـردم در سـطوح و طیف کنند میهایشان ظهور  تجارب و تفاوت

بزارهـای وگو، زبـان، ا ایـن مـدل حکمرانـی، گفـت  شود. مسئله اصـلی مسائل اجتماعی شنیده می

مثابـه تبلیـغ را  حکمرانـی به رو ازایـن ؛ارتباطی، رسانه، تصویر و نشانه و در یک کلام، تبلیـغ اسـت

دلیـل اهمیـت دارد کـه  توان نماد و نمود حکمرانی نوین دانست. در این پارادایم، فرهنـگ بـدین می

وگو با ملت  یت گفتو دولت موفق، توفیقش را مرهون میزان و کیف سازد وگو را فراهم می امکان گفت

در بستر ابزارهای ارتبـاطی، خـالق اثـری  ،تک افراد چونان کلیت اجتماعی بوده و تک باشد میخود 

  چون اثر اجتماع جهانی خواهد بود.

  ؛ زمینه سیاسی حکمرانی تبلیغ)Conversation( سخنی . هم۴ـ۵ـ۲

سیاسـی اعـم از اعضـای  عنوان زمینه حکمرانی، به بازیگران فراینـدهای به )Politics( سیاست

ها و فرایندهایی که از رهگذر حل منازعـه و  هرویّ  ،رسانه ،نفع های ذی پارلمان، رهبران احزاب، گروه

، ۱۳۹۶عطـارزاده، اشـاره دارد ( ،شـود گیری می اجماع میان آنها شکل گرفته و منتج به فرایند تصمیم

بر تفکـر و کوشند  میپایان  سازان در فرایندی بی نفعان و تصمیم در عرصه سیاست، ذی). ۵۰ـ۴۶ص

نهایت تصـمیمات متعاقـب ایـن تعـاملات و شـاید تقـابلات اتفـاق دراثر بگذارند و  یکدیگررفتار 

افتد. ازآنجاکه سرشت و رسالت اصـلی حکمرانـی دینـی بـر اسـتقرار دیـن در حیـات فـردی و  می

دانـد احکـام دینـی را در سـطح  دولـت اسـلامی خـود را موظـف می ،ه استاجتماعی آحاد جامع

این  .اجتماعی جاری نماید و برای این مهم لازم است اثرات معتنابهی بر تفکر و رفتار عموم بگذارد

وگو با ارائه شـواهد و اسـتدلالات  شود: گفت اثرگذاری در ادبیات غرب تفکری با سه ابزار انجام می

زنی سخت با تهدید، بلوف و بسـیج سیاسـی و مـذاکره بـرای  طرف مقابل، چانه متقاعدسازی برای
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، ۱۳۹۳مـورن و همکـاران، دستیابی به دسـتاوردهای متقابـل یـا اجمـاع بـر مبنـای منـافع مشـترک (

زنی سـخت  ازجملـه آنکـه نتـایج چانـه ؛نکاتی مطـرح اسـت ،). البته ناظر به هر سه روش۳۴۱ص

ر افکار عمومی، منصفانه، کارآمد، پایدار و خردمندانـه نیسـت و برخلاف روش ایجاد اجماع در نظ

همچنـین  .دهـد و اعتماد به دولـت را کـاهش میاست شده منجر بازده  به توافقات کمدلیل  همین به

وگو  گفـت ،ها در کنار منافع در خطرنـد وقتی ارزش ، ولیوگو با هدف بهبود ادراک مفید است گفت

عمومی بر مـدل  گذاری تر به سیاست تر و مشارکتی ویکردهای مشورتیر .به توافق منتج نخواهد شد

های  دهـد و هزینـه مذاکره با دستاوردهای متقابـل اسـتوار بـوده، مشـروعیت دولـت را افـزایش می

). فارغ از آنکه دولت بـرای اثرگـذاری بـر ۳۶۸همان، صدهد ( بلندمدت اقدام جمعی را کاهش می

وگو و مکالمه  مثابه گفت باید توجه داشت زندگی سیاسی به ،کند ه میرفتار عامه از چه ابزاری استفاد

سـخنی در  و هم کننـد میهای متفاوت گفتمـانی بـا یکـدیگر ملاقـات  کلانی است که در آن جهان

گذاری اعم از عرصه افکـار عمـومی و مشـتریان عمـومی،  سطوح و مراحل مختلف فرایند سیاست

ها و  نفع و احزاب سیاسی، سـطح تـدبیر سیاسـت های ذی حوزه نهادهای پیشاحکومتی شامل گروه

 مرحلـه اجـرای سیاسـت ترویج آنها در شاخه
ً
هـای  ها از کانـال ارگان های تقنینی و اجرایی و نهایتـا

کنندگان در بحـث و پـژوهش  شرکت ،سخنی در هم ١افتد. اجرایی، اداری و سیستم قضایی اتفاق می

دنبال نتیجه نیز نیسـتند. آنهـا اهتمـام بـه  وجود ندارد و حتی به ای برای اثبات شوند و گزاره وارد نمی

رو انسـجام منطقـی گفتـار آنهـا بـه اینکـه همـه بـا  و ازایـن ٢کردن یکدیگر ندارنـد کردن یا رد مطلع

سـخنی اسـت کـه در فراینـد  ندارد. ایـن مشخصـه هم ، بستگیاصطلاحات مشترک سخن بگویند

رسـیدن، انتقـال معنـا توسـط زبـان  اف متعدد و به توافقاهد موردکردن در پرسش و پاسخ و صحبت

هـا  ارچوب درسـت، بـه امتـزاج افقهپذیرد. دیالکتیک پرسش و پاسخ متقابل در یک چ صورت می

که این فرایند دیالکتیکال پرسـش و  همچنان ؛شود سخنی منجر می کنندگان در یک هم مشارکت میان

کند و آن پرسـش نیـز در  معنا را عرضه می ،پرسش در نتیجه فقطمؤید این معناست که متن  ،پاسخ

ــتن ــای م ــر ادعاه ــاز می ،براب ــوده و ب ــود ( گش ــایر، ش ــ۳۰۷، ص۱۳۸۶دالم ــر  ). هم۳۱۳ـ ــخنی ب س

متحـد  ٣کنندگان در یـک اجتمـاع انتفـاعی تواند استوار باشد که در آن مشـارکت شناسی می معرفت

                                                      
مـردم  یبـر زنـدگ ها اسـتیکـه س یدولـت و آثـار یها اسـتیس ضـاحیدولت و مردم در نسـبت است انیمکالمه م. ١

 .شده است یعیطب یعنوان امر حاضر به درحال گذارند یم
 برا سخن. ٢

ً
  برجسته است یادماندنی به یشفاه ریاقناع که ساخت تصاو یگفتن نه صرفا

  اند متعهد شده گریکدیهدف مشترک با  کیکسب  یواسطه منافع متقابل برا که به یگروه. ٣
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اجتمـاع  ١کنندگان در فضـایی مـدنی مشـارکتتواند بر هرمنوتیک ابتنا یابد که در آن  شوند و می می

سرشت انتفاعی  ٢گرایی جهت سیطره فرهنگ عمل اگرچه این اجتماعات در جهان امروز به ؛کنند می

طـور متعـدد  نیز بهکریم سخنی در قرآن  وگو و هم ). گفت۳۴۵ــ۳۳۸، ص۱۳۸۶دالمایر، است (یافته 

 یلحـاظ روش و گـاه گـاه بـه ،خاطـبلحـاظ م بـه یوگوها گـاه بندی گفت تکرار شده است. طبقه

لحاظ مخاطب میان خدا و پیامبران یا خدا و آدمیان یا پیامبران  وگو به گفت .انجام شده است موضوع

لحاظ روش، ماهیـت تبلیغـی، ارشـادی،  وگو بـه گفـت .با اقوام خود و مانند آن انجام گرفتـه اسـت

نیـز دربـاره توحیـد، معـاد، حقانیـت  لحاظ موضوع وگو به گفت .استفهامی و استدلالی داشته است

  ).۱۵ـ۱، ص۱۳۸۵فاضلی، قرآن، حلال و حرام الهی و مانند آن انجام شده است (

  . اجتماع بر امر جامع؛ محتوای مداخله۴ـ۵ـ۳

های سیاسـی اعـم از قـوانین،  عنوان محتوای حکمرانی بـه نتـایج اقـدام به )Policy( مشی خط

گیری اقـدام و آثـار  نهایت فراینـد شـکلدرها و  دستورالعملها و  مصوبات و فرامین رسمی، تصمیم

معـانی متفـاوتی را  ،). برای سیاست عمومی۵۰ـ۴۶، ص۱۳۹۶عطارزاده، مترتب بر آن عنایت دارد (

بیان حالتی مطلوب از امور  ،عنوانی برای یک حوزه از فعالیت و دخالت دولت :اند ارائه و اراده کرده

فراینـدی از  ،تصمیم اتخاذشـده ازسـوی دولـت ،پیشنهادهای خاصای از  مجموعه ،و اهداف کلی

یک نظریه یـا یـک مـدل در جـایی  و کاری برای عمل یک راهبرد، برنامه یا دستور ،اقدامات رسمی

کـه بـر همـه مسـلمانان اسـت ). تبلیغ فارغ از آنکه یک وظیفه شرعی ۱۱۴ـ۱۱۳، ص۱۳۹۲اسپیکر، (

که  چنان آن ،واجب کفایی است )در سطح بالاتری(نیان واجب عینی و بر علما و روحا )سطحی در(

باید بگویید، همه ما مکلفیم که این مسائل را تبلیغ کنـیم. اهـل «فرماید:  می باره دراین خمینیامام 

و رهبر انقـلاب  »علم و اهل منبر بیشتر، روشنفکر و اهل قلم بیشتر، دیگران هم باید بگویند به همه

باید از مردم کمک گرفت و هرچـه بیشـتر بـه آنـان  ،تبلیغات باید برای مردم باشد«: است نیز معتقد

عنوان  عنوان برونـداد دولـت یـا بـه لازم اسـت بـه ، ولی)۲۲۶ـ۲۰۱، ص۱۳۸۳همایون، ( »متکی بود

البتـه  .ای از مداخله دولت اسلامی در قالـب سیاسـت بـازتعریف شـود راهبردی برای عمل یا جلوه

باشـد و  مورد خواست و تقاضای ملت نیز می ،که در دامنه اراده دولت قرار دارد سیاستی که همچنان

ترین مفهـومی کـه بتـوان از قـرآن  این اجتماع مگر به اجازه رهبر اجتماعی ترک نگردد و شاید عالی
                                                      

 هـدف  یو تاحد تیواسطه مدن بق شده بهمنط گریکدیبا  یدر زندگ رشانیکه مس یافراد. ١
ً
بستر مشـترک و نـه الزامـا

  .اند افتهی وندیپ گریکدیمشترک با 

  بدون واسطه.و  یفور یها فهم متقابل با خواسته زیو ن یشناخت زبان یقراردادها ای ها شهیارتباط زنده با کل ینیگزیجا. ٢
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مفهوم امر جامع است:  ،کریم برای چنین وضعیتی (جمع امر سیاسی و امر اجتماعی) دریافت کرد

ـَا الْ « نــور: ( »أَمْـرٍ جــامِعٍ لمَْ يـذْهَبُوا حَــتىَّ يسْـتَأْذِنوُهُ   مُؤْمِنـُونَ الَّــذِينَ آمَنـُوا ɍّʪِ وَ رَسُــولِهِ وَ إِذا کـانوُا مَعَـهُ عَلــىإِنمَّ

کند تـا دربـاره آن  جمع میکنار یکدیگر خود مردم را  امر جامع، امری عمومی است که خودبه .)۶۲

از  ،یم بگیرند و چون مردم بـر آن امـر جـامع اجتمـاع کننـدبیندیشند و مشورت کنند و سپس تصم

، ۱۳۷۴طباطبـایی، مگر آنکه کسب اجازه کننـد ( ،گردانند عنوان رهبر اجتماعی) روی نمی پیامبر (به

معنا که فطرت اجتمـاعی میـل بـه  یندب ،اگر تبلیغ دین را امری جامع بدانیم اکنون). ۲۳۰، ص۱۵ج

هر زمان فطرت اجتماع دچار دافعه نسبت بـه امـر که آن خواهد شد  نتیجه ،اجتماع پیرامون آن دارد

  .ورزدسازی مجدد تبلیغ مبادرت  وظیفه نظام حکمرانی است به جامع ،تبلیغ شود

  گذاری باتوجه به مفاد ذیل باید انجام پذیرد: سازی ازجهت محتوای سیاست این فرایند جامع

 چالش مندسازی تبلیغ: مسئلهـ 
ً
در ایـن موقعیـت  .برانگیز اسـت موقعیت تبلیغ، موقعیتی شدیدا

بندی شـده و خـود را در مـوقعیتی  شـونده سـطح کننده نسبت به فرد یا افـراد تبلیغ است که فرد تبلیغ

تعارضـات آغـاز دراینجـا دهـد و  قـرار می ــ عملی یاخواه ازجهت علمی  ـمکانی و مکانتی بالاتر 

  ،گستراند ن میها دام و نکولشود  می
ّ
یـا پیـام تبلیـغ جـدی گرفتـه رود  مـیغ زیرسؤال شایستگی مبل

 همان لحظهامر شود و این  شود یا شرایط تبلیغ، بهانه عدم پذیرش می نمی
ً
و موقعیتی است که   دقیقا

کـریم امکان تحقق یا امکان اثربخشی نخواهد یافت. قـرآن  ،سازی نگردد سازی یا معروف تا جامع

  در سیر نزولش
ً
این موقعیت را بسازد و فاکره عموم را در چنین موقعیتی فراخوانـده و قصد دارد تماما

 سـاخته یـا اسـتحکام  موقعیتی که به ؛به پیش کشد
ً
غایت جذبه داشته و هر پیونـد معنـوی را عمیقـا

ــد می کردن  مشــغول و دل )Involvement( . فراینــد درگیرســازی)۱۳۹۲پور،  ر.ک: بهجــت( بخش

)Engagement( مندسـازی عموم نسبت به موقعیت تبلیغ را بـا فراینـد مسئله )Problematization( 

های دانشـی  . اگـر نـاظر بـه انضـباط)۱۳۹۹ ،یر.ک: فاضـل( توان دنبـال کـرد موقعیت تبلیغ نیز می

شـناختی، فلسـفی، فقهـی،  شناختی، مدیریتی، حقـوقی، انسان شناختی، روان (نگاه جامعه گوناگون

و به نـوعی داوری (تعـادل و دهیم و مانند آن)، موقعیت تبلیغ را مورد ارزیابی قرار سیاسی، فرهنگی 

نظر ابتـدا  مرور موقعیت تبلیـغ مـورد امعـان به ،تراجیح) میان انظار متفاوت و حتی متهافت بنشینیم

  نخبگان جامعه و سپس عموم قرار خواهد گرفت.

اساسـی در نسـبت میـان حاکمیـت و تبلیـغ پرسشی  گرانه دولت در امر تبلیغ: مداخله تسهیلـ 

وجود دارد که تا چه میزان تبلیغ بیانی و رسمی حاکمیتی یا پشـتیبانی حاکمیـت از اشـاعه مناسـک 

کشور جهـان انجـام شـده  ۸۱در ای  داری در سطح جامعه شود؟ مطالعه تواند عامل تقویت دین می
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ای وجـود  چه رابطـه ،داری اخص دینها و ش گذاری دینی دولت است با این پرسش که میان مقررات

گری دینی توسط حاکمیت، مشارکت مردم در تظاهرات  دارد؟ نتیجه پژوهش آن شده است که تنظیم

 ر.ک:کـاهش نـداده اسـت (را هرچند باورهـای آنهـا  ،دینی مانند اجتماعات مذهبی را کاهش داده

ــاکس،  ــه۲۰۰۸ف ــین نظر می ). ب ــلامی درع ــت اس ــد دول ــه  رس ــال ک ــرد عملح ــود در ک ــلی خ اص

خواهی از  درجهت مشـارکت ،و پیش ببرد کندگذاری و تعیین اهداف را باید با قدرت حفظ  سیاست

گری بـا  . امر تسهیلورزدروی فعالان دینی در کشور مبادرت  گری و رفع موانع پیش عموم به تسهیل

  خصوص بازیگران کلیدی حوزه تبلیغ میسر خواهد بود. توانمندسازی عموم و به

یابی تبلیغ:اـ  گاهی ممکن است حکمرانی تبلیغ یعنـی مداخلـه حاکمیـت در امـر تبلیـغ بـا  رز

 در   شکستی که خود را در تضـعیف دینـداری مـردم نشـان می ؛شکست مواجه شود
ً
دهـد. معمـولا

ن و جامعه هدف تبلیغ اچنینی وضعیتی یعنی وضعیت شکست حکمرانی تبلیغ، ابتدا مخاطب  تحلیل

فارغ  ،شود گیرند یا شکست به ضعف اجرا اسناد داده می یا عدم همراهی قرار می مورد اتهام نافهمی

 
ّ
غ یا دستگاه تبلیغی از دین و نسبت آنها با دین جامع (عقلانیت، معنویت و عدالت) از آنکه فهم مبل

گرا  شناسانه را باید در قالب تفکر سیسـتمی و کـل گیرد. این فهم مسئله ندرت مورد پرسش قرار می به

مثابه یک  ؛ تفکری که در آن امر تبلیغ بهیافت) ۵۸ـ۳۱، ص۱۳۹۸دیاری بیگدلی و همکاران، در تبلیغ (

کل و البته خود جزئی از کل حکمرانی در کشور باید نگریسـته شـود و مناسـبات و مرابطـات میـان 

  سنجش و ارزیابی شود. ناگزیراجزا با یکدیگر و اجزا در نسبت کلیت سیستم 

هـای اجتمـاعی، حکـم حاکمـان و  در جریان غ عملی بر بیانی در حکمرانی تبلیغ:اولویت تبلیـ 

بـه نیـز مردم را  ،اگر حاکمان بر ممشای دینی عمل کنند .چراکه مماثل یکدیگرند ؛مردم واحد است

گریـزی آنهـا  عامـل دین ،کنند و اگر رفتاری برخلاف معارف دینی داشته باشند دین الهی متمایل می

إِذَا صَـلَحَا صَـلَحَتْ أُمَّتـِی وَ إِذَا فَسَـدَا فَسَـدَتْ أُمَّتـِی  أُمَّتِی : صِنْفَانِ مِنْ اɍّ] وَ قاَلَ [رسول« :خواهند بود
ʮ َرَسُــولَ  قِيــل  ّɍــی، ( »وَ مَــنْ هُــمْ قــَالَ الَْفُقَهَــاءُ وَاَلأْمَُــرَاءُ  ا ــامبر۵۰، ص۱، ج۱۳۷۶حرّان ــای  ). پی ــر ابتن ب

کید دارند تا که ایـن اخـتلاط و آنجااصلاح امت بر صلاح حاکمان و افساد امت بر فساد حاکمان تأ

 :شـود نوعی مشابهت و مشاکله میان آنان می پیوندی صلاح و فساد میان حاکمان و مردم منجر به هم

شـکلی  هم ،در ایـن وضـعیت .)۴۶، ص۷۵، ج۱۴۰۳مجلسـی، ( »اَلنـّاسُ ϥِمَُـرائهِِمْ اَشْـبَهُ مِـنْهُمْ ʪϕِئهِِـمْ «

بعید نخواهد بود که اتباع و اطاعت از حاکمان منحرف تقویت شده و ضلالت جمعی برای جوامـع 

ـبِيلاَ : «پدیـد آیـد  طباطبــاییعلامـه  .)۶۷احـزاب: ( »وَ قـالُوا ربََّنـا إʭَِّ أَطَعْنـا سـادَتنَا وَ کـبرَاءʭَ فأََضَــلُّوʭَ السَّ

معنای مالک بزرگی است که تدبیر امور شهر و جمعیت بسـیاری  به البیان مجمعمطابق نظر صاحب 
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 عامـه مـردم از آنـان تقلیـد  نیزدار باشد و کلمه کبیر  را عهده
ً
ناظر به بزرگسالانی اسـت کـه معمـولا

در گفتـار فقط ). با این توضیح بایسته نیست تبلیغ دینی را ۵۲۱، ص۱۶، ج۱۳۷۴طباطبایی، کنند ( می

کـه انبیـای  چنان آن ؛بلکه اعمال و رفتارها نیز عامل تبلیغ و دعوت دینی خواهنـد بـود ،منحصر کرد

خـالَفَکمْ أنْ أريِـدُ أوَ مـا « :دانستند می ،کردند قدم در ترک آنچه مردم را از آن نهی می الهی خود را پیش
  ).۸۸هود: ( »Ĕْاکمْ عَنْهألی ما إ

  ارائه الگوی جدید:ـ 
ً
در قرآن کریم یاد شده است و سیزده مرتبه واژه نصح با مشتقاتش مجموعا

کردن و عسـل خـالص.  خیـاطی ،دوخـتن :بر دو معنای حسی به کار رفته اسـت ،مطابق کتب لغت

در سه نسبت با یکدیگر (تفوق ناصح بـر منصـوح، تفـوق در آیات مذکور هرچند ناصح و منصوح 

 ،با بررسی آیات مشـتمل بـر مشـتقات نصـحولی  ،اند قرار گرفته ترازی آنها) منصوح بر ناصح و هم

کـردن،  دادن، ارشـاد و راهنمـایی آیـد کـه همگـی قابـل تفسـیر بـه مشـورت دسـت می گونـه بـه این

کردن به منصوح همراه با اخـلاص  رساندن به منصوح برای رسیدن به منافع مطلوبش، خدمت یاری

حســینی و  طیبدر امانــت و ماننــد آن اســت ( در مــودت و دوســتی، عــدم غــش، فریــب و خیانــت

هـای خـویش  عنوان ناصـح امت موافق آیات قـرآن بـهنیز ). پیامبران ۳۰ـ۵، ص۱۴۰۰حسینی،  طیب

 أبَُـلِّغُکـم رِسَـالاتِ ربَـِّی وَ : «کننـد های الهی را مزیّن به الگوهای اثرگذار می اند و تبلیغ پیام معرفی شده
باید الگو ارائـه ناچار  به ١،معنای خیاط است ) و اگر بپذیریم ناصح به۶۸راف: اع( »أʭََ لَکم ʭَصِحٌ أَمِينٌ 

تر،  رمندانهناساس آن الگو برش زده و بدوزد. این الگو هرچه ه دهد و منصوح یعنی پارچه خود را بر

  اش بر منصوح بیشتر خواهد بود. اثرگذاری ،تر و روزآمدتر باشد خلاقانه

  غایت ابلاغ به فرایند و غرض تبلیغ:ـ 
ّ
بِينَ حَـتىَّ نَـبْعَـثَ  وَ « :ی اتمام حجت استنحو اقل مَـا کنَّـا مُعَـذِّ

نحو اکثری هدایت انسان با ارائه الگو و سبک زیست دینی اسـت. در مقابـل  ) و به۱۵اسراء: ( »رَسُولاً 

فقـط را  کنند که خداوند در مقابل آنها وظیفه پیامبر این غایت و غرض برخی نکول و نافرمانی می

اثـر معرفـی  )، تبلیغ را نسـبت بـه آنهـا بی۹۹مائده: ( »الرَّسُـولِ إِلاَّ الـْبَلاَغ مَا عَلـَى« است: تبلیغ دانسته

کننـدگان  گران و نکول ) و برخورد با عصـیان۸۱نمل: ( »مَا أَنْتَ đِاَدِی الْعُمْـی عَـنْ ضَـلاَلتَِهِم وَ « :کند می

اَ عَلَيک الْبَلاَغُ وَ « :کند د میرا متوجه خو نسبت به تبلیغ پیامبر ولی  ،)۴۰رعد: ( »عَلَينَا الحِْسَـابُ  فإَِنمَّ

بلکه چه اتمام حجت و چه هدایت، امری فرایندی اسـت کـه  ،این غایت و غرض را نباید ایستا دید

کمااینکه خداونـد راه و مسـیر  ؛اش نیز مهم و قابل تأمل است های فرایندی فارغ از برایندها، پویایی

: نـه غـرض و غایـت ایشـان ،کنـد سوی خود بـر ممشـای بصـیرت معرفـی می را دعوت به پیامبر

                                                      
  .ندیگو یشده را منصوح م و پارچه دوخته یاطینخ خ یمعنا نصاح به ،یاطیسوزن خ یمعنا منصحه به اینصاحه . ١
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ــف: ( »بَصــيرةٍَ اʭََ وَ مَــنِ اتَّـبَعَنــی  اɍّ عَلــی هــذِهِ سَــبيلی أَدعــو إِلىَ  قــُل« ــر الهی .)۱۰۸یوس ــدن ب ــاس  ش اس

  بصیرت، مسیری درحال
ً
بنابراین فراینـد تبلیـغ اگـر از  ؛شود حاصل نمیشدن و تکامل است و دفعتا

 کم ،دشتر نبا برآیندش مهم
ً
  تر نیست. اهمیت یقینا

  نتیجه
با اتکـا بـه حفـظ مشـروعیت  ،گیری و البته بقا شکل ،جهت فلسفه حدوث حکومت اسلامی به

. تحقـق ایـن مهـم بـا اسـتخود لاجرم در تعقیب استحکام دینـی در قلـب، ذهـن و عمـل عامـه 

تکافوی جهـان امـروزی  ـ های معتنابهی است حال که مولد ارزش درعین ـای سنّتی تبلیغ رویکرده

برانگیز جامعه دینی در عصر حاضر است. در  کند. همین موقعیت عدم کفایت، مسئله چالش را نمی

که نیازمند مـداخلاتی توأمـان  ـعنوان امری سیاسی اجتماعی  سعی شد امر تبلیغ بهحاضر پژوهش 

ذیل مفهوم حکمرانی تبیـین و تحلیـل شـود. ازآنجاکـه سرشـت  ـ بالاست به پایین و از پایین هاز بالاب

داشـت، عمومیت و اثربخشی نخواهد  ،حکمرانی مداخله است و تبلیغ بدون اتکا به مشارکت عامه

سـتون دیـن و اقامـه  ،عنوان محمل و زمینه حکمرانی مطرح شد. عامـه در تفکـر دینـی اقامه عامه به

مداخلات حکومت در امر عمومی با محوریـت عامـه بنابراین  ١؛محور اقامه خیمه دین است عامه،

سـازی  حکومت دینی بـا همراه )Inactions( و عدم اقدامات )Actions( خواهد بود و همه اقدامات

هیچ امری جز اسرار جنگ از عموم پنهان نخواهد بود و هـیچ مشـورتی  .عموم انجام خواهد گرفت

 ،خواستن از عمـوم و این مشورت ٢جز مشورت درباره حلال و حرام الهی از عامه دریغ نخواهد شد

لـی إلا هـدوا إمـا تشـاور قـوم « :فرمـود حسن مجتبیکه امام  چنان ؛زمینه رشدش را فراهم خواهد کرد
قانون اساسی جمهوری اسلامی نیز در مقدمه خـود بـر معنـای  .)۲۳۳ص ،۱۳۸۷حرّانی، ( »رشـدهم

کید می سـوی  هدف از حکومت، رشددادن انسـان در حرکـت به .کند حکمرانی با مشارکت عامه تأ

منظور تجلـی ابعـاد  تـا زمینـه بـروز و شـکوفایی اسـتعدادها بـه »اɍّ المصـير لیإو « :نظام الهی است

جـز در گـرو مشـارکت فعـال و گسـترده امـر و این  »اɍّ  خـلاقتخلقوا ϥ« :خداگونگی انسان فراهم آید

تواند باشد. با ایـن جهـت، قـانون اساسـی زمینـه  تمامی عناصر اجتماع در روند تحول جامعه نمی

سـاز بـرای همـه افـراد  های سیاسـی و سرنوشت گیری مراحـل تصـمیم یچنین مشارکتی را در تمام

                                                      
ــدِّينِ و جمِــاعُ « .١ ــا عِمادُال ــنَ  و إنمّ ةُ للأعــداءِ العامَّــةُ مِ ــُم و مَيلُــک مَعَهُــم المســلمينَ والعُــدَّ البلاغــه،  (نهج» الامَُّــةِ، فلــيکن صَــغْوکُ لهَ

  ).۵۳ نامه

  ).۵۰البلاغه، نامه  (نهج» سِرّاً إِلاَّ فِی حَرْبٍ وَ لاَ أَطْوِی دُونَکمْ أَمْراً إِلاَّ فِی حُکمٍ وَ إِنَّ لَکمْ عِنْدِی أَلاَّ أَحْتَجِزَ دُونَکمْ . «٢
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ارتقـا و  ،اندرکار و مسـئول رشـد یر تکامل انسان، هر فـردی دسـتسازد تا در مس اجتماع فراهم می

الذين  ن نمن علیأو نريد « :ن در زمین خواهد بودارهبری گردد که این همان تحقق حکومت مستضعف
  ).۲۷، ص۱۳۹۸فتحی و همکاران، ( »ئمه و نجعلهم الوارثينأرض و نجعلهم الأ استضعفوا فی

ترین مقدمه برای اقامه عامـه، مفاهمـه دولـت و ملـت اسـت کـه بـاعنوان  و مهم نخستینشاید 

سخنی)، فرم (مداخله فرهنگی) و  شود و در سه ساحت زمینه (هم ای از آن یاد می حکمرانی مفاهمه

 ،گیری تفاهم در امر حکمرانی تبلیغ . برای شکلباشد میمحتوا (اجتماع بر امر جامع) قابل توضیح 

حکمرانـی  جهـتکـه در صورت خاص باید توجه کرد: حکومـت اسـلامی تـا زمانی بهبه چند نکته 

تلاش برای تفاهم  بنابراین ؛جهت فرایندی در مسیر تبلیغ قرار خواهد داشت به ،ای عمل کند مفاهمه

در مسیر تفاهم باید عامه را نسـبت بـه  .شمار آورد ترین مصادیق تبلیغ به با عامه را باید یکی از بزرگ

اش  ورزی کنش ،تر باشد مندی عامه عمیق مند کرد و هرچه مسئله مند و مسئله ت تبلیغ، دغدغهموقعی

هرگونه شکست در فرایند تبلیغ بیش و پیش از اسناد  .تر خواهد بود تر و عمیق در موضوع تبلیغ وسیع

بندی مسـئله و کیفیـت اجـرای  صـورت به مخاطب تبلیغ در یک نگاشت رو به عقب مسئله بایـد به

فرایند تبلیغ ارجاع و اسناد شود. نوآوری، از ارکان تبلیغ مؤثر و موفق خواهد بود و نصح و ناصحیت 

سـازی  را باید در نوآوری و ارائه الگوهای بدیع دانست. مشارکت عموم در تبلیـغ از رهگـذر توانمند

یـغ پـس از وظیفه دولـت در امـر حکمرانـی تبل؛ بنابراین ایشان برای انجام این مهم خواهد گذشت

  عموم است. وسیله بهگذاری، تسهیل تبلیغ  سیاست
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  منابع
، تهـران: ۱۴۶۱۱شماره مسلسل  ؛ای در فن حکمرانی ایده سیاست مفاهمه ؛ادیانی، سیدیونس .۱

  .۱۳۹۴های مجلس شورای اسلامی،  مرکز پژوهش

ترجمــه حمیدرضــا  ؛گذاری اجتمــاعی هــای سیاســت موضــوعات و رهیافت ؛اســپیکر، پــل .۲

  . ،۱۳۹۲انتشارات دانشگاه امام صادقتهران:  ؛دیمحم ملک

واکاوی مفهـوم حکمرانـی در پرتـو کلمـه اطاعـت در «؛ جوادی و مجتبی امامی، سیدمجتبی .۳

  .۷۴ـ۴۳ص، ۱۳۹۹، زمستان ۴۲ش ؛فصلنامه امنیت ملی، »قران کریم

اسـاس کلیـدواژه  مـدل حکمرانـی در قـران کـریم؛ بـر« ؛جوادیمجتبی  و ایزدبخش، حمید .۴

  .۵۶ـ۲۷، ص۱۳۹۹، پاییز ۲۰ش ؛فصلنامه تحقیقات بنیادین علوم انسانی ،»تبعیت

های  ها (بایسـته هـا و معضـل اخلاق تبلیغ دین در عصـر حاضـر؛ ارزش« ؛بوسلیکی، حسن .۵

ه جوادی آملی اخلاقی تبلیغ دین ازمنظر آیت
ّ
  .۲۰۱ـ۱۷۱، ص۱۳۹۱، پاییز ۱ش ؛اسراء ،)»الل

تهـران:  ؛ترتیب نزول)؛ مبانی، اصول، قواعـد و فوایـد هتفسیر تنزیلی (ب ؛پور، عبدالکریم بهجت .۶

  .۱۳۹۲، پژوهشگاه فرهنگ و اندیشه اسلامی

، ۱۴۰۲، بهـار ۷ش ؛پژوهشنامه تبلیـغ اسـلامی ،»های ارتباطی تبلیغ مهارت« ؛بهمنی، حسن .۷

  .۶۸ـ۴۷ص

 ،»حکمرانـی پـژوهش: ماهیـت، گسـتره و ابزارهـا« ؛امـامیسـیدمجتبی  و جوادی، مجتبـی .۸

  .۲۷۶ـ۲۳۳، ص۱۴۰۰تابستان  ،۲ش ؛دولتیمدیریت 

سنجی تحقق سـبک زنـدگی دینـی  امکان« ؛نژاد شایق قهرمانیبهاءالدین  و حاجیانی، ابراهیم .۹

 ،»الشــیعه) ، الحیـاة و سراجةالحیـا اســاس سـه اثـر مفاتیح (اسـلامی) در جامعـه ایـران (بـر

  .۵۳۸ـ۵۱۳، ص۱۳۹۳، زمستان ۴ش مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران،

، تهران: کتـابجی ؛ای ترجمه محمدباقر کمره ؛لالرسو العقول عن آل تحف ؛شعبه انی، ابنحرّ  .۱۰

۱۳۷۶.  

دانـش حقـوق  ،»جایگاه تبلیـغ دینـی در قـانون اساسـی« ؛رهنماییحسین  و حسینی، محمد .۱۱

  .۱۸ـ۱ص، ۱۳۹۹تابستان ، ۲۸ش ؛عمومی

مطالعـات  ،»لیـغ دیـنتوصیف کیفی اختلال معنایی در تب« ؛حسینیان، سیدحامد و همکاران .۱۲

  .۱۲۱ـ۹۷ص، ۱۴۰۰ پاییز ،۵۵ش ؛فرهنگ ـ ارتباطات

  .۱۳۸۶، نشر پرسشتهران:  ؛ترجمه مصطفی یونسی ؛سیاست مدن و عمل ؛دالمایر، فرد .۱۳

پردازی  های پژوهش کیفی: تأملی بر نظریـه استراتژی« ؛امامی و سیدمجتبی فرد، حسن دانایی .۱۴
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  .۹۷ـ۶۹ص، ۱۳۸۶، پاییز و زمستان ۲ش ؛اندیشه مدیریت ،»بنیاد داده

 ،»گرایی در تبلیغ دیـن بررسی آسیب و فواید اصل بومی« ؛دلاوری و جواد داودآبادی، محسن .۱۵

  .۱۳۰ـ۱۰۹ص، ۱۳۹۴ پاییز ،۱شماره  پیش ؛پژوهی اجتماعی آسیب

تحلیلـی بـر قاعـده فقهـی اعانـه بـر بـرّ و مـوارد کـاربرد آن در عرصـه « ؛داودآبادی، محسن .۱۶

  .۵۸ـ۳۷ص، ۱۳۹۲ پاییز و زمستان ،۱ش ؛پژوهشنامه فقهی ،»حکومت

نگر  های مـدیریتی در تبلیـغ راهبـردی کـل بایسـته« ؛دیاری بیگدلی، محمـدتقی و همکـاران .۱۷

  .۵۸ـ۳۱، ص۱۳۹۸، بهار و تابستان ۲۹ش ؛های قرآنی آموزه ،»ازمنظر قرآن کریم

کیـد بـر بایدها و نبایدهای تبلیغ دینی در جوامع « ؛رفیعی محمدی، ناصر .۱۸ چنـدفرهنگی بـا تأ

  .۲۰۸ـ۱۹۱، ص۱۴۰۰، تابستان ۱۶ش ؛دین و سیاست فرهنگی ،»سیره پیامبر اکرم

، ۱۵و  ۶ج ؛محمدباقر موسوی همـدانی هترجم ؛تفسیر المیـزان ؛محمدحسینسیدطباطبایی،  .۱۹

  .۱۳۷۴، قم: جامعه مدرسین حوزه علمیه قم، دفتر انتشارات اسلامی

ای واژه نصـح  تحلیـل مفهـوم پایـه« ؛حسینی طیبادات س و مطهره حسینی، سیدمحمود طیب .۲۰

، پـاییز و زمسـتان ۷ش ؛مطالعات تفسیری و معناشناختی قرآنی ،»اساس کاربردهای قرآنی بر

  .۳۰ـ۵، ص۱۴۰۰

اثر کوین اسمیت و کریستفر  مقدمه کتاب درآمدی نظری بر سیاست عمومی؛ ؛عطارزاده، بهزاد .۲۱

  .۱۳۹۶، انتشارات علمی فرهنگیتهران:  ؛لریمر

  .۱۵ـ۱، ص۱۳۸۵، پاییز ۵۵ش ؛بشارت ،»وگو در قرآن گفت« ؛فاضلی، مهسا .۲۲

ه فاضلی، نعمت .۲۳
ّ
شناسی در علوم اجتماعی و  زندگی سراسر فهم مسئله است؛ مسئله و مسئله ؛الل

  .۶۸ـ۱، ص۱۳۹۹، پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگیتهران:  ؛انسانی ایران

ه فاضلی، نعمت .۲۴
ّ
تهران:  ؛شناسی فرهنگی با رویکرد مطالعات فرهنگیمسئله مسئله چیست؛ ؛الل

  .۱۳۹۴، های مجلس شورای اسلامیمرکز پژوهش

همـراه نظـرات تفسـیری  قانون اساسی جمهـوری اسـلامی ایـران بـه ؛فتحی، محمد و همکاران .۲۵

  .۱۳۹۸، تهران: شورای نگهبان، پژوهشکده شورای نگهبان ؛شورای نگهبان

روش استدلال در پاسخ به سؤالات و شبهات دینـی ازمنظـر قـرآن تبیین « ؛فلاح، محمدجواد .۲۶

  .۱۹۲ـ۱۷۳ص، ۱۴۰۱تابستان ، ۶۹ش ؛نشریه علمی اندیشه نوین دینی ،»کریم

 ؛فصـلنامه فقـه و اصـول ،»آیین تبلیغ در قرآن کریم و سیره رسول اکرم« ؛قنوات، عبدالرحیم .۲۷

  .۴۶۵ـ۴۴۵ص، ۱۳۷۹ پاییز و زمستان ،۲ش

 ،»برآوردی از پیامدهای روندهای دینـداری در آینـده تبلیـغ دیـن« ؛انکوهی، احمد و همکار .۲۸

  .۲۶۲ـ۲۳۵، ص۱۳۹۸، بهار ۴۵ش ؛مطالعات فرهنگ ـ ارتباطات

  .ق۱۴۰۳، العربی التراث  حیاءإ، بیروت: دار ۷۵ج ؛نواربحارالأ ؛مجلسی، محمدباقر .۲۹
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