
 

Title: Globalization of Platforms; A 
Necessity for Success in Religious 

propagation in the Cyberspace Era 
Abolhassan Hassani1 & Mohammad Mehdi Chegini2 

Recived Date:2023/09/25 Accepted Date: 2023/12/18 

In the new world, many human phenomena are not limited by borders. Cyberspace 
provides the platform for the expansion of these phenomena, and traditional 
geopolitical boundaries become less relevant. In fact, cyberspace is moving towards 
an expansion where the development of civilization, culture, and lifestyle is 
intricately linked to the interaction between virtual and physical spaces. Virtual 
platforms, such as social networks and messaging apps, are among the virtual 
phenomena where social interactions take place. In this era, these platforms are 
considered crucial for religious propagation. Given the nature of managing 
cyberspace, many religious preachers operate within domestic platforms limited to 
national borders. The focus of this research is to investigate whether religious 
propagation can succeed solely on these platforms or if they need to become global 
to thrive in this era. The hypothesis of this study suggests that religious advertising 
in this era, emphasizing platforms confined within national borders, will not be 
successful. Therefore, there is a need to expedite preparations for globalizing these 
platforms. This research is conducted with a sociological approach using the agency-
structure theoretical framework. 

Keywords: Globalization, Virtual Platforms, Religious propagation, Cyberspace, 
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ات النجاح ئعولمةالمنصات من اقتضا
  الدعوةالدینیة في عصرالفضاء الافتراضي في

دي جكي و  ١ابوالحسن حس    ٢محمدم
  ۴/۶/۱۴۴۵القبول:     ۹/۳/۱۴۴۵الإستلام: 

في العالم الحديث ليس لكثير من الظواهر البشرية حدود، وأصبح الفضاء الافتراضي ساحة  تمتـدّ فيهـا هـذه الظـواهر 
الــنمط التقليــدي. ففــي الحقيقــة يســير الفضــاء الافتراضــي إلى حيــث ولا يمكــن الحــديث عــن الجغرافيــا السياســية علــى 

يعتمد امتداد الحضارات  والثقافـة ونمـط الحيـاة علـى تفاعـل الفضـاء الافتراضـي والفضـاء الحقيقـي. مـن هـذه الظـواهر 
تعـدّ  ووسـائل التراسـل. ةيـالاجتماعية هي المنصات التي تتشكّل فيها الاتصـالات الاجتماعيـة كالشـبكات الاجتماع

لنظــر إلى كيفيــة إدارة الفضــاء الافتراضــي يعمــل  هــذه المنصــات في عصــر مــن الوســائل الهامــة في الــدعوة الدينيــة. و
من دعـاة الـدين في المنصـات الداخليـة وينحصـر مجـال نشـاطها في داخـل البلـد. المسـألة في هـذا البحـث هـو:  الكثير

المنصات أم ينبغي عولمة هذه المنصات تحقيقا للنجاح في الدعوة هل من الممكن النجاح في الدعوة الدينية عبر هذه 
لتركيــز علــى  وةالدينيــة في عصــر الــراهن؟ فرضــية هــذا البحــث هــي أن الــدع الدينيــة في هــذا العصــر لا ينــال التوفيــق 

وقــت. المنصــات النشــطة في داخــل حــدود البلــد ويجــب اتخــاذ الاجــراءات المؤديــة إلى عولمــة هــذه المنصــات في أســرع 
  أجري هذا البحث في الاتجاه اجتماعي  وفي إطار نظري قائم على العامل/البنية.

  العولمة، المنصات الافتراضية، الدعوة الدينية، الفضاء الافتراضي، عصر الفضاء الافتراضي. الکلمات المفتاحية:

  

                                                      
  ).a.hassani@chmail.ir(باحث في الحوزة العلمیة بقم  .١
  ).chegini.mahdi@gmail.com( الکاتب المسؤول/ دکتوراه في الفلسفة الإسلامیة، إیران، قم .٢

  فصلیة علمیة محکمة
  مطالعات تبلیغ دینی

 هـ۱۴۴۵ الشتاء، ۳سنة الأول، العدد 



  

لازمه موفقیت در ، سازی سکوها جهانی
  تبلیغ دینی در عصر فضای مجازی

دی چگی  ١ابوالحسن حس    ٢و محمدم
  ۲۷/۹/۱۴۰۲: پذیرش تاریخ  ۳/۷/۱۴۰۲: دریافت تاریخ

 چکیده
شناسند. فضای مجازی بستر گسترش این  های انسانی مرز نمی بسیاری از پدیده ،در جهان جدید

معنای کلاسیک سخن گفـت. درحقیقـت فضـای  توان از جغرافیای سیاسی به هاست و نمی پدیده

کند که بسط و گسترش تمدن، فرهنگ و سبک زندگی وابسته به تعامل  سمتی حرکت می مجازی به

اند کـه در آنهـا  سـکوهایی ،های مجـازی ت. یکـی از پدیـدهی اسـحقیقفضای مجازی با فضای 

، این حاضر ها. در عصر رسان های اجتماعی و پیام گیرد؛ مانند شبکه ارتباطات اجتماعی شکل می

آیند. باتوجه به نوع مدیریت فضای مجـازی،  شمار می سکوها یکی از بسترهای مهم تبلیغ دینی به

 از بسیاری 
ّ
کنند که عرصـه فعالیـت آنهـا محـدود بـه  اخلی فعالیت میغان دینی در سکوهای دمبل

توان در تبلیغ دینی موفق  این است که آیا با این سکوها میحاضر درون مرزهاست. مسئله پژوهش 

تحقیق موفق عمل کند؟ فرضیه فعلی شد یا باید سکوها جهانی شوند تا تبلیغ دینی بتواند در عصر 

در دامنـه  فقـطبـا تمرکـز بـر سـکوهایی کـه  حاضـر راین است که تبلیـغ دینـی در عصـپیش رو 

سـازی ایـن سـکوها  تر بـرای جهانی اند، موفق نخواهد بود و بایـد هرچـه سـریع مرزی فعال درون

شـناختی بـا چهـارچوب نظـری  تمهیدات لازم اندیشـیده شـود. ایـن تحقیـق بـا رویکـرد جامعه

  ساختار انجام شده است. کارگزار/

  .عصر فضای مجازی ،لیغ دینیی مجازی، تبسکوها ،سازی جهانی واژگان كليدي:

  

                                                      
 .)a.hassani@chmail.irپژوهشگرحوزه علمیه قم ( .١
 ).chegini.mahdi@gmail.comآموخته دکتری فلسفه اسلامی/ نویسنده مسئول ( دانش .٢

  فصلنامه علمی ـ تخصصی
  دینیمطالعات تبلیغ 

 ۱۴۰۲ زمستان، ومسسال اول، شماره 
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 مقدمه

های دینی را متحول کرده است. ظهـور  فضای مجازی شیوه تبلیغات دینی و روش تبلیغ سازمان

بـه  توانـا سـاخته اسـت کـههای مـذهبی را  های اجتماعی در فضای مجـازی، سـازمان انواع رسانه

و نوآورانه، هم با پیروان خـود و هـم بـا دیگـران های جدید  و به روش بندمخاطبان بیشتری دست یا

های جدیـدی بـرای  طور مؤثرتری تبلیغ کننـد. ایـن امـر فرصـت ارتباط برقرار کنند و پیام خود را به

گاهی دینی و جذب پیروان جدید فراهم می های اجتماعی  کند. شبکه ترویج دین و ارتقای دانش و آ

های  دیگر افـراد و سـازمان سط افراد مختلف اسـت. ازسـویها مملو از تبلیغات دینی تو رسان و پیام

پردازنـد. در  هـای دینـی می های بسـیار زیـاد بـه تبلیـغ آموزه دینی بسیاری ازطریق وبلاگ و سایت

ها و ویدئوهای  توان به پادکست راحتی می ها به ها و سایت وبلاگ ،ها رسان های اجتماعی، پیام شبکه

ترش فضای مجازی، دسترسی به اطلاعات دینی برای عموم مـردم درنتیجه با گس ؛دینی دست یافت

شناسان ویـدئوهای  راحتی به متون دینی، نظرات محققان و دین توانند به تر شده است. مردم می آسان

های دینـی  توانند به ترویج ارزش . این منابع مییابندمنابع دینی دسترسی دیگر آموزشی و مذهبی و 

گاهی مردم در حوزه دینی و نیز گسـترش شـور و روحیـه دینـی و به ارتقای س بپردازند طح دانش و آ

سـازی تبلیـغ  های دیگر فضای مجازی در تبلیغ دیـن، امکـان شخصی کمک کنند. ازجمله فرصت

های  توان با درک رفتار کاربر و سازگار با نیازهـا و خواسـته یعنی می ؛ای جهانی است دینی در گستره

  ثرترین شکل ممکن انجام داد.او، تبلیغ دینی را به مؤ

یکـی از ایـن شـرایط،  ؛اما موفقیت تبلیغ دینی با استفاده از این ابزارها نیازمنـد شـرایطی اسـت

غ برای تبلیغ دینی انتخاب می جهانی
ّ
حاضر تصمیم دارد پژوهش  و کند بودن سکوهایی است که مبل

 دارد.  بسیاریضرورت این شرط را بررسی کند. این مسئله اهمیت 
ً
سکوهای جهـانی موجـود غالبـا

فعلیت خود نخواهـد همه که تبلیغ دینی در آنها هرگز به اند  هایی با زیرساختو سکوهای امریکایی 

های  اند. اگر چنین ضرورتی ثابت شود، سیاست سکوهای ایرانی نیز همگی داخلیهمچنین رسید. 

بودن دین اسلام و الزام قرآن کریم  جهانیدیگر  مربوطه نیازمند تحولات اساسی خواهد بود. ازسوی

دهد. این ضرورت از منویات رهبر معظم  به دعوت جهانیان به این دین، ضرورت مسئله را نشان می

انقلاب اسلامی قابل درک است که در متن مقاله به برخی از آنها اشاره خواهد شـد. یکـی دیگـر از 

  له حکمرانی فضای مجازی است.کند، مسئ دلایلی که طرح این مسئله را ضروری می

بـه آن یافـت  نزدیـکای پژوهشی در این موضوع یا موضـوعات  مقاله ،ازجهت سوابق پژوهشی

که هم نتیجه نهایی و هـم  است اسنادی تهیه کرده ،دفتر مطالعات اسلامی فضای مجازیولی نشد، 
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بط باشد. برخی از اسناد تواند مرت یمبا برخی از بندهای این اسناد حاضر مقاله  گوناگونهای  بخش

  اند از: عبارت

  نظریه مواجهه جمهوری اسلامی ایران با فضای مجازی؛ .۱

  نظریه حکمرانی جهانی فضای مجازی؛ .۲

  نهادهای دینی و فضای مجازی. .۳

مبحـث شـامل دو  بحـثدر چهار بخش تنظیم شـده اسـت: چهـارچوب نظـری پژوهش بدنه 

 ،در مطالعـات اجتمـاعی که ساختار اجمالی الگوی کارگزار/است: تعریف تبلیغ و معرفی جداگانه 

هریـک  وشـود  ل اشـاره میطور مفصّـ های مهم است. پس از آن به دو دلیـل بـه یکی از چهارچوب

گیری  کنـد: شـکل سازی سکوها را برای موفقیت در تبلیغ دینی روشـن می ازجهتی ضرورت جهانی

ی فضای مجازی. به دو دلیـل دیگـر نیـز در انتهـا متعادل هویت دینی و دستیابی به حکمرانی جهان

 شود. می اجمالیاشاره 

  چهارچوب نظری. ۱
 چهارچوب نظری را به

ً
دهند و در همان مقدمه در یک یا  صورت فصل جداگانه قرار نمی معمولا

دلیل اینکه بـا صـرف اشـاره کوتـاه، چهـارچوب  کنند، اما دراینجا به دو بند، با اشاره آن را معرفی می

  شود، با تفصیل بدان پرداخته خواهد شد. ظری شناخته نمین

 تعریف تبلیغ دینی و اقسام آن. ۱ـ۱

مفهوم تبلیغـات معـادل بـا  ،عام در ارتباطات انسانی است. در این معنای عام یمفهوم »تبلیغ«

»Propaganda«  است. این معنا اغلب شامل دستکاری و تحریف عمدی اطلاعات برای دستیابی

بار معنـایی دلیل  همین بهشود و  ف خاص است که گاهی به قیمت صدق یا دقت تمام میبه یک هد

هـا،  منفی دارد. در این معنای عام، تبلیغات نوعی ارتباط اسـت کـه هـدف آن اثرگـذاری بـر نگرش

ای خـاص، اغلـب ازطریـق اسـتفاده از اطلاعـات انتخـابی یـا  باورها و رفتارهای مخاطب به شـیوه

ربـار و دسـتکاری های احساسی، زبـان پُ  جذابیت همچونشناختی  روان گوناگونون جانبدارانه و فن

ـــات  ـــد میاطلاع ـــغ( باش ـــاریف تبلی ـــی از تع ـــدن برخ ـــرای دی ـــوری،  ،ب ـــدمطلقی و س ر.ک: اح

https://www.sid.ir/FileServer/SF/3971395H04138.pdf گوناگونی ). تبلیغات را برای اهداف

ترویج یک ایدئولوژی سیاسی، ترغیب مردم به خرید یک محصول یا حمایت از یـک دیـن همچون 
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  مورد استفاده قرار داد.توان  میبینی خاص  یا جهان

معنای یادشـده دارد. تبلیـغ دینـی فقـط بـرانگیختن  تبلیغ دینـی تفـاوت جـدی بـا تبلیغـات بـه

تر در  یابی نیست، بلکه مفهـوم کلیـدیمعنای مرسوم در علوم ارتباطات و بازار احساسات یا اقناع به

گاه ای که فرد به آن ایمـان آورد و زنـدگی  گونه به ؛های دینی است سازی مخاطب نسبت به آموزه آن آ

تواند بدون صداقت و عقلانیت کافی به سـرانجام برسـد؛  خود را به دین گره بزند. چنین هدفی نمی

تبلیغــات دینــی را  خمینــیی مثبــت دارد. امـام بنـابراین در تبلیــغ دینــی، مفهــوم تبلیـغ بــار معنــای

معرفـی » گریز و منع از آن دادن راه ها و نشان ترسیم بدی ،تشویق به انجام آن و ها شناساندن خوبی«

در بیانات متعددی تبلیغ اسلامی را مقام معظم رهبری نیز ). ۳۳۹، ص۲۱، ج۱۳۸۵خمینی، کند ( می

  گوید: نمونه می معرفی کرده است؛ برای

این معنای تبلیغ  .بلیغ یعنی چه؟ یعنی رساندن. رساندن چه؟ رساندن یک پیام، یک سخن درستت

دارانـه  منتها شرط این تبلیغ این است کـه صـادقانه باشـد، صـمیمانه باشـد، امانت، اسلامی است

دهیـد، ایـن  درواقع کار باعظمتی که شما انجام مـی .این معنای تبلیغ است .باشد، مسئولانه باشد

؛ ۱۳۹۶/۱۰/۰۶ای، بیانات در دیدار اعضای شـورای همـاهنگی تبلیغـات اسـلامی،  خامنهت (اس

  ).https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=38575 :مندرج در

ای، بیانـات در دیـدار جمعـی از  امنـهخکردن احکـام الهـی و اسـلامی اسـت ( برای زنده ... تبلیغ

  .https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=2940  :، مندرج در۱۳۷۸/۰۱/۲۳روحانیون، 

غ دین این است که مخاطب را با آنچه که نیاز اوست، آشنا کند (
ّ
  ).همانهنر مبل

یعنی همین آیه شریفه معروفی کـه همـه بـر زبـان جـاری  ؛راه اساسی اسلام، دعوت و تبلیغ است

لَّتـی هِـی أَحسَـنُ أ«فرماید:  کنیم که می می ِ لحِکمَةِ والموَعِظَةِ الحَسَنَةِ و جادِلهمُ  ِ » دعُ إِلىٰ سَبيلِ ربَِّک 

، حکمت یعنی ک .)۱۲۵نحل: (
ً
شـود، بایـد  لامی که گفتـه میپایه پیشرفت دعوت، اینهاست: اولا

غ اسلام باید بیان حکمت کند؛ یعنی کلام حکیمانه بگوید ... حکمت  ؛حکیمانه باشد ...
ّ
پس مبل

والموعظـة «حرف درسـت، بـا سـاختار تبیینـیِ دارای اتقـان. ایـن حکمـت اسـت. بعـد  ؛این است
از  .این کـار را نکنیـد موعظه غیر از حکمت است. موعظه این است که این کار را بکنید، .»الحسنة

 ؛خدا بترسید، از جهنّم بترسید، به بهشت رغبت پیدا کنید ... یعنی نظر به عمل مخاطب شماست

مان، زبان  آن هم موعظه حسنه. باید زبان ؛چه عمل جسمانی، چه عمل عقلانی. اینها موعظه است

باشد؛ مجادلـه بـد نباشـد » حسـنألتی هی «بعد هم مجادله. البته مجادله هم باید  ،موعظه باشد

، منـدرج ۱۳۷۲/۰۲/۰۶ای، بیانات در دیدار مسؤولان سازمان تبلیغات اسـلامی سراسـر،  خامنه(

  ).https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=7586 :در
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دراینجا بـه یـک تقسـیم  ولیها به اقسامی تقسیم شده است،  ا و روشاعتبار ابزاره گرچه تبلیغ دینی به

  ای و تبلیغ در ضمن تقسیم کرد. ای، تبلیغ غیرحرفه توان به تبلیغ حرفه خاص نیاز داریم. تبلیغ دینی را می

های دینی و هـم بـه فنـون تبلیـغ  شود که هم با آموزه ای توسط کسانی انجام می تبلیغ دینی حرفه

های دینی اشاره  ای به استفاده از فنون تبلیغاتی برای ترویج آموزه دارند. تبلیغ دین حرفه آشنایی کافی

ستفاده از فنون و هنرهـای اویدئو با  و سخنرانی، کتاب، بروشور گوناگونی همچوندارد و در اشکال 

کـام و شود. هدف این نوع تبلیغ عبارت است از تقویت باورهای دینی، ترویج اح انجام میگوناگون 

دینـی  حکـمیک هدف یا  ازسوی دین اسلام، بسیج مردم به حمایت  اخلاق دینی، دعوت دیگران به

  گوید: در تبیین این نوع تبلیغ می ای خامنهیا امور دیگری مانند آنها. امام 

یندگی دینی، عبارت است از موعظه برای تزکیه مردم، تبیین معارف  هدف از حرفه تبلیغ و گو

گاهی دینی مردم و بیان مصایب و مراثـی حضـرت ابیدینی برای  ه بالارفتن سطح آ
ّـ
 عبدالل

یی به مردم، برای کیفیتئیعنی ارا ای،  خامنههای بزرگ ( بخشیدن به حرکت در راه هدف ه الگو

ــــــانیون،  ــــــی از روح ــــــدار جمع ــــــات در دی ــــــدرج در۱۳۷۰/۰۴/۲۰بیان  :، من

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=2472.(  

ای  یکـی از ارکـان تبلیـغ حرفـهکـه ای هرگونه تبلیغ دین، در وضعیتی اسـت  تبلیغ دین غیرحرفه

غ آشنایی کافی نداشته باشد یا به هنرهـای تبلیغـی تسـلط نداشـته باشـد. در عصـر 
ّ
 مبل

ً
نباشد؛ مثلا

های  نوع تبلیغ گسترش بسیار زیادی دارد. گرچه این نـوع تبلیـغ گرفتـار آسـیباین  ،فضای مجازی

ای اسـت. درواقـع بـدون تبلیـغ دیـن  مکمل تبلیـغ حرفـهگوناگون از جهات ولی شود،  متنوعی می

  ماند. ای بسیار محدود می ای، دامنه نفوذ تبلیغ حرفه غیرحرفه

  »در ضمن تبلیغ«در است.  »تبلیغ در ضمن«نوع سوم تبلیغ دین، 
ً
ممکن است شـخص اساسـا

ممکـن حتـی شمار آید و  دنبال تبلیغ دین نباشد و کار دیگری انجام دهد، اما کار وی تبلیغ دین به به

گاهی چنین کاری کند اش،  خانمی پیج آشپزی دارد و باتوجه به تقیدات مذهبی مثال ؛ برایاست با آ

تبلیـغ حجـاب نبـوده و قصـد او آمـوزش  دهد. گرچه قصـدش این کار را با حجاب کامل انجام می

تبلیـغ حجـاب اسـت. ممکـن اسـت همـین  ،»در ضـمن«صورت  پوشش او بهولی آشپزی است، 

یـک تبلیـغ در عمـل داشته باشد کـه ایـن اشاره بودن برخی مواد نیز  شخص، گاهی به حلال و حرام

د و از اهمیـت دار یضمن دیگر خواهد بود. این نوع تبلیغ در عصر فضای مجازی گسـترش بسـیار

  وافری برخوردار است.
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 ساختار الگوی عامل/. ۱ـ۲

های  دنبال تبیـین پدیـده شناسی است کـه بـه ساختار چهارچوبی نظری در جامعه الگوی عامل/

گـران فـردی) و  هـای کنش عاملیت فردی (اقدامات و انتخاب میاناجتماعی با بررسی تأثیر متقابل 

تــر، هنجارهــا و الگوهــای فرهنگــی) اســت. ایــن  ســاختار اجتمــاعی (نهادهــای اجتمــاعی بزرگ

 توسط یکی از این دو تعیـین شـود،  کند که واقعیت اجتماعی به چهارچوب بیان می
ً
جای اینکه صرفا

  این دو عامل است.میان حاصل رابطه پویا 

بـر سـاختارهای  تواننـد می هـایی را دارد کـه اساس این چهارچوب، عامـل توانـایی انتخاببر 

هـای عـاملان  توانند رفتـار و انتخاب حال ساختارهای اجتماعی می اجتماعی تأثیر بگذارند، درعین

کند کـه درنهایـت  مسیر شغلی خاصی را دنبال می ،مثال هر فرد برای ؛فردی را محدود و شکل دهند

این انتخاب تحت تأثیر هنجارها و انتظارات فرهنگی جامعـه او و ولی شود،  عه مؤثر واقع میبر جام

  های ناشی از ساختارهای اقتصادی و سیاسی خواهد بود. ها و محدودیت فرصتنیز 

انـد و سـاختارها  گیری در نظـام اجتماعی ها مسئول انجام اقدامات و تصمیم در این الگو، عامل

 بـر عاملیـت فـردی تمرکـز  د. تبیینهسـتن ها مل عاملچهارچوب و زمینه ع
ً
هـای فردگرایانـه صـرفا

های ساختارگرا بر  که تبیین گیرند، درحالی تر را نادیده می کنند و تأثیر ساختارهای اجتماعی بزرگ می

کیـد می کننـد. الگـوی  قدرت ساختارهای اجتماعی برای حذف عاملیت فردی و جبر اجتمـاعی تأ

هـم  بـوده،که واقعیت اجتماعی پیچیده و چندوجهی است این نکته توجه داشته  به ،ساختار عامل/

  دادن به آن دخالت دارند. عاملیت فردی و هم ساختار اجتماعی در شکل

یک چهارچوب نظـری مفیـد بـرای درک چگـونگی ایجـاد و  ،ساختار طورکلی الگوی عامل/ به

دی و ساختار اجتمـاعی اسـت. ایـن امـر عاملیت فر میانهای اجتماعی ازطریق تعامل  حفظ پدیده

د، نـده در آن رخ می ها کنش تری را که های فردی و زمینه اجتماعی وسیع گرفتن کنش اهمیت درنظر

های  تری از پدیـده تر و جـامع توضـیحات دقیـق تا تواند به محققان کمک کند کند و می برجسته می

  اجتماعی ارائه دهند.

یض و  رساله هادیامام  مـرین دارد. ایـن الأ امـر بـین تبیینای در ردّ طرفداران جبر و تفو

در  مفهوم اختیـارِ در آن الأمرین است که  در حدود امر بین صادقرساله شرح حدیثی از امام 

  کند: تبیین میرا زمینه 

نه جبر است و نه تفویض، بلکه منزلتی میان این دو اسـت و آن عبـارت اسـت از صـحت خلقـت 

بودن راه، داشـتن فرصـت، داشـتن توشـه ماننـد مرکـب و عامـل  (کمال و سـلامت آفـرینش)، بـاز
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گـرد آورده اسـت و  ترین امورند کـه امـام صـادق فاعل بر فعل. پس این پنج امر مهم هبرانگیزانند

به  رو شود (یعنی عاملیت ازآن جهت عمل از او جدا می از آنها را نداشته باشد، ازآنچون بنده یکی 

  ).۴۶۰، ص۱۳۶۳شعبه حرّانی،  ابن /۴۵۱، ص۲، ج۱۴۰۳طبرسی، شود) ( اسناد داده نمی یو

ازجمله مباحث مرتبط با این بحث، مسئله اصالت فرد یا جامعه است. این مسـئله یـک مسـئله 

گونـه  اینتـوان  ایـن پرسـش را می ،شناختی است. ازمنظر انسان ـ شناختی ینه هست ـشناختی  انسان

وابسته بـه جامعـه یـا بـه هـردو وابسـته  فقطوابسته به فرد است یا  فقطتقریر کرد: آیا هویت انسانی 

وابسـته بـه فقـط است: آیـا کیسـتی انسـان گونه  اینشناسانه  است؟ صورت دقیق این پرسش هویت

های اجتماعی او یا هـردو؟ ایـن پرسـش مـلازم بـا  وابسته به ویژگی فقطیا  های فردی اوست ویژگی

گـاهی و شـناخت خـود (تعریـف هدیگر نیز  یپرسش نیـاز بـه  ،»)مـن«ست: آیا انسان بـرای خودآ

  ).۱۰۲ـ۱۰۱، ص۱۳۹۶حسنی، ( ؟دارد» بودن دیگران  با«

 گیری متعادل هویت شکل. ۲

  :خواهد شداستدلال گونه  ایندر این مبحث 

  گیرد. شکل می، هویت در تقابل با غیر .۱

  شود. متعادل می ،هویت در تقابل با غیر .۲

ـغ و مخاطـب تبلیـغ در امکان تبلیغ و موفقیت تبلیغ زمانی ممکن است که :نتیجه
ّ
هویـت  ،مبل

  شکل گرفته و متعادل شود.

 گیری هویت در تقابل با غیر شکل. ۲ـ۱

سروده کـه مـورد توجـه اهـل ادب » شعر عقاب«ن یک مثنوی طولانی باعنوا پرویز ناتل خانلری

دهـد کـه در تقابـل بـا  عقاب را مورد توجه قرار می ،گران در هویت قرار گرفته است. یکی از تحلیل

دنبال یافتن هویـت  عنوان فاعل شناسا، به عقاب به«نظر او  شود. به برساخته می »زاغ«هویت دیگری 

  ).۱۶۴، ص۱۴۰۰رحیمی و پارسا، » (کند د تعامل میخود، با گروه اجتماعی متقابل و متضاد خو

ای بایـد  گونـه شود. ایـن پاسـخ به ابراز می» کیستی«پاسخی است که در برابر پرسش  »هویت«

. مسـئله هویـت انسـانی، کـرداز دیگران متمـایز او را باشد که بتوان با آن به یک فرد تشخص داد و 

از ایـن پدیدارشـدن، یـک  مقصـوداسـت.  شـدن یـک انسـان بـرای خـود و دیگـری مسئله پدیدار

عنوان انسان است. در این معنا  شدن به یک پدیدار نظورنیست، بلکه م »شدن جسم فیزیکی پدیدار«
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  شدن اوست. »من«یا » تو«، »او« ،هویتِ انسان

گیـرد و  عوامل شکل میدیگر های شخصی، فرهنگ، محیط اجتماعی و  هویت باتوجه به تجربه

های زیاد آنان در تجربـه، فرهنـگ و عوامـل اجتمـاعی دیگـر  ناشی از تفاوت ،افراداختلاف هویت 

 آیین
ً
هـای جنسـیتی و  دینـی، آداب و رسـوم متفـاوت فرهنگـی و تفاوتگونـاگون هـای  است؛ مثلا

  مطرح شود.تواند  میگیری هویت  های مؤثر در شکل عنوان مؤلفه اجتماعی، به

رابطه دوسـویه دارد. در تعامـل بـا دیگـران، نظـرات و  هویت با نظام تعاملات اجتماعی انسان

ها باعـث  ها و تقابل کنیم. این تعامل مختلف را مشاهده کرده و با آنها تعامل یا تقابل می یها دیدگاه

شـود.  های مـا می ها و دانش ها، باورها، منش ها، ارزش شناخت بیشتری از خودمان یعنی از گرایش

کنـد بهتـرین  هایی که در تعامل با دیگران داریم، به ما کمک می ا و تقابله تفاوتاینکه تر  از آن مهم

عنوان یک  طورکلی تعامل با دیگران به را بسازیم. به یشنسخه از خودمان را شکل دهیم و هویت خو

  رشد فرهنگ و ارتباطات اجتماعی مطرح است. نیزگیری هویت فردی و  عامل مهم در شکل

یت به دیگری  یـا یااست شده ب سبوابستگی هو یت فردی یک فراینـد پو و همـواره  بـدهو

یت فردی یک امر متغیـر اسـت کـه تحـت  عبارت به .گیری و تغییر باشد درحال شکل دیگر هو

تجربیات زندگی، روابط اجتماعی، فرهنـگ، محـیط و شـرایط  گوناگونی همچونتأثیر عوامل 

یت یک فـرد در طـ اجتماعی و تاریخی قرار می  هو
ً
دلیل  ول زمـان ممکـن اسـت بـهگیرد؛ مثلا

های جدید، تحصیلات، رویدادها و فرایندهای شخصیتی تغییر کند. این تغییرات ممکن  تجربه

های فـردی در طـول  ها و رفتارها منجر شود. تجربـه ها، نگرش است به تغییر در باورها، ارزش

یت فرد را تغییر دهد زندگی، می های مثبت و منفی،  مثال تجربه برای ؛تواند شکل و شمایل هو

های شخصی  ها و باورها و حتی تغییرات در سلیقه روابط اجتماعی، تحصیلات و شغل، ارزش

یت فردی  یـت  تأثیر بگذارد و آن را تغییر دهد. بهتواند  میبر هو تعبیر برخـی اندیشـمندان، هو

یـا، سـیال، ناتمـام و»شـده نیسـت امری ثابت و از پـیش تعیـین«  ، بلکـه امـری تـدریجی، پو

شناختی و ، پذیر است که حاصل تعامل اراده فرد با عوامل زیستی، اجتماعی، فرهنگی انعطاف

  ).۱۴۰، ص۱۳۹۹پرست،  مرادی و باقری نوعباشد ( روانی می

یت به یت و تحول هو یـت نیسـت. یـک فـرد مـؤمن  ایمعن وابستگی هو نبودِ ثبـات در هو

یت او به ء مؤلفهاینکه کدام حیث از ایمان او جزولی همواره مؤمن است،  شـمار آیـد،  های هو

مـؤمن در یـک مثـال اگـر  بـرای ؛تمایز او از دیگران باشدباعث چیز  وابسته به این است که چه

 مؤمن باشد، 
ً
یتیدر نمازگزاری  اهمیتجامعه کاملا ز ا ی؛ چون تمایزشود اش کم می مؤلفه هو
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 ،مبالات باشند، نمـازگزاری بی، اما اگر دیگران نسبت به احکام شریعت کند ایجاد نمیدیگران 

یتی خواهد بود.   مؤلفه هو

 تعادل هویت. ۲ـ۲

ارتباط دوسویه دارد. عـاملی زندگی،  هویت با معنای زندگی و بحران هویت با بحران در معنای

ای بـرای تعریـف هویـت  شود فرد بر اساس آن معنای زندگی خود را تعریف کند، پایـه ب میسبکه 

و بگـذارد تـأثیر توانـد  میبـر ادراک فـرد از معنـا و هـدف زنـدگی  است. همچنین احساس هویت

 اگـر فـردی توانـد  میعکس، ادراک آنها از معنای زندگی بر احساس هویت رب
ً
تـأثیر بگـذارد؛ مـثلا

هـای  شدت با شغل خود عجین شده باشد، احساس معنـا در زنـدگی او بـا دسـتاوردها و موفقیت به

شود کـه فـرد دچـار  عکس. بحران هویت زمانی ایجاد میراند و بای او بدون ارتباط نخواهد م حرفه

گیری یعنـی  تواند به احساس اضـطراب و عـدم جهـت میامر عدم اطمینان یا سردرگمی شود و این 

توانـد در درک خـود  گیری نیز می شود. احساس اضطراب و عدم جهتمنجر بحران معنا در زندگی 

  یعنی هویت، اختلال اساسی ایجاد کند.

شود که میان هویت و احساس معنا هماهنگی مثبت وجود  ادل هویتی به وضعیتی اطلاق میتع

هویت یک فـرد  گوناگونهای  دیگر تعادل هویتی حالتی است که در آن بخش عبارت داشته باشد. به

هـا، باورهـا و  صـورت سـازگار بـا ارزش به ـ ای، اجتماعی و فرهنگی مانند هویت شخصی، حرفه ـ

فرد احساس روشن و منسجمی از خود داشته باشـد. که ای  گونه به ؛اند ترکیب شدههم ا اهداف فرد ب

تواند باعث ایجـاد احسـاس  هویت یک فرد با یکدیگر در تضاد باشد، میگوناگون های  وقتی بخش

بـرای مطالعـه  .این تعریف قدری متفاوت با تعاریف مرسوم اسـتسردرگمی، اضطراب و استرس شود (

  ).Cvencek & Greenwald & Meltzoff, 2012تعادل هویتی، ر.ک:  بیشتر در باب

 اگـر  ها در زمینه یک عامل مهم در هدایت نقش ،تعادل هویت
ً
های مختلف زندگی است؛ مـثلا

احتمال زیـاد بـه احسـاس عـدم  فردی با هویت کاری قوی، روابط شخصی خود را نادیده بگیرد، به

ای تعادل  گونه ن هویت کاری و شخصی خود بهمیااگر فردی بتواند ولی  ،رسد تعادل و نارضایتی می

احتمال زیاد احساس رضایت را در هردو زمینـه  ها و اهدافش سازگار باشد، به برقرار کند که با ارزش

سرعت درحال تغییر، این است که افراد  های دنیای به زندگی خود تجربه خواهد کرد. یکی از چالش

ای قـوی و  پس تجربـه ؛گیرند های متنوع قرار می ها، آرا و دیدگاه ر معرض فرهنگای د طور فزاینده به

 ،عمیق از تعادل هویتی لازم است تا افراد بتوانند با چشـمی بـازتر در چنـین دنیـایی حرکـت کننـد
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گرفتار یا در سیلاب غرق شوند. در وضـعیت تعـادل هـویتی، کمتـر احتمـال دارد شـخص آنکه  یب

ها یا باورهای متضـاد مبـارزه  با ارزش بیشتر با آرامش تواند میا تجربه کند و های درونی ر کشمکش

دیگر وضعیت عدم تعـادل  . ازسوینشان دهدطور واقعی  خود را بهگوناگون های  و در موقعیت کرده

تواند منجـر  هویتی، به طیفی از پیامدهای منفی ازجمله عزت نفس پایین، اضطراب و افسردگی می

کنـد،  ن هویت فرهنگی و هویت شخصـی خـود تعـارض شـدیدی احسـاس میمیا شود. فردی که

ممکن است با گذشته فرهنگی خود احساس قطع ارتباط کند و برای یافتن احسـاس تعلـق بـه یـک 

های مهـم رشـد فـردی و  یکـی از جنبـه ،بنابراین دستیابی بـه تعـادل هویـتبکوشد؛ فرهنگ دیگر 

فرد خود و یـافتن  مختلف خود، پذیرش هویت منحصربههای  اجتماعی است. این رشد شامل جنبه

بـه زنـدگی فـرد خود واقعـی در مسـیر تکـاملی اسـت تـا  گوناگونهای  هایی برای ترکیب بخش راه

  تر و معنادارتر دست یابد. بخش رضایت

 نیـزتبع گرفتار اختلال یـا بحـران معنـا  هفردی که دچار اختلال هویتی یا بحران هویتی است، ب

چنـین فـردی در احسـاس و تعلـق دچـار مشـکل اسـت و درصـورت تـوان دلیل  همین هب؛ شود می

غ دین  وجوی منابع جدید هویت و معناست و نمی گیری، خود در جست تصمیم
ّ
تواند در جایگاه مبل

 چنین کسانی در برابر انواع تبلیغات دینی 
ً
و تبلیغات ضـددینی  ـ اعم از حق و باطل ـبنشیند. اساسا

کـه  اند، درحالی شدت در خطر خروج از دین یا اتخاذ رویکردهای افراطی در دین به پذیرند و آسیب

غ به مخاطبان خود فضا و زمان می
ّ
دهد تا در یک  دعوت به دین، از سنخ اغفال یا اجبار نیست و مبل

ـغ مهم های خود را کشف کنند.  گرایی، باورها و ارزش محیط امن و حمایتی از حق
ّ
این است که مبل

زبانی، همدلی و احترام داشته باشد و تمایل واقعی داشته باشـد تـا  توانایی هم ،کننده به دین وتو دع

  .بیابنددیگران معنای زندگی و هویت مناسب خود را 

 تأثیر ارتباط با دیگری با تعادل هویتی. ۲ـ۳

حفـظ  برای داشتن یک هویت متعادل، فرد باید توانایی برقراری ارتباط با دیگری در چهارچوب

هـا و  دهد باتوجـه بـه نظـرات، ارزش معنای زندگی را داشته باشد. ارتباط با دیگری به فرد امکان می

 در رابطه عاطفی خانوادگی، ارتبـاط بـا دیگـری بیابدباورهای دیگران، شناخت بهتری از خود 
ً
؛ مثلا

بـا شـریک زنـدگی، بـه دست آورد؛ زیرا ارتباط مـؤثر  تواند به فرد کمک کند تا تعادل در رابطه به می

دارد و فـرد را نیـاز عد روانی، اجتماعی و فردی هویت، ازجمله تعادل در بُ گوناگون تعادل در اجزای 

طورکلی ارتبـاط بـا دیگـری  کنـد. بـه ها و ریاضاتی برای دستیابی به چنین تعادلی می ملزم به تمرین
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کند تعـادل  و به فرد کمک می شود عنوان یکی از ابعاد اجتماعی هویت، باعث رشد شخصیتی می به

عنوان یـک  . درواقع ارتباط با دیگری بـهدست آورد بهرا  یشهویت فردی خوگوناگون های  در بخش

هایی که با دیگران دارد، خود را بشناسد  ها و تقابل دهد باتوجه به تفاوت فرایند پویا، به فرد امکان می

عنوان یک عامل مهم در توسعه و حفـظ  دیگری بهرا تعریف کند؛ بنابراین ارتباط با یش و هویت خو

  شود. تعادل هویت فردی محسوب می

 دیگری در انقلاب اسلامی و تبلیغ دینی. ۲ـ۴

 همـه  نیسـت؛ برای» خـود« ولـیدیگری ممکن است خودی باشد یا غیرخودی، 
ً
نمونـه تقریبـا

تر باشـند.  خـودی نیـزآیند، گرچه بسیاری از آنان از انقلابیان داخلی  شمار می دیگری به ،غیرایرانیان

  گوید: می در دیدار با دانشجویان ای خامنهامام 

واحد ضدامریکایی  تشکیل یک جبهه ،توانید شما انجام بدهید نظرم می یکی دیگر از مسائلی که به

این کار را بکنید. بنشینید، فکـر کنیـد،  .استو ضدصهیونیستی در سطح دانشجویان جهان اسلام 

هـا یـک  مآب قول ایـن فرنگی بعد یک جبهه ضدصهیونیستی و ضدامریکایی [تشکیل بدهید] ... به

های عمومی دنیـای اسـلامی تشـکیل بدهیـد علیـه تسـلط امریکـا، از لحـاظ ضـدیت بـا  کمپین

وارد  ،ارداین مجموعه بشـوندها عضو و های صهیونیستی. میلیون های امریکایی و سیاست سیاست

وقت آنهـا هـم بـرای شـما خـوراک تهیـه  آن .این جریان فکری بشوند و برایشان خوراک تهیه کنید

یک جمعیت عظیم  .خره افکار خوب دانشجویی وجود داردکنند؛ چون در دنیای اسلام هم بالأ می

دار جمعـی از دانشـجویان،  ای، بیانات در دیـ خامنه ( وجود بیاورید دانشجویی در دنیای اسلام به

  ).https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=33694: ، مندرج در۱۳۹۵/۰۴/۱۲

خوراک  یکدیگراین یک مصداق ارتباط با دیگری در فضای مجازی است که طرفین برای 

هـا را  اند و رهبر معظـم انقـلاب اسـلامی تعامـل بـا دیگری و طرف خودیکنند و هرد تهیه می

ــه  ــت. البت ــتار اس ــری«خواس ــش از دیگری» دیگ ــک بخ ــم دارد. ی ــر ه ــادیق دیگ ــا،  مص ه

پندارنـد. ایـن  اند که مـا را دشـمن خـود و بلکـه دشـمن انسـان و انسـانیت می شدگانی اغفال

 ونـد ناز مـا دوری ک یـاد نهـم باشـ و ایرانـیبـوده ممکن است در داخل کشـور  گانشد اغفال

هـای  دنبال اسـتقراء گروه د. خود دشمن هم یک دیگری است. دراینجا بهنسمت دشمن بلغز به

» دیگـری«ها این بود که حدود اجمـالی  از ذکر این مثال نظورمختلف دیگری نیستیم، بلکه م

  ا دارد.ه ها و تقابل با آنها انواع تعامل» خود«هایی که  »دیگری« ؛روشن شود

هـای خـودی و  اعـم از دیگری ؛شـود ها روشـن می هویت خود در تعامل و تقابل با این دیگری
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هـا نباشـد، بخـش مهمـی از  هـا و تقابل های دشمن. اگر این تعامل های غیرخودی و دیگری دیگری

نگـرفتن هویـت و درادامـه  هویت خود، حتی برای خودِ خود، آشکار نخواهد شد. این امر به شـکل

  شود. میمنجر لال هویت و درنهایت بحران هویت اخت

لی ندارد. امروزه تبلیغ اسلام بدون تبلیغ انقلاب اسلامی و در خارج از گفتمان آن معنای محصّ 

گیری هـر سـه نـوع  هایی که دارد، نیازمند بهره اش و نیز ویژگی انقلاب اسلامی نیز باتوجه به ماهیت

هـا را  است. همـه کسـانی کـه ایـن تبلیغ )ای و تبلیغ در ضمن ای، تبلیغ غیرحرفه تبلیغ حرفه(تبلیغ 

توان گروهـی از  ها باید به عرصه تبلیغ وارد شوند. نمی »خود«البته همه  ؛ند»خود«دهند،  انجام می

غ دانست و دیگران را از این عرصه خارج کرد، نه به
ّ
دلیل که دعـوت بـه خیـر یـا امـر  این مردم را مبل

دلیل که واقعیت انقلاب اسلامی مـانع از  این کر واجب عمومی است، بلکه بهمعروف و نهی از من به

 و بـوده. انقلاب اسلامی ماهیت ایرانی یا ملی ندارد، بلکه سنخ مکتب آن جهـانی باشد میاین امر 

غ  و آن را مطالبه میاست جهان نیازمند آن 
ّ
 از عهده تعدادی مبل

ً
کند. پاسخ این مطالبه جهانی اساسا

هایش چه آورده تا بـدان  ها باید ببینند این انقلاب بزرگ برای انقلابی برنخواهد آمد. دیگری ای حرفه

شود،  ای و تبلیغ در ضمن دیده می طور عمده در تبلیغ غیرحرفه بپیوندند. چهره حقیقی این آورده، به

  کند. ای آن را فقط بیان می که تبلیغ حرفه درحالی

نفسـه  قلابی لازم دارد، سکوی جهانی است و این استدلال فـینظر برسد آنچه جریان ان شاید به

 اشاره می
ً
شود که برای این لـزوم  ملازم با این نیست که سکوهای داخلی جهانی شوند. ابتدا اجمالا

های دیگـری هـم خواهـد آمـد کـه باصـراحت مسـتلزم  اسـتدلال ،سازی سکوهای داخلـی جهانی

سـازی  صراحت مسـتلزم جهانی ستدلال نیز گرچه نه بهاین ا ولیاند،  سازی سکوهای داخلی جهانی

إِنَّ « کنیم: آغـاز مـی صـادقروایتـی از امـام  بـادادن این مدعا  سکوهای داخلی است. برای نشان
ــرکِْ لِکَــی إِذَا حمَلَــُوهُمْ  بنَــِی يمــَانِ و لمَْ يطْلِقُــوا تَـعْلِــيمَ الشِّ کلینــی، ( »عَلَيــهِ لمَْ يعْرفِــُوهُ أُمَيــهَ أَطْلَقُــوا لِلنَّــاسِ تَـعْلِــيمَ الإِْ

  ).۴۱۶ـ۴۱۵، ص۲، ج۱۴۰۷

نفع اشـکال یادشـده اسـت؛ زیـرا آشـنایی بـا کفـر در  رسد این روایـت بـه نظر می در بدو امر به

 گونـه ایندهـد  دقـت نظـر نشـان می ولـیاند، ممکن اسـت،  بسترهای خارجی که اغلب امریکایی

  گوید: میمذکور در توضیح روایت  ای خامنهنیست. امام 

امیه اجازه دادند که مردم ایمان را یاد بگیرند و بفهمند ایمان چیست، اما اجازه ندادند کـه  یعنی بنی

مردم بفهمند کفر و فسق چیست! چرا نگذاشتند مـردم ایـن را درسـت بفهمنـد؟ بـرای اینکـه اگـر 

کـار  اینهـا چـهسمت کفر و فسق سوق دادنـد، مـردم نفهمنـد  خودشان رفتاری کردند که مردم را به
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هاسـت  رفتـار طاغوت ،امیـه اسـت شـان جلـوِ مـردم بـاز نشـود. ایـن، رفتـار بنی کنند و مشت می

 :، منـدرج در۱۳۷۴/۰۱/۰۳ای، بیانات در دیدار زائرین و مجاورین حـرم مطهـر رضـوی،  خامنه(

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=2744.(  

های کفر  درستی درک کنند. جریان دهند مردم کفر و فسق را به های کفر و فسق اجازه نمی جریان

ین شـده و در ئکند تا باطل آنـان تـز های فرهنگی و معرفتی، فضا را غبارآلود می و فسق با ایجاد فتنه

ای جز حرکـت  ی داخلی جهانی نیستند، چارهمیان امواج حق گم شود. گرچه در فضایی که سکوها

در سکوهای غیرخودی نیست و گرچه استفاده از آن سکوها هرگز نباید تعطیل و تبدیل به سـکوهای 

سـازی سـکوهای داخلـی اسـت. در  جهانی ،اصـل اساسـیولی های کفر و فسق شود،  امن جریان

هـایی اسـت کـه بتـوان دسـت  یتمهـا و الگور چنین سکوهایی امکان استفاده از سناریوها، پروتکل

چید که چهره واقعـی و کریـه کفـر و فسـق  گونه آنجریان ایمان و اخلاق را بالاتر برد و ساختارها را 

ای و  داشتن تبلیغ غیرحرفـه در چنین ساختارهایی امکان بیشتری برای دور نگهبراین  افزوندیده شود. 

  ارد.ها وجود د تبلیغ در ضمن از گرفتاری در امواج فتنه

 حکمرانی جهانی. ۳

  گونه استدلال خواهیم کرد: حاضر ایندر مبحث 

  دستیابی به حکمرانی جهانی فضای مجازی ضرورت دارد. .۱

  قدرت و قوت بر نفوذ تبلیغ مؤثر است. .۲

  سازی سکوها بخش مهمی از فرایند دستیابی به حکمرانی جهانی فضای مجازی است. جهانی .۳

  سازی سکوها برای تبلیغ دینی در عصر فضای مجازی ضروری است. جهانی نتیجه:

 مفهوم حکمرانی. ۳ـ۱

های اخیــر در ادبیــات علــوم سیاســی مطــرح شــده اســت. برداشــت  مفهــوم حکمرانــی در ســال

مفـاهیم   از ایـندر تعاریف حکمرانی برخـی  ولیاز این مفهوم یکسان نیست،  نیزاندیشمندان سیاسی 

دولـت، کثـرت   گـری و راهنمـایی سـازی و تنظیم شـارکت عمـومی، نقـش هماهنگم :شوند دیده می

عـدم تمرکـز بـر منـابع   های موازی قابل مـذاکره، بازیگران و جایگزینی تصویر هرمی قدرت با قدرت

ر.ک: یزدانـی  ،برخـی تعـاریف حکمرانـی  دیـدن  بـرایگویی ( پذیری و پاسخ اقتدار و مجازات، مسئولیت

  ).https://rc.majlis.ir/fa/report/show/881311 ؛۱۳۹۳عابدینی،  /۱۲۰ـ۱۱۴، ص۱۳۹۱زازرانی، 
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در برابر ساختارهای سنّتی حکومـت، بـه علـل متعـددی در جهـان امـروز  »حکمرانی«مفهوم 

ها  که دولتاست هایی ایجاد شده  اینکه در درون کشورها ساختنخست  ؛مفهوم مهمی شده است

ای توزیـع قـدرت را بپذیرنـد،  گونه عمال قدرت کنند و ناچارند بهتوانند اِ  بدون هماهنگی با آنها نمی

عـلاوه در  انـد. بـه گری با ضمانت اجرای قوه قاهره را بـرای خـود حفـظ کرده ن تنظیمأش گرچه هنوز

توانند در کشـورها  اند که از بیرون مرزها می شدهایجاد المللی نهادها و ابزارهای جدیدی  فضای بین

ها پیش ببرند. همچنین ابزارهایی برای نظارت، ارزیـابی، مهـار و  از اراده دولت اراده خود را مستقل

  که در طول تاریخ بشر دیده نشده بود.است ها ابداع شده  پیشبرد اراده حکومت

هـای  در قرن ولـی، است بودهگونه  اینها همه قدرت را دراختیار ندارند. گرچه همواره  حکومت

است. در عصر فضای مجازی، هم نهادهـا و هـم ابزارهـای متنـوع آمده دید  اخیر این نکته بیشتر به

. هـم نهادهـای کنـد مشـخص میکه عدم امکان تمرکز قـدرت را بیشـتر است جدیدی ایجاد شده 

معنای  بـه ـمردمی و هم ابزارهای مجازی در پیدایش این وضعیت نقـش مهمـی دارنـد. حاکمیـت 

سـختی مصـداق روشـنی  در جهان امروز بـه ـ ی نباشدترین مرجع قدرت که بالاتر از آن قدرت عالی

المللی و هم مراجع قدرت مستقل در هر جامعه سیاسی، هر مرجع عـالی  . هم نهادهای بینیابد می

  کنند. راحتی مخدوش می درون کشورها را به

ها با دراختیارداشتن ابزارهای متعددی همواره نقشی تأثیرگـذار در تحـولات اجتمـاعی و  دولت

 ؛شـود نقش متنوع دیگر دیده می های ذی دسته ،های شهروندان دارند. در عرصه جامعه سیاسیرفتار

رسـمی (ماننـد  های صنفی) یـا نیمه ها مردمی رسمی (مانند اتحادیه یک دسته انواع نهادها و شرکت

است. دسته گوناگون طوایف و اقوام همچون های مردمی عام  هیئات مذهبی) است. دسته دوم گروه

یـک دسـته نیز دهند. توده مردم  های مرجع تشکیل می گروههمچون های مردمی خاص  را گروهسوم 

نهادها و مردمان خارج از مرزها نیز نقش پُررنگی در جوامـع سیاسـی  ،ها نقش قوی است. گروه ذی

 مسـتقل از  باشد. این دسـتهنیز های دیگری  دستهممکن است میان  کنند. دراین ایفا می
ً
ها نـه کـاملا

 وابسته به کدیگر ی
ً
تودرتـو بـا یکـدیگر در جامعـه نقـش ایفـا  یبلکه در تعامل یکدیگرند،و نه کاملا

در بسـیاری ها توزیع شده است. پیدایش فضـای مجـازی تـأثیر  کنند و قدرت در میان این گروه می

امور  بودن آنها در نقش ها ملازم با ذی ساختار توزیع قدرت گذاشت. توزیع قدرت در میان این گروه

  جامعه سیاسی است.

ها  ها و قوت های آن کشور است. اگر این قدرت ها و قوت قدرت و قوت یک کشور برآیند قدرت

به همـان  .شود و اگر در تقابل باشند، قدرت کمینه خواهد شد جهت شوند، برآیند آنها بیشینه می هم
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شـکل گیـرد و قـدرت و قـوت های متنوع در اداره جامعه سیاسی، هماهنگی  نقش که میان ذیمیزان 

کار گرفته شود، حکمرانی شکل گرفته اسـت. حکمرانـی سـاختاری سیاسـی  آنان در اداره جامعه به

توانـد تصـمیم  نقش در چه امری به چه شکلی و در چـه حـدی می کند کدام ذی است که تعیین می

  هماهنگ شود. های دیگر چگونه با آن نقش های ذی و ایفای نقش کند و تصمیمات و ارزش بگیرد

ها سـاختار یکسـانی ندارنـد، گرچـه در همـه آنهـا قـدرت توزیـع یافتـه و مشـارکت  حکمرانی

اراده خـود را بـا  ،مفهوم حکومت به وضعیتی اشاره دارد کـه در آن اراده برتـر گرانه وجود دارد. کنش

کند و دیگران بایـد اطاعـت کننـد. در چنـین نظـامی  های اجرای قاهرانه اعمال می تکیه بر ضمانت

وقتی قدرت و قـوت در جامعـه توزیـع یافتـه باشـد و ولی مسئله سیاسی مهمی است،  ،مسئله الزام

هرحـال سـلب همـه  . بـهیابدمعنای مرسوم تحقق  تواند به ، الزام به اطاعت نمییابدگسترش و رشد 

  گرچه تضعیف آن ممکن است. ؛نقش در اداره جامعه سیاسی ممکن نیست های ذی قدرت از گروه

شـود، در مرکزیـت آن معیـار قـدرت برتـر  تر می ساختار سیاسی هرچـه بـه حکومـت نزدیـک

تر شـود، مـلاک مرجعیـت معتبـر و قابـل اعتمـاد  شود و هرچه به حکمرانـی نزدیـک تر می برجسته

شـود کـه بـالاترین نهـاد  این مرکزیت باعنوان حاکمیت تعریف می ،شود. در حکومت تر می پُررنگ

شود کـه البتـه  تر می عنوان ولایت نزدیک این مرکزیت به ،در حکمرانیولی شود،  قدرت شناخته می

پـس  ؛کننـد عمال ولایـت میاِ های خود  در حکمرانی نیزهمواره ولایت الهیه نیست، بلکه شیاطین 

یا )» ۷۱ :هتوب( »وَالْمُؤْمِنُونَ والْمُؤْمِناتُ بَـعْضُهُمْ أَوْلِياءُ بَـعْضٍ «تواند الهی:  حکمرانی و ساختار ولایت می

  ).۷۳انفال: ( »وَالَّذينَ کفَرُوا بَـعْضُهُمْ أَوْلِياءُ بَـعْضٍ «شیطانی باشد: 

یر یادشده از حکمرانی، حکمرانی همچـون حکومـت نی ازمنـد روشن است بر اساس تصو

مرکزیـت آن از سـنخ ولـی هماهنگی ایجاد کند، گوناگون های  نقش مرکزیت است تا میان ذی

ها و  دهی قـدرت مرکزیت در حکومـت نیسـت. سـازماندهی جامعـه انسـانی بـدون سـازمان

 کارآمـدی ایـن اراده برتـر بـرای  های توزیع قوت
ّ

یافته تحت یک اراده برتر ممکن نیسـت. حـد

ظهور اجتمـاعی ایـن اراده  ،ولایت توان گفت شود یا می یت نامیده میدهی جامعه ولا سازمان

گیری افـراد  شود، قدرت ساختارها بر تصمیم برتر است. هرچه نظام اجتماعی ساختارگراتر می

هـای  . نظامیابـد میتری  گراتر باشد، اختیـار افـراد دامنـه گسـترده تر است و هرچه عامل غالب

یـت کوشند  میها  دادن به خواسته ا محوریتلیبرالی یا آنارشیسم فردگرا ب جنبه عاملیـت را تقو

یت جنبه عاملیت بـا محوریـت ،که در نظام سیاسی اسلامی کنند، درحالی دادن بـه عقـول  تقو

یت بصیرت عمومی انجام می   شود. مردم و تقو
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های اجرایـی  های خود نیازمنـد ضـمانت هم حکومت و هم حکمرانی برای تحقق تصمیم

های اجـرای مقتدرانـه  شـود، ضـمانت تر می نظام سیاسـی بـه حکومـت نزدیـکاست. هرچه 

تر  های سـاختاری پُررنـگ شود، ضمانت تر می شود و هرچه به حکمرانی نزدیک تر می برجسته

توانـد داشـته باشـد. ابـزار  میگونـاگونی  های تصور ،گردد. نفوذ حکمرانان در ساختارها می

های اجتماعی، آداب  ی، مرجعیت در تحول زیرساختگذار سیاست ،اصلی نفوذ در ساختارها

  سازی و مانند آنهاست. و رسوم

توانند  ها چندان نمی ای دارد که حکومت فرایندهای پیچیده ،ها یا آداب و رسوم تغییر زیرساخت

تواننـد  ها می ها دخالت کنند. حکومت توانند با تکیه بر آنها در ساخت در آن دخالت کنند، بلکه می

بـر  یـا گسـترده توانند تأثیرهای عمیق های خودشان را بنا کنند و نمی ها، ساخت ن زیرساختهمیبر 

اش را با تبرج تعریف کند، سـاخت خـانواده  ها داشته باشند. وقتی جامعه خوشحالی این زیرساخت

این  ،کند. گرچه در هویت مطلوب این جامعه رهزینه میاساس تعریف و ساخت ازدواج را پُ  را براین

ها روی  د. ساختنکن مقاومت می ،سمت هویت مطلوب در برابر تغییر به ولی افرادمر رذیله است، ا

مثال آداب و رسومی که در خواستگاری، عقد و عروسی  برای ؛شوند، نه جدا از آن این هویت بنا می

ت شکسـتن ئـکمتر کسی جرولی کند،  برای طرفین ازدواج ایجاد می بسیاریهای  است، محدودیت

ها از جـایی غیـر از نهـاد حکومـت قابـل مـدیریت اسـت.  . تحـول ایـن زیرسـاختیابد میها را آن

 از چنین جایی آغاز می
ً
کند. حکمرانی ممکن است دارای حکومـت نیـز باشـد و از  حکمرانی دقیقا

هــایی کــه در  بــا تواناییولــی ممکــن اســت بــدون حکومــت باشــد،  یــاابــزار قاهرانــه بهــره ببــرد 

کنـد  وضعیتی ایجاد می ،ها، تحول آداب و رسوم و مانند آنها دارد ول زیرساختگذاری، تح سیاست

و فرد نافرمـان را ناچـار سازد رهزینه ضیق و پُ  ،که سرپیچی از نظام حکمرانی زندگی را برای نافرمان

کنـد  تر، حکمرانی وضعیتی ایجاد می به برگشت به درون حکمرانی نماید. حتی در وضعیت پیچیده

 ممکن تبدیل به فرصتی دیگر بـرای پیشـبرد حکمرانـی  پیچیخود سرکه 
ّ

ها از نظام حکمرانی تا حد

  کند. بازی دشمنان خود را خراب می ،اصطلاح شود و به

 مفهوم حکمرانی فضای مجازی. ۳ـ۲

گیری کلان فضای مجازی  وجهت گرفتن شکل دراختیار ،از حکمرانی فضای مجازی قصودم

هـا،  گذاری، قانونگـذاری و عرضـه اسـتانداردها، پروتکل گرفتن مرجعیت در سیاست با دراختیار

دهنـدگان و جلـب جمعیـت بسـیار کـاربر در  ها، سناریوها و مجوزها با جلب خدمات الگوریتم
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انی در عصر حکمرانی فضای مجازی با حکمرانی با فضای مجازی و حکمرسکوهای مطلوب است (

مصاحبه نیز  /۱۰۱ـ۹۹، ص۱۳۹۹ر.ک: فیروزآبادی،  ،فضای مجازی متفاوت است. برای مطالعه بیشتر

ــنی، ــین حس ــا حس ــر https://v-o-h.ir/letterpress/media-literacy/cyberspace/30715 ب ). اگ

گیـرد. اگـر ایـن  گستره این مرجعیت جهانی باشد، حکمرانی جهانی فضـای مجـازی شـکل می

های اسلامی شکل گیرد، حکمرانی جهانی اسلامی فضای مجازی  یت در چهارچوب آموزهمرجع

های اجتمـاعی، رمزارزهـا و  گری مانند شـبکه های تسهیل گیرد. فضای مجازی با پدیده شکل می

سـازی را ایجـاد  شـدن وجهانی فرصت پیدایش رقبای متعدد مـدعی بـرای جهانی ،سیستم عامل

گیری  هـا، فرصـت لازم بـرای شـکل ضـعف حکومت غرافیـایی وشدن مرزهـای ج کند. محو می

سـمتی حرکـت  های تودرتوی رقیب را در این عصر مهیا کرده است. جهـان مجـازی به حکمرانی

دهـد و  هـای قـوی را بـه مـاروای مرزهـای سـرزمینی توسـعه می مـرور حکمرانی کند کـه بـه می

. در عصر پیشامجازی، داشـتن کند های قوی هضم می های ضعیف را در دل حکمرانی حکمرانی

ها بود، اما فضای مجازی در این آموزه تردیـدهایی ایجـاد  ن از لوازم وجودی دولتسرزمین معیّ 

های جهـانی  توان درک کرد که استکبار جهانی ازطریق پلتفرم راحتی می نمونه به ، برایاست کرده

الملـل عمـومی و  روابـط بین درنتیجه در الگوی ؛ای دست به کشورگشایی زده است گونه خود، به

  شده است.ایجاد خصوصی تغییرات اساسی 

 ضرورت حکمرانی جهانی فضای مجازی. ۳ـ۳

دید. این تهدیدات در انواع توان  میتهدیدات فضای مجازی را در سطوح محلی، ملی و فراملی 

د؛ خرابکاری، نظامی، فرهنگی، اقتصادی، سیاسی و حتی تهدیـد نظـام حیـات فـردی دیـگوناگون 

رو هسـتند کـه  هبنابراین هم کاربران و هم جوامع همواره با تهدیدهایی از ناحیه فضای مجـازی روبـ

سطوح و ابعاد ساختار جامعـه  یزنند و عدم مهار آنها تمام هم می نظم یا حیات افراد یا جوامع را بر

اغلـب تهدیـدات  جامعه را متلاشی کند. همچنین باید توجه داشـتهمه بریزد و  تواند بر هم  میرا 

همه اینهـا نیازمنـد  ولی توان این تهدیدات را متوجه دشمن کرد، اند و می یادشده، تهدیداتی دوطرفه

هـای واقعـی پراکنـده در کـل جامعـه بشـری بـرای  ها و قوت حکمرانی است تا بتوان از همه قدرت

  کاهش تهدیدات و تبدیل آنها به فرصت اثبات و تثبیت برتری و عزت بهره برد.

فضای مجازی یک حوزه جهانی است که از مرزهای ملـی فراتـر رفتـه و بلکـه ایـن براین  افزون

ویژه باتوجــه بــه کاربردهــای فزاینــده فضــای مجــازی در  کنــد. ایــن امــر بــه مرزهــا را تضــعیف می
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های بخــش خصوصــی، مهــم اســت. یــک  های حیــاتی، نهادهــای دولتــی و ســازمان زیرســاخت

دهـد ارتقا تواند  میکاربران متنوع و متعدد را میان تماد و همکاری اع ،چهارچوب حکمرانی جهانی

هـای  ها بـرای رفـع چالش گـرفتن کارآمـدترین شـیوه تسهیل کند و بهرا گذاری اطلاعات  و اشتراک

  مشترک منجر شود.

در حکمرانی فضای مجازی در سطح جهانی سخنی برای که علاوه در جهان امروز، هر ملتی  به

هایش  صـورت ثـروت و قـدرت درغیـراین ؛باشد، در ثروت و قدرت سهیم خواهد بـودگفتن داشته 

و به عوامل دیگر منتقل خواهد شد؛ بنابراین مقابله با حکمرانـی امریکـا بـر فضـای  یابد میکاهش 

شود. تمرکز قدرت در دست رهبران فاسد  مجازی و ورود به حوزه حکمرانی فضای مجازی مهم می

  که تاکنون تجربه شده است. تواند منجر شود؛ چنان ی ناشی از قدرت میامریکایی، به فسادها

 مناسبات تبلیغ و قدرت. ۳ـ۴

گوناگون های  ها و دولت ها، نهادها، جریان گروه ،فضای مجازی یک منبع جهانی است که افراد

سـت عبارت ا ـ که آمد چنان ـدهد. حکمرانی فضای مجازی  را در سراسر جهان تحت تأثیر قرار می

گرفتن مرجعیــت در  گیری کــلان فضــای مجــازی بــا دراختیــار جهــت گرفتن شــکل و از دراختیــار

هـا، سـناریوها و مجوزهـا.  ها، الگوریتم گذاری، قانونگذاری و عرضه استانداردها، پروتکل سیاست

گیر خواهنـد شـد و اگـر  های فطری و اخلاقی جهـان اگر این مرجعیت دراختیار اسلام باشد، ارزش

  های شیطانی و امریکایی جهان را خواهد گرفت. یار امریکا باشد، ارزشدراخت

عنوان توانایی تأثیرگـذاری  ارتباطات گسترده و عمیق دارند. قدرت را بهیکدیگر قدرت و تبلیغ با 

اند و تبلیغ دینی نیز فرآیندی است که ازطریق آن حقایق بـه مخاطـب ابـلاغ  ه بر دیگران تعریف کرد

نظـر راهبردهـای  و ایمان به دین با زنـدگی او گـره بخـورد. ازایـن ردخاطب تأثیر گذاشود تا در م می

  تبلیغ، اغلب ریشه در پویایی قدرت دارند.

پـول، همچـون امـوری  ،برای فهم این نکته لازم است منابع قدرت را بشناسـیم. منـابع قـدرت

فرد یا  دراختیار تی این منابع. وقارتباطات، دانش، تجربه، فناوری، تجهیزات نظامی و مانند آنهاست

کند. این  ها و امکانات لازم برای برتری بر دیگران را تولید می فرصت ای قرار گیرد، سازمان یا جامعه

هـا و  کند؛ مانند قدرت پاداش و تنبیه (اعم از پاداش نظیر ایجاد می های کم فرصت ،منابع برای تبلیغ

درت خبرگی (استفاده از دانش و مهارت و حس اعتمـادی های مالی، اجتماعی، روانی و...)، ق تنبیه

که به این نهاد است) و قدرت مرجعیت (و احساس وفایی که در جامعه بـه چنـین نهـادی اسـت). 
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سـامان داد؛ ماننـد تبلیـغ توان  میراهبردهای تبلیغی را  ،متناسب با این راهبردهای استفاده از قدرت

  مستقیم یا مشارکتی.

هاست. افـراد یـا  گذارد، توزیع منابع و فرصت ی که بر روابط قدرت تأثیر مییکی از عوامل مهم

پول، اطلاعات یا ارتباطات اجتمـاعی دسترسـی دارنـد، اغلـب در  همچونهایی که به منابعی  گروه

گونـه  همانتوانند از این منابع برای تأثیرگذاری بر دیگران استفاده کننـد.  ند؛ زیرا میا موقعیت قدرت

 ،انـد و کـارویژه حکمـران یافته ها توزیع در وضعیت واقعی جامعه این منابع و فرصت شد، که اشاره

  دهی به آنهاست. گری وجهت تنظیم

های اجتماعی و فرهنگی اسـت کـه  گذارد، زمینه عامل مهم دیگری که بر روابط قدرت تأثیر می

درباره های متفاوتی  و ارزش هنجارها گوناگون،ها و جوامع  شود. فرهنگ در آن تبلیغ دینی انجام می

 در  ؛توانند نحوه اعمـال و درک قـدرت را شـکل دهنـد قدرت و اقتدار دارند و این هنجارها می
ً
مـثلا

کـه در  بسیار ارزشـمند اسـت، درحالی ،های مقتدر یا ثروتمند ها احترام به شخصیت برخی فرهنگ

گیـرد. چنـین  توجـه قـرار میهای اخلاقی یـا معنـوی بیشـتر مـورد  برخی دیگر احترام به شخصیت

تواننـد مناسـبات  هـا می توانند در پویایی قدرت نقش داشته باشـند. ایـن ویژگی هایی می شخصیت

قدرت و تبلیغ دینی را شکل دهند و بر نحوه واکنش دیگران به تبلیغ دینـی تـأثیر بگذارنـد؛ بنـابراین 

  حکمرانی است. بخش مهمی از ،ها بر روی هنجارهای مشترک ها و ملت توافق دولت

 اهمیت سکوهای جهانی در حکمرانی جهانی فضای مجازی. ۳ـ۵

های خـوبی فـراهم  فرصت ،سکوهای جهانی برای دستیابی به حکمرانی جهانی فضای مجازی

کنند، دسترسی جهانی است. سکوهای جهـانی  ترین فرصتی که این سکوها ایجاد می کنند. مهم می

د ننوگو ک گفتگوناگون بیاورند تا درباره مسائل  یکدیگرتوانند افراد زیادی را از سراسر جهان گرد  می

 ؛تواند چنین فضایی را فراهم کنـد ها و هنجارها مؤثر باشند. ساختار یک سکو می و در تعیین ارزش

 
ّ
ترویج و تبلیـغ هنجارهـا و  ـ ای و در ضمن ای، غیرحرفه اعم از مبلغان حرفه ـغان درنتیجه برای مبل

گذاری  اشتراک توانند توسعه و به شود. این سکوها می فرصت ایجاد می ،های اخلاقی و فطری ارزش

و فطری را تسهیل کنند. سـکوهای جهـانی  های اخلاقی های نظارتی و ارزش هنجارها، چهارچوب

هایی  های حکمرانی فضای مجازی، فرصـت عاملیتمیان سازی، همکاری و هماهنگی  برای شبکه

  کند. میافزایی کمک  به جلوگیری از پراکندگی و ترویج همامر کند. این  را فراهم می

یـک فقط ی مجازی سازی سکوها در دستیابی به حکمرانی فضا باید دانست جهانی حال درعین
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ها و هنجارها را گسـترش دهنـد،  توانند چهارچوب اقدام از این فرایند پیچیده است. این سکوها می

های  دلیل ماهیت داوطلبانه عضویت در یک سکو و تنوع منـافع درگیـر محـدودیت هرحال به بهولی 

د چنـدوجهی بـا خاص خود را دارند. دستیابی به حکمرانی جهانی فضای مجازی مستلزم یک فراین

  های جهانی است. تلاش

 سازی سکوهای داخلی برای تبلیغ دین دلایل دیگر ضرورت جهانی. ۴

 :شود صورت مجمل اشاره می درادامه به چند دلیل دیگر به

 سازی دعوت اسلام جهانی. ۴ـ۱

سازی دعوت اسلام است. این نکته در  های کلان شرعی، سیاست کلان جهانی یکی از سیاست

بودن  نمونه در آیات متعددی از قرآن کریم جهانی شود؛ برای روشنی دیده می ام شریعت بهاوصاف ع

ه حوزه رسالت رسول
ّ
  :بیان شده استآشکارا  الل

ّ إِليَکمْ جمَيعـاً  قُلْ  أَيهَا النَّاسُ إِنِّی رَسُولُ  ـه بـه !ای مردم بگو: ا
ّ
 سـوی همـه شـمایم من فرستاده الل

  ).۱۵۸اعراف: (

انبیـاء: ( عنوان رحمت بـرای جهانیـان نفرسـتادیم و ما تو را جز به: أَرْسَلْناک إِلاَّ رَحمَْةً للِْعالَمينَ وَ ما 

۱۰۷.(  

لهْدُى ِ ينِ کلِّـهِ  و دينِ الحْقَِّ ليِظْهِرَهُ عَلَى  هُوَالَّذی أَرْسَلَ رَسُولَهُ  اش را  او کسی اسـت کـه فرسـتاده: الـدِّ

  ).۹صف:  /۲۸فتح: / ۳۳: هتوب( تا بر همه ادیان چیره شودبرای هدایت و دین حق فرستاد 

بودن دعوت اسلام دلالت دارند و ایـن نکتـه اعتقـادی مـا را ملـزم  روشنی بر جهانی این آیات به

مثابــه یــک سیاســت کــلان درنظــر بگیــریم. لازمــه  ســازی دعــوت اســلام را به کنــد کــه جهانی می

ست که در تدوین هر تصمیم حکومتی یا اجرای آن، بودن دعوت اسلام این ا انگاری جهانی سیاست

، هـر نگریم میصورت کلان به زمینه سیاست و فرهنگ اسلامی  این سیاست ملاحظه شود. وقتی به

روش سیاسی یا فرهنگی، هر توصیه و نسخه سیاسی یا فرهنگی کـه درجهـت ایـن سیاسـت باشـد، 

مستند باشد و نتواند با ایـن سیاسـت همسـو دینی بظاهر به منابع  اندازهای هر معتبر است. هر نسخه

دهنده وضعیتی اسـت کـه بایـد حاصـل شـود؛ هرچنـد ایـن  ، اسلامی نیست. این جهت نشانشود

  رونده است. پیش یوضعیت یک هدف ایستا نیست، بلکه وضعیت

کند حوزه دعوت اسلام و حوزه مخاطبان تبلیـغ اسـلام بـه کـل  ایجاب میمذکور سیاست 
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١٦٣  

  جهان گسترش یابد.

 های جهانی داده دستیابی به کلان. ۴ـ۲

ها و نیازهـای مخاطـب  خواسـته ،مسـائل ،هـا دعوت و تبلیغ به اطلاعات کـافی از گرایش

ها و  خواسـته ،مسـائل ،هـا ها در اطلاع از گرایش داده وابسته است. این وابستگی اهمیت کلان

طور کامـل ممکـن  ها در سکوهایی به داده دهد. دستیابی به کلان نیازهای مخاطب را نشان می

داده از سـکوهای  آوری کـلان است که در نظارت و ارزیـابی خـودی باشـد؛ هرچنـد از جمـع

  غیرخودی نباید غافل شد.

کننـد، کمتـرین  میتوجه به این نکته مهم است که در سکوهایی که در محـدوده ملـی فعالیـت 

کـه در  دهـد، درحالی هـا نشـان می مند بوده و اطلاعات مهمی به گردآورنده داده ها ارزش میزان داده

شمار آورد، حجم بسیار بالایی دارد؛ بنـابراین  ای که بتوان ارزشمند به دادهحداقل  ،سکوهای جهانی

سادگی به اطلاعات مهـم  ، بههایی جمع کند اگر دشمن بخواهد از سکوی فعال در حوزه داخل داده

  که اگر سکو جهانی شود، دشمن چنین فرصتی نخواهد داشت. یابد، درحالی دست می

 نتیجه

، که برای موفقیت تبلیغ دینی در عصر فضـای مجـازیشد استدلال گونه  پژوهش حاضر ایندر 

کیـد در اسـتدلال جهانی بـود: ها بـر دو نکتـه  سازی سکوهای داخلی ضـروری اسـت. بیشـترین تأ

 هویت دینی و انقلابی در تعامل و تقابل با هویت دیگـری برسـاخته و شـناخته نخست 
ً
اینکه اساسا

ی تـأثیر قابـل تـوجه ،شود؛ دوم اینکه حکمرانی فضای مجازی در عمق و دامنه نفوذ تبلیغ دینـی می

خ مثبـت بـه کنـد و پاسـ ها اهداف مد نظر از پـژوهش را بـرآورده می داشته باشد. این یافته تواند می

  آید. شمار می پرسش اصلی به

شـود و قابلیـت  فقط به موضوع سکوها خـتم نمیحاضر های یادشده در پژوهش  استدلال

فقـط بـه ضـرورت پـیش رو دارند، اما نکتـه مهـم اینکـه در مقالـه  گوناگون راتعمیم در امور 

ای وجـود  یچیـدهکه در اجرای این امر مسائل بسیار پ سازی سکوها اشاره شد، درحالی جهانی

طراحـی  .۲ ؛ها و توان رقابت فنی با سـکوهای مشـابه خـارجی سطح فناوری یارتقا .۱ :دارد

 ،که در وضع موجـود های مناسب سکوهای جهانی، درحالی ها و الگوریتم سناریوها، پروتکل
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توانـایی نمـایش مزیـت  .۳ ؛های داخلی وضع مناسبی ندارند رسان های اجتماعی و پیام شبکه

مخالف  یاتحمل رقیب  .۴های دینی، اخلاقی و خانوادگی است؛  ما که در رعایت ارزش نسبی

های  انقلابی) تحت تأثیر جریان که برخی از نیروهای انقلابی (شبه درحالی ،و جذب مخاطب

طراحی سازوکارهای شـفاف نظـارت بـر  .۵ ؛تکفیری شیعه، تحمل کمترین اختلاف را ندارند

 بسـیاریهـای  برای کاربر داخلـی ابهام اکنونکه  رای کاربر، درحالیکاربر و شفافیت نظارت ب

غ بین حقوقدانهمچون منابع انسانی لازم  .۶ ؛وجود دارد
ّـ
ای کـه کمبـود  المللـی حرفـه و مبل

موانعی که سند ملـی همچون ویژه حقوقی  رفع موانع اجتماعی و به .۷ ؛شدید آن روشن است

یت سر راه جهانی هرحـال حـل هریـک از ایـن  داخلی قرار داده اسـت. بـهسازی سکوهای  هو

  سرعت انجام شود. مشکلات نیازمند تحقیقات دیگر است و این تحقیقات باید به
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