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Today, among the important issues in the field of propagating religion, is "the 
efficiency and effect of propagating religion on the audience", based on different 
approaches and solutions. Of the elements resulting in efficiently propagating 
religion, is paying attention to the influence of intellectual sciences in the pillars of 
religion. The main constituents of religion in this article, are formed based on 
Jacobsen's model. It is about this question that "How are the nature and the elements 
of religion propagation in its six components, (sender, receiver, message, carrier, 
code and context) affected by intellectual sciences?" The effectiveness and 
efficiency of intellectual sciences can be analyzed in the six mentioned components. 
The effect (of intellectual sciences) on the sender and missioner section is due to 
raising their semantic, emotional and action abilities, and the influence of 
intellectual sciences on the receiving side is due to the compatibility of the inherent 
qualities of philosophy with the natural qualities of human beings. Efficiency in the 
message component, is due to the role of intellectual sciences in the orientation of 
the message. The present article tries to analyze the constructive role of intellectual 
sciences in different parts, using analytical and descriptive approach. 

Keywords: Propagation, Intellectual sciences, Jacobsen, Elements of propagation; 
Sender, Receiver, Message. 

 
1- Professor of Islamic Wisdom, the Institute for Islamic Culture and Thought, Qom, 

(Corresponding author), Khosropanahdezfuli@gmail.com. 

2  -  Forth Level Seminary Student of Howzah, PhD Student of Philosophy of Law, University 

of Baqir Al-Olum (PBUH), Ghbabaei9797@gmail.com. 

The Quarterly Journal 

Motaleate Tablighe Dini 

Vol.1/issu.2/Autumn 2023 



  

ر الدعوة  یتأث  یة فیالبناّء للعلوم العقلالدور 
  تھا یوفاعل ة ینیالد

حس خ و ناه     ع دال م  ا ا و  ۱  س   2   قا

م:  لا ست لإ ۲ا ۵/۱ ۱/۱ ۴ ۴ ل:     ۴ و قب ۰ال ۲/۰ ۳/۱ ۴ ۴ ۵  

ت الراهن ف  يا الهامة فيمن القضا أث  ية هـيـنيمجال الـدعوة الد  يالوق ألة تـ ة يـنير الـدعوة الديمسـ
ها  يوفاعل داء فاعل  يعلى المتلقت بـ حلول المختلفة. من سبـل إ س الاتجاهات وال ة الـدعوة يـعلى أسا
أث  ية هينيالد بت ةـ  يائز الدعوة فـكائز الدعوة. إن ركر ية فير العلوم العقليالاهتمام  ث قائم حـ هـذا الب

س نظر بسون وهكاية يعلى أسا ح يو زها كة الدعوة وريعن أن ماه كيت اـلعلوم العقلكيائ ب أثرّ  ة يـف تت
ى   ن كميهذا و اق)يفرة، والسيه، الرسالة، قناة الاتصال، الشينطاق العناصر الستة(المرسِل، المرسَل إلعل

أثكة على العناصر الستة المـذيرصد مدى تأثير وفاعلية العلوم العقل ل   ير فـيورة. التـ ب المرسِـ جانـ
ب المرسل إل  ية فير العلوم العقلية وتأثية وفعلية له دلالة عاطفيوالداع ةـ يكـه  يجان ب مرافق بسبـ ون 

ف الذات ف الفطريالأوصا اـلة ت ية فية للإنسان، والفاعلية للفلسفة مع الأوصا ب الرس ب كـجان بسبـ ون 
وج  ية فيدور العلوم العقل حِيت ث  يمكه الرسالة ال ح رـح الرية. هذا الب تـة للـدعوة كـسعى إلى ط ائز الس

لا ة على الأجزاء المختلفةيودراسة الدور البناء للعلوم العقل حلمن خ   . يالوصف يليل المنهج الت

ت المفتاحية:   ه، الرسالة.يغ؛ المرسل، المرسل إليائز التبلكون، ربسوكاية، يالدعوة، العلوم العقل  الكلما
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عقل م  و عل ه  د زن سا ش  ش ینق خ رب راث  ید
د  و م رآ  نید غ یتبل یکا

خ و ناه  حس     م  ا ا    ۱ع دال س   ۲و قا

ت:  ریاف د خ  ری ۲تا ۴/۰ ۳/۱ ۴ ۰ ش:   ۲ ر ذی خ پ ری ۲تا ۷ /۰ ۶/۱ ۴ ۰ ۲  

ه د کی   چ
زه تبل و ح ر  د م  ه م ل  سائ م ه  مل ج ز زه ا رو م  ــا  ــد  غی د  ن،ی مــ رآ کا ع  و ضــ و ر  یم ذا رگــ  ــتبل  یو اث  ــد  غی ر   نی بــ

رو س  سا ر ا ن ب طبا خا هایم د ر ت.   ک س ن ا و گ ونا گ ها  ر کا ه را  ــیو  ن یک شــا دن م رآ کا ر  د هــا  ر کا ه را ز  ن ا د دا
ه تأث  ن،ی د  غیتبل ه ب ج و قل  ریت ع م  و ن تبل  یعل رکا ر ا ن تبل  غید رکا ت. ا س ر ا  غیا ل   نید د مــ س  سا ر ا ه ب قال م

نی س وب ک ره ا  ا ربا د ت و  س ه ا رفت گ ل  ک ه  نیش ما ه  ک ت  س ل ا ؤا  ــس ن تبل تی رکــا  ــو ا زا غی جــ ش ا خــ ر ب  ید
ش گش ده،  ستن ر ه (ف دهیگان م،یپ  ،رن م   ا ز د و  کــ ل،  م هیحا  ــنــ قل ع م  و علــ ز  ه ا ونــ گ چ م   ی)  ر  ؟یمتــأث د و  شــ

ر ذا رگ د  یاث م رآ کا قل  یو  ع م  و ش  یعل خ ر ب ش  یهاد ت.  ش س د ا ص ر ل  ه قاب ر اگان ه تب  نید ه بــ قال  نیــیم
ش خ ر ب ب و پ  یاث ط خا م غ،  مبل م:  ه م ن  رک ه  س ر  مید ه  ا وا ت.  میخ خ دا ر رپ ذا رگ ده و   یاث ستن ر ش ف خ ر ب د

غ نمبل وانا  ا ن ت د ر لاب ب با سب ه  یب عنا  ،یهای یم ف  ،ی ط ش  یعا کن ت و تأث  یو  س قل  ریا ع م  و ش   یعل خــ ر ب ب
دهیگ ه  رن را م ه ب  سب ه  ذات  یب ف  صا ر  یاو ط ف ف صا ه با او ف س د یفل م رآ کا ت و  س ر ا ش ش پ یب خ ر ب مید  ا

قل ع م  و عل ش  ق ب ن سب ه  ت  یب ه ج ر  میپ  یریگد م ا ک م  یحِ ر  ـــ ض حا ه  ـــ قال م ت.  س دیا شــ و ش  ک رو ـــا  ب
حل ص-یلیت و شض  ،یفیت ش ن  رکا ح ا ر ط ن  ه تبلم  ــگان  ــ  غی س ر ر ه ب  ــ  یبــ قل ع م  و علــ ده  زن ســا ش  قــ ر   ین د

ش خ د. یهاب ز دا ر ف بپ ختل   م

ی: د کلی ن  گا ژ قل غ،یتبل وا ع م  و ن،ی ،یعل س وب ک ن تبل ا رکا گ غ،یا ده،  ستن ر ده،یف میپ رن     .ا
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مه د ق  م

ی م لام  ــ ک ن و  ــا منطق، عرف ل  م ی دارد و از فلسفه شروع و شا منه بسیار وسیع ی دا وــد.علوم عقل  ش
ی ش  علوم عقل مه دان ل ه م هره شا که با ب ت  ی اس ی ازهای ی   گیر مقــام داور ی و در  گردآور مقام  ل در  عق

ی گزاره م ی بهتواند  ن بیاورد. علوم عقل غا م ی را به ار لان ی عق ی ها ی و توانای مد کارآ ی  م لا ژه فلسفه اس وی
ی م ن رو  می ی علوم دارد؛ از ه مباد ی و  مبان ن  لا در تبیی ک با ن از فلسفه در شــ ن و توسعــه توا دــ م ی ت وفای

ی  علوم و لان هتر  دفاع عق هره برد. ب م ب ییاز عل م که  ی  گواه ی ن شاهد و  ث فلسفــ ح مبا ن از فلسفه و  توا
ی م ل عل م ی تعا که اول   برا ت  ی اس متعدّد موارد   ، ت گرف هره  ی دیب که بهــ ســایا ی  هه با افراد مواج ر ین در 

گ نفرهن مدّ گرف ها تعلقّ داشتهها و ت هره  ی ب ش عقل ی، اند  تهاند، از رو دــ ۱(عب ۴ ۰ ص۰  ،۳ ن)۶ چنا کهــ ؛ 
مونه ی از ان ی فراوان ش در روا یها لا رــین ت ک ن  رــآ ن ق ــت م ی در  ــ حت ت و  ییا م ظهــ  لاح م  ، دــ م مانن وــد؛  ش

لال یهااستد ب توح  ی ت  یکه در با دــه اســ م ت آ ب و ســنّ کتا معاد در  ح  د و  صــبا م  ــ( ی،  ی ۱زد ۳ ۶ ج۴  ،۱ ،
۱ص ۳ ی در  .)۷ ی علوم عقل مد کارآ گر  ت و  سویه دی ــ ماهی ش  خــ ت.  ب ن تبلیغــ اســ ــا ی   ارک وــم عقلــ عل

ی ی در غن لای ی با ی پیام توانای حتوای م ی  ی و اقناعساز غ ی تبلی ط بهــ ها مشرو ن دارد؛ البته  خاطبا م ی  ساز
ی را در ب عال مطال ت و  ش رف ن پی ب بتوا خاط م ن  که با زبا ب رساند.   بقال آن خاط م  الفاظ نرم به 

ی ت  تأثیرگذار ه ن از ج خاطبا م یاقناعدر  ی آکار و ساز ی وقمد تت ن  اس ــا ه ــا ج ن تبلیغــ ب ــا که ارک
ی م ت  ی  خورد؛ زیرا فلسفه پیوس صاف ذات ی  فلسفه با او ی یقین ییعن لان ن و عق ت و بود رــاه اســ م ن ه بود

ت. ن اس می ی بشر نیز ه صاف فطر ی  بر  او کهــ از راه یقین ی  مطــالب س  ن اســا می یه لان ن و عق وــد ن ب وــد ب
ی ن درم ش انسا ن به  گذرد، پذیر ی  آ م م  چش ی به  حت گرا ن بیشتر و خورد. ا ی را با اتقا معارف دین مردم  ر 

ی ی قو لال کنند، پایهبااستد ت  ها بهتر دریاف ی آن ی دین یها ب قو ت مرات ها ل شــب مقاب خواهد بود و در  تر 
ی م ش ن غز چار ل ید م  در  شوند. تأثیرگذار ک ح م ن در  غا مبل که  ت  ی اس ن وقت غا لالمبل ن اســتد رــد ی ک ها

ی م ک  م ک ی از فلسفه  لان   گیرند. عق
ش حقیق پی ن رشته  ت میا حوزه  س پیشینهرو در  ن اسا می ت. بره ی اس ت ا ــ حوری م ماً با  مستقی که  ی  ا

ی و نشانه یعلوم عقل مــ ــا  م ؛ ا دــ ت نش ــ وــد، یاف ی ش ن در تبلیغــ بررســ رــ آ ــا اث ی باشد ت ن بهــ شناس وــا ت
ک شگزاره ت خ که در ب ت  ت یاف ی دس شهای ی به نق ی علوم  سازنده های ی عقلــ خشــ ی و در اثرب دــ م  کارآ

ن بر اس تبلیغ ختهدی ی پردا مدل ارتباط س    اند.ا
ب۱ کتا ت . سن و  ب  کتا ر  د ن  دی غ  د تبلی ع وا ف  ق یتألی ودآباد ن دا حس یو  م کاف و ل بی ماعی ت  اس ــ م بهــ ه

کده باقرالعلوم   ژوهش ب در  پ ــا کت ن  ــ ت. ای ل دوم  منتشر شده اســ صــ هوم بهــ  ف ن تبلیغــمف ــا ی ارک  شناســ
ش  ما رو ؛ ا ت خته اس ی پردا مدل ارتباط س  ن بر اسا ی آ نشناس وبس ک ت. یا   نیس
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ب۲ «آدا مقاله  مه  .  کال ن  م س  بر  خدا   با  انسا ی  مدل  اسا دــ  ارتباط وــ  دیوی ظریهــ  و  برل »   ن ن کوبســ یا
ی  نویسنده جف م ن ت  مری مه ادبیا صلنا (ف ن  گرا ی  و دی ی، اسطوره   و  عرفان خت هار  شنا ۱ ب ۳ ۹ مقالهــ  ).۷ ن  ــ ای

ی و گ به بررس ط  خالق ارتبا ن و  ن انسا ی بی ی رابطه فرستنده در فتار یودو سو م ــا بهــ گیرنده  م رــدازد؛ ا پ
ش خ ی اشاره ب مدل ارتباط گر  ی دی ی ندارد.ها   ا
مه  ۳ صلنا ه. ف سان ر و  ن  «ا  دی ن و شرا کرمقاله  ماره ینیغ دیط تبلیا (ش هار ۸»  ۱ ب ۳ ۹ پ ، شناسه۴  چا

۲ ۰ ۶ مت،  ۸ ب ا ح شیصا ژوه ل پ ک م یهااز اداره  لا ن رسان یاس ــ ن تبلیغ دی ی ارکا ماره به بررس ن ش ). ای ه
مبلغّ د ) ،  ینیفرستنده  ب) خاط ن/ غ(  م منا ؤ نیم منا ؤ م (پو  غی ــله تبلیوس )ر  ن  ــت  ــم یام ی ــ م ــا )  م رــدازد؛ ا پ

ت ه شج گزار ی  هره گیر ی ب ت.  ده ی نیس ی از علوم عقل   گیر
کار ی و ابت ن  نوآور میا ش رو در  حقیق پی مدرشتهت کارآ ی و  خش ن به اثرب خت ن و پردا ی بود ی تبلیغــ ا

ی م هره  ی ب ل تأثیرگذار از علوم عقل م ش عوا خ ؛ زیرا در ب ت ن اس تدی ماهی ش  خ ن برد. در ب ی ارکا شناس
ش نشانه ک دان م ک یتبلیغ با  م ی وارد  ی شناس دــه بهــ بررســ ش یادش ــ ک دو دان ــ م ک ــا  ت ب های شود و درن

لایه ی در  ی علوم عقل یاثرگذار م ی تبلیغ  رــ پردازد و درها پ موضوع ب ن  ت به ای ش اس لا وــم ت کهــ عل دازد 
؟ ی تبلیغ دارد مد کارآ ی در  چه تأثیر ی     عقل

ت ه ن و ج خاطبا م  ، ن غا مبل مانند  ن تبلیغ ه ش ارکا خ ی در ب که علوم عقل ی این ــأثیر چهــ ت ی پیام  گیر
ش  دارد،  متأثر از دان که  ن تبلیغ  ی ارکا ی شناسای ش نشانهبرا ــ ، از دان ت ی اســ ی عقل دــل ها م ی و  شناســ

ن وبســ ک دــ و  یا دــ ش خواه  ــ استفاده  پس ب گونهــســ ی دره  وــم عقلــ ی عل ــأثیرگزار ی ت ن تبلیغــ در  ها ــا ارک
ش خ ــام ب وــع پی دــه و ن گیرن  ، ی فرســتنده ی در   ها وــم عقلــ م داد عل وــاهی خ ن  ت و نشــا خــ م پردا وــاهی خ
ش خ ی درب وــم عقلــ ی عل دــ م کارآ ی و  س اثرگــذار ن اســا می ن تبلیغ تأثیر دارد. بر ه ف ارکا ختل م ی   ها

ش فرستنده و خ ب    ب ن به سب غا یمبل ن توانای لابرد وــم با ــأثیر عل ت و ت ی اســ کنش ی و  ی، عاطف معنای ی  ها
ی  مد کارآ ت و  ی بشر اس صاف فطر ی فلسفه با او صاف ذات ی او مراه ب ه گیرنده به سب ش  خ ی در ب عقل

ت در ه ی در ج ش علوم عقل ب نق ش پیام به سب خ ت.ب ی اس م ک حِ ی پیام    گیر

ی۱ ر حو م م  فاهی م  .  

ی۱ـ۱ قل ع م  علو  .  
ی ش  علوم عقل مه دان ل ه م هره شا که با ب ت  ی اس ی ازهای مقــام   گیر ی و در  رــدآور گ مقــام  ل در  عقــ

ی م ی  گزاره داور ن بیاورد. تواند  غا م ی را به ار لان ی عق نها ناب و ی خلد م ی  وــم عقلــ ف عل دــ: در تعری گوی



 

م/  
 دو

اره
شم

ل/ 
ل او

سا
اییز

پ
 

۱۴
۰۲

  

10  

ی  علوم  م تعقلیه علو کر اس ی ف ن دارا که انسا ث  حی ن  ن از ای ی انسا که برا ل  ، اند  صــ حا ی  حو طبیع به ن
ی ت و  م مل که  شود و به  ص ندارد؛ بل صا خت ی ا ص خا کقوم  گاه    از ی ت ن ه هاج ت و   آن ل اســ ملــ مام  به ت

ن تانسا ثها در دس ح گسترۀ ب ی به  نیاب کسا ن علوم ی ی ای ن اها ش نوع انسا ن آفرین ما ن علوم از ز ند. ای
ناند  موجود بوده ن،  (اب ۱خلدو ۹ ۷ ۴ص  م،۸ ۷ یتعبیر استاد  .  )۸ هر رــ   مط ی تعبی وــم عقلــ ف عل صــی در تو

ت. ایش ی اس یصواب م ی  م ل علو م ی را شا ن علوم عقل مانندا ی  ل علوم نقل مقاب که در  ،   داند  وــ ح ، ن ت غ ل
صول  ، فقه، ا ث حدی ض، تفسیر،  ، بدیع، عرو ن ، بیا ی معان یصرف،  م ی، ( گیرد قرار  رــ ه ۱مط ۳ ۸ ج۵  ،۵ ،

۳ص ۶( .  

شانه۱ـ۲ ی. ن س   شنا
ش ی از دان ک ش نشانهی ن، دان موجود در فلسفه زبا ی  ت. نشانهها ی اس یشناس ت عبار شناس ت اســ

یشیوه   مطالعهاز   ظام یتول  ها معنا در ن ینشانه  یهاد  رــا ک  ا رــاد ب ــاط  یه اف دــ ارتب ص ن بهــ  یمقا ار ک ــشــا
ی گ  گیرندم مز،  ی( ۱ل و آد ۳ ۸ ص۴  ،۲ ۵ ظــام نشانه .)۷ مطالعهــ ن ی  ی نشــانهشناس نهــا دــ زبا مانن ی  ، ا هــا

مزها   ت    ور مادهاس ی،  ن ۱(استرینات ۳ ۸ ص۸  ،۱ ۵ ؛۳ ی نشــانه  ) ی نشــانهبهــ عبــارت ی بهــ بررســ هــا شناســ
ی یم م گر قرار  چیز دی که در برابر  ت  ی اس چیز م  ی(  گیرد پردازد. نشانه ه م ۱نیا،  قائ ۳ ۸ ص۹  ،۱ ۸ رــ ).  ۲ ب

چراغ  لاً  مث ؛  ت ک نشانه اس کند، ی ش اشاره  خود ی غیر از  موضوع که بتواند به  ی  چیز س هر  ن اسا می ه
ی و ران مای م راهن لای ما نشانه و از ع نراهن پ نشــا چــ ت  گشــتر در دســ ت و ان ی اســ گ ی ند مزد ــا دهنده ن

ت.   شاس ینشانه  دان ن بیدر اوا   شناس حوریل قر م م به  بی ست ح صا هور،  ت دو  مش ظر  ور یفرد ن وســ و س ناد
وئ  س یپ  چارلز ساندرزو    یسیس مر  ر ک آ یای گرد   ی ورد.  یطرح  وس چه  س گر ن  ا یآ ظر  را دانش یدر ن  ــ گیرد م ه ک

ش    یبه بررس گ هانشانهنق ماع یدر زند ی یاجت وــر،  پردازد م ۱(سوس ۳ ۷ ص۸  ،۲ دــو ، )۴ ظریهــن یدر ت  ن
ختنشانه ن  یشنا ث نشــانه .متأثر بود یشناسخود از زبا ح مبا ؛ سرآغاز  ت ط اســ ــا ل ارتب ــ حلی ی ت شناســ

ت گف ک  که در ی دــ این ی بع ت و از طرف ل شده اس کی ی تش چه اجزای ط از  ن ارتبا ی ای ط طرفین وگو و ارتبا
ل ک ــ ماز ش ط  ــا ی ارتب ؟ گیر ت ــ ــذار اس ــام تأثیرگ ــال پی ی در انتق مل چهــ عـوـا م  کل ــت م ب و  ــ خاط م ن  ــا ی

ش یادهنشانه خ ی دو ب ی به بررس یشناس م یشده  م ن  ــابرای ت پردازد. بن گفــ ن  وــا ن نشــانهت ــا م ی ه شناســ
ت   ی اســ دــار ی هر پدی مند معنا ل  حلی ت و بازت خ ی شنا ی به رو ی   ودروازه ورود دــ کلی ژه  ن دو وا آبســت

ت مدلول اس ی دال و    .یعن
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م۱ـ۳  غ.  ن تبلی رکا ت و ا   اهی
ت   مشتقا ژه تبلیغ با  لاغ، تبلوا لاغ  و  غیبلوغ، ب ــ ت و   اب ن اســ ی رســانید ــا معن » بهــ  «بلَــَغ از ریشهــ 

ت غ ی رسل معنا ن را به  ، آ ن ژوها کیپ ــا نزدی ی ی چیز ن  ن به پایا ن دانســتهد ــا ن پای ن بهــ آ دــ باند ش  (راغــ
ی،   هان صف ۱ا ۴ ۱ ص۶ ۱ق،  ۴ ی را    ).۵ ژه تبلیغ در فارســ رــ«آوازه معادل وا کرد   »ی گ رــ  ک دــاهذ  ــا یول ــ ؛ن  نی

«رو نشدهکاربرد با اقبال روب ن  ــا گ ژ معادل تبلیغــ، وا ی  گلیس  و  »mission«  و  »propaganda. در ان
»advertising«  کار ت   به  ی، رفته اس کاویان )۱ ۳ ۸ ص۸  ،۱ ۹ هوم  .)۳ لاح  مف طــ ص ی غ ی ــتبل یا ــا معن بهــ 

لاعات موعه اط ج م ن  گ  یرساند ظور اقناع و بران من ب به  خاط م نیبه  ت او به سود    خت حساسا دــ   ایا بر ض
ت کی لاحاتکه با   موضوع اس صط م یا خطابه ه ظ و  ن وع ت.چو ن اس مو ض     م

ژه تبل ن    غیوا ماننددر قرآ ی  ختلف م کال  م  در اش ک غُ «اُبلَِّ  « تَ غ ،  «بلّ »یُ «» نَ غو دــه .و  بلَِّ مال ش .. اســتع
ی رسانید ی یعن غو ی ل معنا ت و رساننده  ک ن پیام و  اس نیپ  فهیبر وظ  دیتأ مبرا دــ   ا مانن ن ه ت. تبلیغ دی اس

ی در  ــ م ه م ــأثیر  ن تبلیغــ، ت ــا ت ارک خ کهــ شــنا ت  گرفته اســ ل  ک ی ش ی از اجزا و ارکان گر موضوع دی هر 
ن ــا ی ارک ش رو در شناسای کرد پی ت. روی ن اس ی در آ ش علوم عقل ی نق دــل  شناسای م س  رــ اســا تبلیغــ ب

ن وبس ک م نشانه در یا مدعل ت. در  ی اس نل شناس وبس ک گیرنده و یا  ، ب فرستنده ها سه قط ــار  تن ک پیام در 
ت ) اس مینه کد و ز  ، ل م حا  ، گیرنده (فرستنده، پیام،  ن  ش رک ل ش ص حا ن  ط طرفی که ارتبا ت، بل   .نیس

ش۲ ش ن  رکا غ. ا   گانه تبلی
ش ن ش ی ارکا مدل ارتباط س  ن نوشتار بر اسا نگانه تبلیغ در ای م و ن ر وبســ ک ن ۱یا ی زبا س روســ شــنا
ش نشانه خ رــح در نشــانهدر ب مط دــل  م ن  خســتی ت. ن گرفته اس ل  ک ی ش ی شناس ــاط دــل ارتب م ی  شناســ

ن وبس ک ت.    یا ناس وبس ک ن  یا ک  به عنوا ت  ی مالیس ی  فر ی  برجسته، برا ط زبان ی  ارتبا دــل ی  م حــ رــده  طرا  ک
که بر ت  سا  اس ظری  سا ، ن ن ی  هآ ن را  خود  ارتباط ما ت سا ی . داده اس مدل ارتباط ندر  وبســ ک ــا سهــ  یا ه تن

گیرنده و  ، ب فرستنده ،   قط ت: فرســتنده ن اســ ش رک ل ش ص حا ن  ط طرفی که ارتبا ؛ بل ت کار نیس پیام در 
ش ی ش مینه. اجزا ز کد و   ، ل م حا  ، گیرنده ی درپیام،  ت تبلیغ  گانه ارتباط ماهی ش  خ ی   نیز  ب ل شناسای قاب

ت. ی رب  اس م موضوع تبلیغ  س در  ن اسا می ت.ه خ ء یادشده پردا ش جز ن به ش   توا
ی۱ م ن  خ ل ســ ــ مقاب که با طرف  ی  کس ؛  ت ط اس ن طرف اول ارتبا ما س را . فرستنده ه ــا در دــ ی گوی

ی م ح  یتوضی م ن و...  ما ش، ر گزار مه،  یدهد یا نا م ی  خنران ش تبلیغــ   کند.نویسد یا س خــ فرستنده در ب

 
1 . Jakobson Roman. 
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خنا ت س که قرار اس ت  مبلغ اس ن  ما مبلغ وابســته بهــ ه ت  ماهی کند.  ل  منتق ن  خاطبا م ن و  گرا ی را به دی ن
ی و حقیق ل  ک ی تبلیغ به ش گاه ت.  ت اس متفاو ت. در گونه تبلیغ  رــ اســ منب مانند  ی  ی سنت ضا  در بستر ف

ن  ــا م زــ در ه مبلغــ نی ت.  ی اســ جــاز م ی  ــا ض ی تبلیغــ در ف گاه ت.  ی اس حقیق مبلغ نیز فرد  ش  خ ن ب ای
خته ی شنا جاز م ی  ضا ی ف جرا ی  م مور تأثیرگزار در  شود.م ن  ا ی وتوا م ی عل ن   مندساز ــا غ مبل ی  گیزشــ ان

ی هستند ختلف م مور  ی  ا م نکه  ن به توا ی وتوا ــذیب ه ی ت مند ، توان ی ی دانش ن   ...مند ــا می رــد. در  ک اشــاره 
ی م ی  ل تأثیرگزار م نعوا ن به توا ی درتوا ی دانش ن   مند ــا غ مبل چقدر  که هر  کرد  ی اشاره  ش علوم عقل خ ب

ن در ظ  دی ل ن ش عق خ ی وب مل ی ع ی در ر ی  به بیان ملــ ی و ع ظر ل ن مده از عق گیزه برآ خته و ان ش اندو خ ب
ی م ی باشند،  گام قو ی بردارند.توانند در تبلیغ نیز  ی بلند  ها

ن۲ معا مست ن و  خاطبا م گیرنده  ش تبلیغ،  خ ت. در ب ط اس گیرنده طرف دوم ارتبا ن و اند..  ــا خاطب  م
ی متأثر از علوم عقل ن نیز  معا  اند.مست

ط:  سیاق.  ۳ ن  ارتبا ت  در  طرفی ی  و سیاق  باف ص ت   خا ی  صور ختار  یس ــ  گیرد:م ی ســا وــع ی کاق ن لــ
ی ظ ت  یمعنا-لف  ــی اس ی  که از  ک رــا ت ب ــارا ت و عب لا ــ م ن ج رــفت م قرارگ کنــار هــ ــ ژه    ی ت و ی ــوا ا عبــار
ش خ ف  ب ختل م ی  کها ن پد  ی خ یی س م یدی آد  م ت  می ت اه ه ف   یابد.. توجه به سیاق از دو ج کشــ لا  او

ی با توجه به سی یمراد جد ــ م ط  وــ مرب ص  ــ ی ن گفتار هره  چ میشود. ثانیا سیاق به  ن پذیر  کا م وــداق ا . ش
ی( م ۱نیا، قائ ۳ ۸ ص۹  ،۱ ۸ ۲(. 

ی:  . پیام ۴  ی  در هر ارتباط م ی داده انتقال موضوع به راجع  پیا ش تبلیغــ وابســته  شود. پیام م خ در ب
کند. ی  خنران ش س خ ن ب مبلغ در آ ت  که قرار اس ت  ی اس موضوع ی در  به  ــام تأثیر علوم عقل ی از پی دــل م

ی م ی  معارف عقل موضوع  که در  ت  ت پیام تأثیرگذار باشد.اس کیفی  تواند در 

کانال:۵ ی(  .  ی ارتباط جرا ی) م ــ م ت  وــر ص ی  صــ خا کانال  مواره از  ط ه رــد.ارتبا کانــال در  گی ن  ــ ای
ط ل نشانهارتبا ی از قبی ماد ی وسیله  مول مع ی  ؛ها ت ی اســ صوت ج  موا ب و ا کتو م ی  ی   ها ــا ض لاً در ف مثــ

ی  خش ی ب جاز یم م ت  صور صاویر    گیرد.از انتقال از طریق ت
ن(  کدها  -۶ مزگا ی  :)ر م ت  صور ی  کدهای ط توسط  ن فرســتنده ارتبا میا کدها باید  موعه  ج م گیرد. 

گیرنده ک باشد  و  ی(  مشتر م ۱نیا،  قائ ۳ ۸ ص۹  ،۹ ط  .)۲ ــا ی ارتب دــها ک لاً  ن  مثــ ــا ی از زب دــهای ک ی  ــان حی و
ی بوده نعرب ن زبا خداوند از ای ی  اند.  ی برا خود برگزید  انتقالکدهای ص( پیام  ن،  ما ۱ه ۰ ۶(.  

حتوا. ۳ یم غن ر  د ی  مل ع ی و  ر ت نظ م ک ح د  نی بلن دی غ  ی تبلی ز  سا

ی و م لا مام   فلسفه اس ش ا مای ت  به فر م ک ی   ح ی پایدار از آزاداندیش گار و نشان ماند ی  میراث متعالیه 
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ل و ت نشستهعق کای ح ی شیعه را به  ما ک ح ی  ؛    مدار ت یاس مت ک ی  ح ــان گ خت گــار فرهی ن  که یاد وــ چ م ه
ن و لاط و،  اف ن،  ارسط وطی ی،  فل خ،  فاراب ی،  الرئیسشی ورد هر ن،  س یاب ــ ی ،  عرب وســ ن ط صــیرالدی ــاد،  ن م و   میردا

ن هی متأل ی اندیشه داشته ون بوده و ریشه در دراز  صدرال ت ا ،  (  خواهد داش ی ۱اردبیل ۳ ۸ ص۱ ش ۷،  ). نق
ی به م لا ن  فلسفه اس ها ن از ج ی بیرو مرزها ء در  مشا ژه فلسفه  لام وی ؛  اس ت ی اســ زــ ســتودن ن  نی کهــ چنا

ن ک ن،  راجر بی گ  سینااب نرا بزر واستاد فلسفه بعد از    تری ی  ارسط ی  داندم م هار بــار در و  چ خداوند  گوید 
ت   ت بهــ دســ ن دفعا ی از آ ک که ی کرد  ن عرضه  میا ت را به آد معرف خ  نطول تاری وــد  ســینااب ی، (  ب خــان ایل

۱ ۳ ۸ ص۲  ،۳ ۲ ی فلسفــه .  )۷ ب غنا ی یادشده به سب ژگ دــهوی ه کهــ ع وــر  ن ط ــا م ؛ ه ت ی اســ م لا دار اســ
ژ ی و انتولو ث وجود ح ت ی مبا ی اس جرب ۱ا، ی(پارسانک علوم ت ۳ ۸ ص۸  ،۱ ۳ ی  .)۱ م لا ش فلسفــه اســ نقــ

ش خود در دان ی  مرزها ت فراتر از  که توانسته اس ت  گ اس ن بسیار پررن مد باشد و ای کارآ گر نیز  ی دی ها
ی رجال س که برخ ت  ی اس حد جد ن  ش تا بدا مشینق لّ  ح ی  ی برا ت ساس لا ث یک ح مبا مطالعه  ی به  اس

ی آورده ی رو م لا ی،(  اندفلسفه اس ۱  عبد ۴ ۰ ۴ص  ،۰ مادر علوم ؛ فلسفه)۳ ن  ن  شا می ی وو تأ ــان مب دــه   کنن
ی م ی ایفا  ن نقش ی به فراخورشا ت و در هر دانش ی علوم اس مله  کند.مباد کهــ  اقبــالج ت  ی اســ شــنیدن

ی موعهم ج م ن  صوّف، بدو مرتبه ت ن بلند ما خت ث سا حدا «ا ت:  ی اگف کهــ اندیشه  زا ءالطبیعهــ  ماورا ی  ها
، غ دــ کن ل  م ن ع ی و شالوده آ ش پ »  ی ــدر نق ت ن اســ ک م م ــال،  ر ۱(اقب ۳ ۹ ص۴  ،۱ ۱ ی  .)۶ ــ ی   وقت دــ م کارآ

ن در  فلسفه در ش آ ، نقــ ت کار اس ش آش خ ن ب وــا و  ای حت م ی و  ــای معن دــ  ی  تولی ی تبلیغــ بســیار غن ســاز
گ خواهد بود.پررن ی به  تر  م لا ی  فلسفه اس ص فلسفه سینو صو ش را درخ وــذ منهــ نف ت دا  توانســته اســ

ش دهد. گستر ب  ن شرق و غر ها وه به نوشته   ج ــ ولی ژ ن  ی ژا ک«ب ن شــ ی  ســینااب رــا وــع  گســتره ب آثــار و تن
شرشته مله  های ف  از ج صنی ب و ت که در  هط ی  هاای مرده   آن ش ش مد روزگار یسرآ ، م دــ نمعروف ش رــی  ت

ت گ شرق اس ن، »  فیلسوف بزر مارنبو )۱ ۳ ۹ ص۰  ،۱ ۱ ۷( .  
ح  در ن  میا ن  نای متعالیه توا ت  م تمندتر از فلسفهک ی ظاهر شده اس ن علوم عقل میا گر در  ی دی  ها
ی م ی تبلیغ داشته باشد.که  مد کارآ ی در  ک شایان م ک کهــ   تواند  ت  ن اس متعالیه ای ت  م ک ح ی بارز  ژگ وی
ل م کا ها را ندارد؛  ت ص آن ت و نواق ی اس ب قبل کات م نیافته  چنی م متعالیهــ  ه ت  ــ م ک ت در  ح توانســته اســ

خود قر کند. برگستره  مع  ن را ج ن و عرفا ، برها ن ی در  آ لای ی با س توانای ن اسا می کهــ  ه ن تبلیغ دارد  ارکا
ش   لا مند ت ن اشاره دارند:وافر برا نیاز ب بدا لا م انق ظ مع که رهبر  ی  ژگ ؛ وی ت ن اس م  ی توسعه آ نی« وــا  ت

م ه م ط  ما نقا ی  موجود فلسف ی  مبان ی  یدر  م گردد،  میق  ش داده شود و تع گستر گر  که ا کرد   تواندرا پیدا 
م ن  معیّ صاد را  ت و اقت م کو ح معه و  ف جا کلی »یت ی، (  کند رــ ت رهب ــا ۲بیان ۹/۱ ۰/۱ ۳ ۸ ــا توجهــ بهــ )۲ . ب

ش ننق ت و فلسفه، توا م ک ح ی  یآفرین م ت و فلسفه را  م ک ح ی  ی مند ملــ ی و ع رــ ظ ش ن خــ ن در دو ب توا
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ی و داده مبان ن  می ی در تأ ظر ش ن خ کرد. در ب ن  ت عنوا ــ ه ی بهــ ج ملــ ش ع خــ ت و در ب ی اســ غ ی تبلی ها
ن ت بعُد دی زــه تقوی گی ش ان خ ی در ب مل ت ع م ک ح ؛ زیرا  ت مردم اس ی  ن بهــ دار ک انســا رــ ح م ت و  هاســ

تس نم ت. با توجه به توا ل اس ضای ب ف کس ی  ی و وسو رــ ظ ت ن ــ م ک ح ش  خــ ی در ب وــم عقلــ ی عل دــ من
ی در ی علوم عقل ی اثرگذار ی به بررس مل ت. ع خ م پردا خواهی ن تبلیغ    ارکا

ر. ۴ ر    تأثی د ی  مل ع ی و  ر ت نظ م ک ستح ر ش ف هنبخ  د

، فرستنده ت گذش که  ن طور  ما ن  ه ما ط  اول  طرف   ه ی  ارتبا کس ؛  ت رــف  با که اس ل ط ــ ن مقاب خ  ســ
ی س  یا  ویدگم ح  را   در ی  توضی ن  دهد یام ــا م ش، ر زــار گ مه،  ی...  و  نا ــام دــ ی ی  نویس خنران ی  ســ دــم . کن

ش در  فرستنده خ ن تبلیغ ب ما ت مبلغ ه ت قرار که اس ی اس خنان ن به را  س گرا ل و دی منتق ن  خاطبا دــ م  .کن
ی در  در صلــ ن ا ی از ارکا ک ن ی غا مبل مقاله  ن  ت تبلیغــ ای ــ ن درواقعــ  ماهی ــا غ مبل ت.  مهاســ ن ادا گا دــ دهن

ی ه ت ال صالتاً   هکاند  رسال ی انب  ا رــا مقام ب ن   ــای ت و نیمرسلــ و ای ــا مرحلهــ دوم  در اســ م ی عل رــا  یب
ن  نیراست ی آنا ژگ ت. وی خداوند  اس س از  ها تر ت    تن ی، اس مل ی آ ۱(جواد ۳ ۸ ص۴  ،۱ ۶ ن)۰ چنا ن ؛  رــآ که ق

ی م م  ماید:کری ذ«  فر ني  نيال و ت  بلغ لا سا وْنهيخو  الله  ر لا شـ نيخو وْ داً  شـ حـ لاّ  أ خدا : الله إ ت  که تبلیغ رسال ن  آنا
ی م خدا  یکنند و از  م خدا ن کس جز  چ  ب  ترسند و از هی حســا ی  رــا خدا ب یبهــترسند و  های ت   تن ــ کفای

ی ب،» کندم حزا ۳  (ا ۹(.   
ی ک ی  از  ی ی  لازم   ابزارها ن  برا غا ن  مبل هزشد ج م  به  م ل  و  عل م ت  ع کدام   که  اس ک  هر  م ی ک  در شایان

مق نع خشید صاً   تبلیغ  به  ب صو خ م ب  دارد؛  هذی ت  که  نفس  ت ی اثرا ن معنو ن بر آ غا ن نیز مبل رــیا  دارد؛ س
ن مام   کهچنا ی    ا مایدم س   تا  فر ن  نفو لاح   خودتا ص کنید،  را ا ی ن م ن توانیدن گرا ب را  دی هذی ــام( کنید ت م  ا

ج ی،  مین ۱خ ص۳  ،۴ ۲ وــم عقل ــ یکسان .)۰ ــان یکه با عل مب یآشــنا یو  م ی رــقی ــع دــ ی ت  ــا ، دارن ــاه  نی گ ن
ظام  ن را  وارن هتر دارند و آ ن را ب ت به دی مع نسب مه جا ک  هتر در مع یمعرف  جهیو درنت کنندیب رــجــا از  ی ت

م نید   .دهندیارائه 
ش   خــ ی در ب معنو ی  ی و توانای ظر ت ن م ک ح ی  گیر ش یاد خ ی در ب م ی عل لا ی با ن از توانای غا مبل گر  ا

ت در خواهند توانس ی برخوردار باشند،  مل ت ع م ک ت  ح ه ی تبلیج موفقده ن  تر باشند.غ  ن توا یای  مند
گفته ی  مدل  برا س  نپرداز و فرستنده بر اسا وبس ک رــ   یا متعالیهــ ب ت  ــ م ک ح ی از  و با توجه بهــ تأثیرپــذیر

هار دسته یچ کنشــ ی  ــای ی و توان ی عاطف ، توانای ی کیف ی  ، توانای ی معنای ی  ی(  اند: توانای م ــا،  قــائ ۱نی ۳ ۸ ۹ ،
۱ص ۰ کدام از   .)۸ ی در هر  مل ی و ع ظر ت ن م ک ح شتأثیر  خ تب ت اس متفاو ی یادشده  ن  ها ــی که بهــ تبی

ت. خ م پردا خواهی ن    آ
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ر .۱ ی  تأثی ر ت نظ م ک رح ش د خ ی ب ی توانای عنای   م
ی به ی توانای معنای ی  نتوانای خ ت. هر س مورد نیاز اس ت  لاعا ی اط دــ کارگیر که بتوان ی این ی برا پرداز

کند، باید ی را تولید  دــ و  لااط  گفتار ظر را داشته باش مورد ن ی  معنای ت  رــد عا گی کــار  ــا را بهــ  ه دــ آن  بتوان
ی( م ــا،  قائ ۱نی ۳ ۸ ص۹  ،۱ ۰ ن .)۸ ی ای ن توانای غا مبل ن  میا ی  در  ت شرایط ح ت و ت ظه افراد اس حاف مرتبط با 

ی م حقق  یت م ل  گفتار تبدی ن دادهیابد و به  میزا مرتبط با  ی  معنای ی  کهــ شود. توانای ت  ی اســ م وــ هــا و عل
حقق و ن تسلط دارد.  م ی و ع  مبلغ به آ ظر ت ن م ک ح ی درتأثیر  ت   لوم عقل ت اســ ه ن ج ش از ای خ ن ب ای

خته ی افراد بهکه اندو مایهها ن سر کهسا ت  ی اس ی  ا م ن  ن آ ش  توانند درافراد با دارابود خ ف ب ختل م ی  ها
ن بر ی انسا م مایه عل گر سر هره ببرند. ا ن ب ش  از آ خــ دــ، در ب ی باش ی و علوم عقلــ ظر ت ن م ک ح گرفته از 

لالاقناع ی و استد ی نساز ت برتر ی از دس ت بهــ پذیر خواهد توانســ ت و  ن برخوردار اس گرا ت به دی سب
کهــ ملهــ  ن ج ــ ن افراد قرار دهد. ای مق جا ب را در ع مطال ل شایسته  ک ی« ش مثــال ب  « ت رــ اســ مایهــ فطی

ت  ی از ضرور ی بهروشن م مایه عل ن سر ی درداشت رــ ظ ت ن ــ م ک ح ی  دــ م کارآ ت.  ی اس ظر ت ن م ک ح ژه   وی
که سر ت  ت اس ه ن ج ن از ای غا مبل ی  ی برا معنای ی  ش توانای خ ی درمایهب ــ م ک ح م ی پشــتوانه  ی فلسفــ  ها

ت  ی تبلیغــ اســ صلــ ن ا ما گفت ن  ما ت ه خ ش تبلیغ، هسته س خ خواهد بود و در ب ی  ی دین ت باورها تقوی
ت و ن اس ی آ ت یا نف صدد اثبا ن در  خنرا ی   که س صل ن ا ما گفت ی  مون ل پیرا لای ل د م ی شا ظت حاف م مربند  ک

حاضر شــا ش  خ که در ب ت  ی اس صل ل ا ی از دلی صدد پشتیبان که در  ت  ت. اس ی اســ رــ ظ ت ن ــ م ک ح ل  م
ی  ظر ت ن م ک ی  ح معنای ی  ش توانای خ ی  در ب ــا غن ت ب خ ظ هســته ســ حاف لالم ی اســتد ل  ها وســاز ــ لای د

ت. ی اس مونه در  عقل ن در  ن غا مبل ی  ی برا معنای ش تولید  خ مبدأ،   ب ت  خدا، اثبا ت  مانند اثبا ی  موضوعات
معاد و ت  دــ  ...اثبا دــأ بتوان مب ت  ــا ش اثب خ لاً در ب مث ی  مبلغ دین گاه  ت. هر  ی از  در اس ــ ه ت ال ــا ــار آی کن

ن  ت ذهــ دــ توانســ خواه  ، دــ کن ن استفاده  صدیقی ن  ن و برها کا م ب و ا ن وجو مانند برها ی  ن فلسف براهی
خشد. ن بب هتر اتقا ن را ب خاطبا   م

ر. ۲ ی  تأثی ر ت نظ م ک رح ش د خ ی ب ش کن ی و  ف ط عا ی    توانای
ش خ ی  هاب صل ن ا گر از ارکا ماهی دی ،    تیدر  ــاتبلیغــ فرســتنده ،  توان ی کیفــ ی  ــای ی و توان ی عــاطف ی

ی  توانا ی(  یکنشی م ۱نیا،  قائ ۳ ۸ ص۹  ،۱ ۰ ت  )۸ ــا  .اســ ی توان رــا لازم ب رــایط  رــ از ش گ ی دی ــ ک ی ی کیفــ ی  ی
ت. لاغ پیام اس ن در اب غی دــ  توانا  مبل ی تولی گ وــن گ چ ی در  ــای ی بهــ توان کیف ی  ــا و آشــنای ی ب ی ریکارگبهــی

ن لااط ــا خاطب م وــد را بهــ  خ م  ت و عل لاعا گونه اط چ مبلغ یا فرستنده  که  ؛ این ت ت اس دــ.عا  انتقــال ده
ی  توانا ت.توانا  گریدی ی اس کنش ی  ی و توانای ی عاطف یتوانا  ی ی عاطف دــید و   ی ی ش رــو ــا نی ل ی ــ می ی  ــ یعن
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ت  از عشقبرخاسته   حرک گیزه  ت تا ان لاقه اس گ  شود.  و ع ی اززیشوران ی عــاطف ــای ش   ی در توان خــ دو ب
مه   چشــ ی سر ظر ت ن م ک ح ی و  مل ت ع م ک  ــگیمح رــا  ؛  رد ی یزی ملــ ت ع ــ م ک دــها و   ح ن بای موعهــ آ ج م

ی بهنب خش که ب ت  ی اس لاق ایدهای خ ی بها خش ت ، ب ی  و  سیاس م منزل بر ی به تدبیر  خش ت .گرددب م ک  ح
ت گف ی  مور ی درباره ا مل ش    کندیموگو  ع ختکه وجود وــر   اریدر ا م ن ا ن نباشد، ای گر انسا ت و ا ن اس م

موجود پیدا   لاق قانو  مانند  ، کندین خ خلقا ی ت مل ت ع م ک ح ت  ت.   ن و... و غای ن اســ ما لاق و ای خ به ا
ی در مل ت ع م ک ح مره  یتوانا  ث ل  اقتدار  و  ی مل  عق ت  یع  یع ــیطب و یزی ــغر یقوا نترل ک و لی تعد به  نسب

ت نیب  در    رم کا. رسول  اس مره  به  خود  ا تک ح ث مل م ن تی ــغا و جهــینت هک یع ،  آ ت  ، کردهاشــاره  اســ
مایم خلّقوا: «دیفر لاق  ت ی،  »الله  بأخ جلســ م )۱ ۴ ۰ جق۳  ،۶ ب ، ۱ ــا ۲ب ص۴  ،۱ ۲  ــی ؛)۹ لاق بهــ یعن خــ  ا

ه خلقّ  یال خلق دی بشو  مت لاق به. ت خ ه ا م جهینت هک یال ک ل تیحا مل عق ،  یانســان افعــال بر یع ت اســ
مره  ت  یاث لاق ــ  قواعد  و  ضوابط  از  استفاده  با  هک  اس خ ل  یا صــ وــدیم  حا مش ن  ری. ا ــا من ؤ  ــن    یعل ــم  زی

ت ه کهیا  به  اشاره   ج مل  قوّه   تیغا  ن ظام ه،  یع گ  یعقل  ن ت  و  یوی ــدن  یزند جــا گار  و  ن گ  در  یرســت دــ  یزن
خرو ت  یا ها  و  اس ظر  قوّه   تین تی ن خ گاه  و  معاد  ومبدأ    ، شنا شیآفر  قیحقا  به  یآ ،    ن ت مایماس  دیفر

م« ء  الله  رح مر مسه  استعدَّ   و  لنفسه  أعدَّ   ا م  و  لر ن  عل  ــأ  م  ــ  و  نی  ــأ  یف  ــأ  یإل ــ  و  نی  ــی  ؛»نی دــ یعن  خداون
ت م ن  ندک  رح چه هک را  یانسان آ ت لازم  هک را  آن ه خود نفس یبرا  اس نی خو و ندک هیت رــا  را  شــت رــ یب  قب
ماده  و  مستعد ن  آ مک  از  بداند  هک  یانسان  سازد، آ مدهمبدأ    نیدا ت  راه  دام ک  در  و  آ وــ بهــ و  اس  ــ یس  دام ک
صد ت  مق مایم  بازگش ت  دین م م  لام ک  نی آغاز. قس نیا منا ؤ م مل  مالک  به  ناظر  ر ن  وجود  یع ت انســا  اســ

ن  هک ما ه  ه م گ  و  دیت ماد ت   سفر  یبرا   نفس  یآ خر ت    آ ی،  اس مل ی آ ۱(جواد ۳ ۸ ج۶ ص۱،   ،۱ ۲ ی )۷ ــ غ مبل  .
ی   ماد ماکه ن دــ، لیو ش ی باش ــ ه لاق ال خــ خلق بهــ ا مت خشد و  ت بب خود عینی ی را در  مل ت ع م ک ح ی از 

ی   لای ی با ن عاطف بتوا ن دارد    در جذ گرا ت   و بادی هار ی  هام ن عــاطف وــا  ــیمی ت مبلغــ توان دــد  م ی کارآ
مه  باشد. ن  لاز ن توا ی  دارابود ت.   عاطف ی اســ خنران رــاد ســ ی ای رــا ل شایسته ب ک ن به ش معا مست ت  خ شنا

ی   ن  ه  کافراد متوا هتر  ن را ب گرا ی دارند، دی لای ی با ت    شناسندیعاطف حساسا هاو ا ت    آن ه رــ   ارائهرا ج هت ب
ی   مدل ی دارند،  ژگیو  .شناسندیمه ن عاطف که توا ی  گر افراد کنترل ی دی ت وخود وــد   ی اس خ ماً بهــ  مو ع
م ت    دهندیاجازه ن ی اســ رــاد ت اف فــا ص رــ  گ ی از دی ــاه گ خودآ ت شوند.  حساسا ب ا غلو  ــم ش ک وــ ه ه

م منطق را  ت و  حساسا ن ا میا ت  ن افراد تفاو ی دارند. ای لای ی با رــاد   و  دانندیعاطف ن اف ی ای ژگ ت وی های ن
مدل  مدر ه تی و ه ت.ذا ی اســ دــل   پندار م خواســتهیه ی  ص و شناســای خی ی تشــ ــای ، نی، توان ازهــا و ها

گاهید ی   یهاد ت. افراد ن اس ــانکافراد اطراف انسا م ی ز ــ حت  ، دــ ی دارن دــل م س ه حسا ن  یه ا رــا گ کهــ دی
م ن را بروز ن حساساتشا ها هســتند؛  دهندیا ت آن حساسا ص ا خی ن  ، قادر به تش ــابرای گبن وــران ی در زیش
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ت. ی اس مل ت ع م ک ح ت  ی برگرفته از اثرا ی عاطف ش  توانا  توانای خ ی در ب کنش ی  ی در به توان فرستندهی ای
ت ی اس جام رفتار بیرون ش نیز  ؛  ان خ ن ب ت و ای ی اس ت ذهن ما معلو ن به  ی داد ت عین صور ی  از   متأثریعن

متعالیه ت  م ک ت.  ح ی اس ل به یریپذتأثیر  و علوم عقل م ی عا غ مبل گر  که ا ت  ب اس ن سب ی هاافتهــی به ای
ی باشد،  م ت.  عل خواهد داش ش و رفتار  کن ی در  لای ی با ن نیز توانای مقام عی    در 

( رت هـ ی    أثی ر ت نظ م ک مل وح ری  ع ش  د م  بخ ه پیا د رن   گی
ت. تأثیر فلسفه در ن پیام اس خاطبا م ش  خ گر فلسفه در ب ت  کارکرد دی ت اســ ه ن ج ش از ای خ ن ب ای

؛  که ت ن شده اس جی ی ع ی بشر صاف فطر ی فلسفه با او صاف ذات ــا   او کهــ فلسفــه ب وــر  ن ط ــا م ی ه یعن
ی ب صاف فطر ، او ت مراه اس ن ه ن و یقی ، اتقا ی ن عقل ما گفت ی  ژگ ن وی جــی صــاف ع ن او ــی م ــا ه زــ ب شر نی

ت فلسفه دارد، به ی با ذا خوان م که ه ی  مطالب ؛ لذا  ت یشده اس م ن فرو ن انســا ی در جا حت در   نشــیند.را
ی م ی  رــ ت بش رــ ن با فط ی آ خوان م صاف فلسفه و ه ش به او خ ن ب کهــ ای م داد  وــاهی خ ن  م و نشــا رــدازی پ

ی در ظر ت ن م ک ح گونه  ت.  چ ش تأثیرگــذار اســ خــ ن ب ی از وی ای ــ ییک ی ژگ م لا م فلسفــه اســ ــ ه م ی  هــا
ش د گونه رو ن رو هر  ت. از ای ی اس لال ل استد ف یاستفاده از عق ختلــ م ن  چند در علوم و فنو  ـهر ی  گر

کار رود ی  �به  م ت  را ن گرفــ رــ  ظ ی در ن ش فلسف مثابه رو ن به  ی،  توا دــ ۱(عب ۴ ۰ ص۰  ،۱ ی )۶ ش عقلــ . رو
ی نیز دارد؛ زیرا به ت بشر ی با سرش خوان م ی ه م لا ن دو »ی فطر شیگرا «در    کاررفته در فلسفه اس  انســا

ل وجود دارد و م م و ع ی عل ی یعن ش اساس خ ت  هدف  ب ــا زین ایانب بعث مداد ب بک میتعل ــ از اســت ــا  و ت
تک ح ک سو  از  م نک وفاک گر، شید یسو از هکیتز  و  ی م رد ل( یعقل نهیدف دو نیه رــ عق ظ مل ــ و ی ن ) یع

ت ی،  (  اس مل ی آ ۱جواد ۳ ۸ صت۹  ،۲ ۱ ن  .)۹ مقدار پیام    بنابرای ی ارائههر  رــا ج م وــزه تبلیغــ از  ح شده در 
ن ن آ ن انسا گذرد، جا ل ب خته با  عق می ن آ چو ی  را  م رــ  هت ، ب ت ش اس رــ فلسفــه   پــذیرد.فطرت گ ی دی ــ ژگ وی

ت. ت اس ن و ثبا صود  اتقا که ا  مق ت  ن اس غیای کام با ت ح خ ا رــا یین سن میر ش غنهــیط و ز ــار ت چ ر و یی ــها د
ی م ی ن گرگون حد ص ی  س تلق ت د یح از فلسفه بایشوند. بر اسا ــ ت و قطعی ــا کهــ فلسفــه از ثب کرد  ن  اذعا

غ ت و از ت ت سییبرخوردار اس لا حوّ ییر و ت م ت ن ــ ی و... تبعی صــاد ، اقت ی ــاع م ، اجت ی ی اس ــ ژگ دــ. وی کن
ی گر واقع ن و بهدی ن در  بود ی رفت مور واقع ت. بر  دنبال ا م اس گر   بشر ه ــان کهــ بی ی  مطــالب س  ن اسا می ه

مراه ب با ه خاط م ی  ، برا ت ن اس ها ی ج ی هست رــ ظ ت ن ــ م ک ح ن  یشد م وــد.عرضهــ  ن ش رــ آ هت رــاد ب را  اف
ی یم م حه  ص ن   گذارند.پذیرند و بر آ
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رو)  ی    تأثی ر ت نظ م ک مل  وح ری  ع ش د ت  بخ ه مر یگج   ی پیا
ش صر ش گر از عنا ی دی ک ت  گانه دری ه ش ج خ ت.پیام ب ی پیام اس ت  گیر ه ی پیام وابســته بهــ ج گیر

گ ش پررن کدام نق که  ت.  این خواهد رف ت  م ن س ن  تر باشد، به آ یزبا دــم ن   توان ــا م ش را توأ ن نقــ دــی چن
ی    ؛داشته باشد کــارکرد    مسئلهول ت و  ماهی که  ت  ن اس ــام    اولیهــای رــ   غلبهــ  بهــ واسطــهپی ش ب ک نقــ ــ ی

ش ینق ل    ها ص حا گر  یدی شم یشود. نق ی   ها ــان ط زب ــا ل در ارتب ــ رــ دخی ص ــا توجهــ بهــ عنا ی ب بهــ زبان
ش ینق م م  ی تقسی مدل ی و ه ، فرازبان ی ی، ارجاع ، ترغیب ی ی عاطف چه در  شود.ها خ آن ی ب ش تأثیرگــذار

دــه از م ی برآ دــل م ش ه ، نقــ ت م اســ ــ ه م ی  ظر ت ن م ک دــا   ح ت. ابت ی اســ وــم عقلــ ن اقســام   عل ــی بهــ تبی
ت ه ی ج ظـرـگیر مـوـرد ن ش  ــ خ پس ب ــ هــ، س خت ــام پردا ی پی ــا کـرـد. ه م  خـوـاهی ل  ــ حلی ی از  را ت ــ ک ی
ت ه ی ج یگیر ش عاطف ت نق م ی پیام به س ت.  ۱ها ش  در  اس ن نق ن    ، ای تزبا ــام    کنندهدریاف یپی وــ  بهــ س

گوینده  خواه  گوینده به وجود آورد؛  س  حسا ی از ا ی دارد تأثیر ش سع ن نق ت. ای ن  حقیقتاً گیرنده اس ای
ی دارد.  حساس ن ا چنی که  کند  مود  خواه وان س را داشته باشد و  حسا ظرا ن از ن وبســ ک ش  یا وــع نقــ ن ن ــ ای

ت  غالباً  خ ب سا ماندر قال ی  صوات ی ا حت ی یا  ی ندای «نها ید  ی وا ک ا » و غیره شــ «اوه اوه  ، ی» م رــد ل   گی
ن،  ( کوبس ۱یا ۳ ۶ ص۹  ،۷ ی)۸ ش ترغیب گر، نق ش دی ت.  ۲. نق ن  اس ت  ای ه ی، ج زبان ط  ش از ارتبا ی نق گیر

ت خ ی ســا ت. برخــ ب اســ خاط م ی  تپیام به سو خ ملهــ ســا ی از ج ــان ی زب ن ها ی، بــارزتری رــ م ی ا ها
مونه ین ش ترغیب ی نق ی نداها م ۱نیا، (قائ ۳ ۸ ص۹  ،۹ ش  .)۴ گر نق ش دی ینق ــان ط زب ــا ی در ارتب  ۳ارجــاع

ش در   ن نق ت. ای تاس ه ن در ج ــا ی زب رــ خب ت  لا ــ م ی ج م ــا م ت. ت موضوع پیام اســ ی  ی پیام به سو گیر
ل طبقه ش قاب ن نق ب ای یقال     .اندبند

ش،  خ ن ب گر در ای ش دی شنق ی نق مدل که ۴ه ت  ت اس ه ی ج ــاط ی ارتب رــا ج م ی  وــ ــام بهــ س ی پی گیر
ت ش و آ اس خ ن ب ش در ای ن نق شخری ی نق ت. ۵ادب ش در اس ن نق ت ، ای ه ن ج رــف زبا ــام بهــ ط ی پی گیر

ی م ن توجه قرار  کانو که در  ت  ن پیام اس ت ای ن وضعی ت. در ای شگیرد.  خود پیام اس ی با توجه به نق ها
ی م نیادشده آیا  ش  توا ینق ی برا گر ی دی کهــ    ها وــر  ن ط ما کرد. ه ن  نپیام عنوا وبســ ک رــده   یا ک ظهــ  لاح م
ت ه ت، ج شاس حدوده نق م صرفاً در  ی پیام  ی یادشده نیسگیر رــ نویســندها ظ نت و بهــ ن ــا دــ از   گ نبای

 
1. function emotive. 
2  .  function conative. 
3  .  function referentielle. 
4  .  function phatique. 
5  .  function poetique. 
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ی م جاد  ی ای ی در پیام به وسیله علوم عقل م ک ح ش  کرد. نق ت  ی در پیام غفل م ک ح ش  ن نق ــ وــد و از ای ش
ی پیام  که برخ ت  ت اس ه تها، پیام ج ی اس مده از تأثیر علوم عقل مانه و برآ ک حی ی  ی ها ــ م ن در کهــ  وــا ت

ش خ کرد.ب صطیاد  ن را ا ی آ خت ث وجودشنا ح مبا ف  ختل م ی  مونهدرا   ها ش به ن خ ن ب ی از پیام ی ی های هــا
ی م متعالیه  ت  م ک ح مده از  مانه برآ کی م.ح   پردازی

م  زپیا ه ا د م رآ مانه ب کی ح ی  د ها جو ی و کل م  کا ح   ا
وــد در ت وج صــال ش ا ش  پذیر ی آثــار ارز م لا ی درفلسفــه اســ دــ کهــ پیام   من مانهــ دارد  کی ح ی  هــا

ی ا ــ لان گاه عق ن با ن خاطبا م ی  ی برا ی دین ت باورها ت.  تأثیرگذار در اثبا ظریهــســ وــد، ن ت وج صــال ی ا ا
ی در م لا که فلسفه اس ت  ی از وجود    اس ت اشیا را ناش ت و عینی هاخارجی ی  آن ی م مر ت را ا ماهی دانند و 

ی م ی  ت.داننداعتبار ن وجود اس خیربود ش  ت وجود، پذیر صال ج ا ی از نتای ک رــ و  . ی خی منبعــ  وــد،  وج
مال شرف و   ت  شرک مــال ذا ک ــا  ی ی ت و به عدم ذات ی اس م ی عد مر ی، ا م ــاز ی از   گرددب وــد موج رــ  و ه

خواهد بود ی ن مر اعتبار ک ا خیر در ی ی  ت. از طرف خیر اس ش  ت وجود ه ل   ؛ج صــی رــ ا م ن ا که در ای بل
ل با صــی ، ا ت خیر اس که  ن باید وجود  ؛ بنابرای ت ی اس ن هست خارج، عی دــبوده و در  ی،  ش ملــ ی آ وــاد (ج

۱ ۳ ۸ ص۲ج  ،۶  ،۱ ۵ گر)۷ گر ا ی دی ن  . از طرف م  در  هک  یاحادثه  هر  هک  بداند  انسا لاً یم  رخ  نیز  دهد، قب
بک  در م شده  و  نیتدو  لّ ک  تا ظی ت، بر تن چه اس ت از آن گیم دس م م نیدهد، غ چه یبرا  و شودین  بهــ آن

ت م  وجد  آورد، بهیم  دس شیب  نیا  د.ی آین ن ن ت را  انسا ح  ــ هر روز هک داندیم را ی ند؛ زکیم را گ  از یرن
هور  روزگار ت به یگاه  هک  ندکیم  ظ مان و او دس ت به یز نید دس ن دو هر و رسدیم گرا وــ م ؛ آز ت  اســ

ن رو در ن  از ای ما م  و  رفاه  ز حق  را   خود  نک ت م  مست خر  و  داندین م  تفا دــکین  ــن زوال  روز  و  ن  ــ زی گ م  نیغ
م م را  خود و  شودین ت و بازد ین م  ــ به زح م دــازد ین  ــ. ان چن م رــاف از نیه ح ن ی رک ــف ان وــ ص ت م  و اســ

ی  و  یشی بداند ت  گذاشته، به  نارک  را   بدذهن خ ن  مانند  و  شانس  و  ب ت  آ م  نسب ل  و  دهدین س ی  اَه  فرک  و  أ
خواهد ی،شد   ن مل ی آ ۱ (جواد ۳ ۸ ص۸  ،۷ ۳ ۳(.  

گر ی دی ک مقام رضــا در از پیام   ی ک به  صول سال ن وجود، و خیربود ش  ب پذیر مانه به سب کی ح ی  ها
ن ش انسا لا ت. ت ی اس مل ک درتوحید ع ی سال مقام رضا در  ها ش  خ ی   ب خداوند راضــ که از  ت  ن اس ای

گاه رضباشند که جای مقام  ن  ت. ای ی  ، اس خود را دارد.    برا گار  ت پرورد خشی که  ت  ی اس  ــاکس مقــام   نی
، برا   گاهیکه جا ت خش یکس یرضاس که  ت  وــد را دارد  تیاس خ گــار  ی  ، پرورد کســ ی  رــا مقــام رضــا ب

ت و البته در   ت اس خشی خود در  گار  که از پرورد ت  ما «مه یرکآیه  اس ءیإن ما نْ عِبَادِهِ العل مِ ی اللهََّ  » خْشَ
۲(فاطر،   م استناد  خداوند  ازت  یخش  )۸ ن عال گا ت داده شدهبه بند ی، ( اس ۱کرجــ ۴ ۰ ص۰  ،۸ . پــس )۲
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م   ظام عل ن  به ن خیربود م و  ل    عال ص مقام رضا وا ن را به  ن انسا یآ کرم گرداندم مبر ا رــ   . پیا م مام ع در ت
ت به   یحادثههرگز نسب چهــ    ا ت بهــ آن کرد یا نسب ن را ن ی اتفاق آ منا دــهکه اتفاق نیفتاده بود، ت  واقعــ ش

ب بهــ   ، بود خطــا مــاره در  کهــ ه ؛ بل ت خ پردا ت ن ل عبار ت و لع گشاد و به لی ت ن کای کوه و ش ن به ش زبا
ت به   چهخداوند از رضای ی    آن ک  در  خداوندرضا ی رضــاً برضــائ ــ ه «ال ت  ت با عبار ن اس رــ داد   »آ خب

ی، ( مل ی آ ۱جواد ۳ ۸ ج۶ ص۱،   ،۴ ۹ ۱(.  
گر از ی دی ک یپیام   ی مانه  ها کی ش   به  ح ب پذیر ت وجود  سب صال ی ا معرفت ت  مرا ت توحید در ،  ث اثبا

ت   ماهی ت با  صال گر ا ؛ زیرا ا ت ) اس ت حدی مرتبه وا ) ت  ت، صفا ل    اســ یعقــ م دــن کهــ   توان دــ  کن م  ــ ک ح
م ت عل مانند  ، اراده  ، صفا ت و  هاقدر ی هستند و نیز  آن ک یی م ت  تواندن دــ ح ــابه و ه ت  آن ــا ذا تب دــی ح  ا

ماید؛ زیرا   م ن ک کدام ح هااز    هر  ما  آن ی از  ی جدا تماهیت خواهند داش ی  گ م دوگان گرند و با ه ت دی  ؛هی
لاً  مث م  ت عل ماهی که  ت اراده   چرا ماهی ت، غیر از  حیا ت  ماهی ت و  ت اس ت قدر ماهی تغیر از  . پس اس

ها مه از    این گره کدی ن  ی متبای ت  ل بوده و بالذا ناندمستق چنی مد  ما . پیا ن اس ی تبای گاه ت از  ءدید صفا و 
ن   ن تبای چنی م گر و ه مدی هاه ی  آن ه ت ال ت  با ذا ن  اس ــاور شــیعه    و ای لاف ب تخــ ی،  (  اســ ۱کرجــ ۴ ۰ ۰، 

۳ص ۱(. 

گر ی دی ک ش  از پیام   ی خ مانه در ب کی ح ی  حالهها معلول واحد  ، است ت بر  ت. توارد دو عل ی از  اس ک ی
ن   ت آ مرا ت و تدبیرث خالقی ت توحید در  ت. اثبا ماع اس لا اســ صهــ  لیم لا خ گونهــ  ی بهــ  وــرد جن عارف ب

ی م باشد  هر«گوید:  م ی عال مبدأ از برا  ــ  ، گاه دو  وــارد علت دــ ت مســتقلتیلازم آی دــ ین  ح وــل وا معل رــ  ن ب
حال م ن  ی و ای ص خ ت  ش ی، ( »اس ۱اسفراین ۳ ۸ ص۳  ،۲ ۲ ی .)۵ هاد لا ی م وار ی ســبز ــ خــالق م رــ  گ دــ ا گوی

ی م مستقله  ل  معلومتعدد باشد، توارد عل لا اق ــ  ل شود بر  ی و  ص خ وــارد علت ــواحد ش مســتقلتیل ت ن ین 
ی ت و شاید آ  شود بنام ت اس کثر ل  که اق ت  «لَوْ یه شری بر اثنینی نَ فک ــفه  ــا آیا م دَ ه لاَّ اللــَّهُ لفََســَ ةٌ إِ ــَ ه » تَ لِ ا

ن ت به ای ی، (باشد  اشار ۱سبزوار ۳ ۸ ص۳  ،۹ مام .)۱ ی ا ــ مین ی خ وــد، افســاد م ب ب رــ دو واجــ گ «ا گوید: 
ی م ی ن موجود چ  مده و هی حال لازم آ م معلول  ک  هیه بر ی مستقله ال ل  خلق شود؛ زیرا توارد عل ت  توانس

ی آیه شریفه   معنا ت و  ن فکلو «اس لاَّ اللهُ لفََسَدَتایا ةً إِ هَ ما آلِ ت  »ه ن اس ی،  (ای ۱اردبیل ۳ ۸ ص۱  ،۸ ۲(.  
ی ک گر  ی یپیام   از  دی مانه  ها کی ب  به  ح ی  سب ل غاک ــلِ «  قاعده فلسفــ  ــلِ فعــ ت.ةً ی ن  گســتره  » اســ ــ ای

موجو مه  ت از  قاعده، ه بدا ت   الوجودواج رــدا ج م ت از  کنا م م ت تا  ــام بالذا ن، ت ، انســا ،  ها ت ــا حیوان
ی م ل  م مه را شا مه و ه ت ه مادا ت و ج ن   شود.نباتا مفاد ای س  ، بر اسا ی  قاعده ی دارا وــد موج رــ  ل ه فع

ی  ــ مبتن ی  ن و ش بر اراده پیشــی خود داشته باشد و وقوع فعل ل  م به فع موجود عل ن  خواه آ ؛  ت ی اس غایت
، ا  مانندباشد،   دــ وــد نداشــته باش خ کــار  م به  خواه عل ت و  صد اس ل بالق که فاع ن  دــنسا ت و ن مانن ــا بات
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ت مادا ض   .ج ل   بر فر م فاعــ وــاه علــ خ ت وجود ندارد و  موجودا ن دسته  ل در آ م شعور به فع پذیری که ب
ت او باشد   ن ذا ب مانندعی وــاه ع ــ الوجودواج خ ت و  ، یبالــذا دــ ی نباش ت و دــن ذا ت و از  مانن ــا کن م م

ل غا م ت و شا مطلق اس ت در قاعده،  لاح غای صط گر ا ی دی صاله و غایسو لا رــ دو یت با ض ه ت بــالعر
ی ت.  شودم یهدف  باورداش ن از    دار ــا ه خهج یشــا کهــ  ها ت  ــا و تواناســ ی دان دــا خ ــاور بهــ  ــا ارادهب  ب

ت  ن را آفریده اس ن و انسا ها خود، ج مانه  کی ی، (ح حان ۱ســب ۳ ۷ ص۸  ،۳ مره قاعده یادشده  .)۰ ن  درث ــ ای
ت ی  اس م م  که  ت پذیری ــا ی نبات ــ حت ت و  ــادا م ــام ج چهــ بهــ ن ت و آن یطبیع مم ت و شناســی ــ ی غای ، دارا

رــا  ؛نـدـاهـدـف ن زی ــا زــا انس ن اج ــا می ،  ی،  ت ــ یطبیع گ ماهن ــاه یتوافقو  ه ــای ــاهده  ه یمش و  کنـدـم
ت یفعالی ظام    ها ت انت ح مواره ت ت را ه یطبیع گونهــ؛  بیندم یبه  ن    ا ــ جهــ ای وــاره نتی م و   هــاتوافقکهــ ه

ی گ ماهن یهدف  هاه ن    ها ت و انسا ی اس ص یخا م ت  ب  تواندن که در طبیع ن آن که بدو ی هدفپذیرد   گیر
ن    ، شده باشد یو    هاتوافقای گ ماهن ل  هاه ص وــارد   شدهحا م مه  ی یا ه ن در برخ ن انسا ن بر آ باشد. افزو

ی   مل کا خط سیر ت ک  ت را در ی تطبیع ه یج یمشاهده    دار کهــ   کندم ت  ن اســ ــ رــ ای ل ب خود دلی ن  و ای
ن نقطهــ آغــاز ط ن بهــ آ ی رســید رــا خود را ب ت و سیر  متوجه اس ی  معین ت به نقطه  یبیع دــم مهــ  کن و ادا

ی ی  دهدم م لا لاسفه اس لاف. ف خ ی  بر  ی شعورند معتقدند    گراهاماد ت دارا موجودا گر  مانند دی طبایع 
موجود   یو  ت.   شعورذ دــف اســ ت و ه ــ ی غای زــ دارا ــایع نی ل طب ت. پس فعــ ت و هدف اس ی غای دارا

ن   کارهایشا که در  ن بر آن یطبایع افزو ی در سیر هستند  به سو معین مه    ، هدف  ــاه ه ــا   آن ی ی ی اراد وــق ش
خداوند دارند و  ی به  یطبیع تاو در به سو ت اس ی،  (  حرک ۱کرج ۴ ۰ ص۰  ،۳ ۸ ۱(.  

  جهینت
ش ن دان میا هاد ودر  ی تأثیرگذار بر ن ش ها ن ش دــ ارکا ک  ، ل ــ م حا  ، گیرنده (فرستنده، پیام،  گانه تبلیغ 

ی م  ( مینه شو ز ن از علوم و دان ی نام برد. علوم عقلتوا ی عقل ن  یها ــا لا در ارک ــا ل ب ب غنا و پتانس به سب
ن  غا مبل ش  خ ی در ب ت. تأثیر علوم عقل ن تبلیغــ که-تبلیغ تأثیرگذار اس ی از ارکا ک ت ی ت  -اســ ــ ه در ج

ی هار توانای چ ن  لابرد ــا   با رــتبط ب م ی  ــای معن ی  ت. توانای » اس ی کنش » » و  ی «عاطف  ، « ی کیف »  ، « ی معنای »
ن داده حقق ومیزا م که  ت  ی اس م ن تسلط دارد.  ها و علو ی در  مبلغ به آ ظر ت ن م ک ح ش از   تأثیر  خ ن ب ای

ت ه ن  ج ت اقناعتوا ه ش ج ش دان ن و افزای کرد ی مند ــای ی در توان ت. تأثیر علوم عقلــ ب اس خاط م ی  ساز
ی از ت  عاطف م ک ح ش  خ ی  دو ب م مه  چش ی سر ظر ت ن م ک ح ی و  مل ــاد وع م که ن ی  غ مبل ی   گیرد.  مایل شــ

ی  ن عــاطف وــا ، ت دــ ی باش ــ ه لاق ال خــ متعلق بهــ ا ل برساند و  م صه ع من خود به  ی را در  مل ت ع م ک ح از 
ی در لای ن دارد و  با گرا ب دی ت   جذ هار م یبا  م ی  ن عاطف ی توا گر ها ی باشد. تأثیر دی مد کارآ مبلغ  تواند 
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ن پی خاطبا م ش  خ ی در ب ت. تأثیر فلسفه درعلوم عقل که  ام اس ت  ت اس ه ن ج ش از ای خ ن ب صــاف   ای او
ت فلسفــه  ــا ذا ی ب وــان خ م کهــ ه ی را  مطالب ؛ لذا  ت ن شده اس جی ی ع ی بشر صاف فطر ی فلسفه با او ذات

یدارد، به م ن فرو  ن انسا ی در جا حت شرا صر شــ گر از عنا ی دی ک ــام و   گانه تبلیغــ درنشاند. ی ش پی خــ ب
ت ه تج ه ت. ج ی پیام اس ی پیاگیر ی  م  گیر ــان ط زب ــا ل در ارتب ــ رــ دخی ص شبا توجه بهــ عنا ی بهــ نق هــا

ی م م  ی تقسی مدل ی و ه ، فرازبان ی ی، ارجاع ، ترغیب ی تعاطف ه رــفاً درشود. ج ص ــام  ی پی دــوده   گیر ح م
ش ینق م ظر  ت و به ن ی یادشده نیس ی در  نباید از  رسدها م ک ح ش  ی در  نق م ک ح ش  کرد. نق ت   پیام غفل

جاد   ی ای یپیام به وسیله علوم عقل ی پیام   شود وم که برخ ت  ت اس ه ن ج دــه از از ای م مانه و برآ کی ح  ، ها
ی در ت. تأثیر علوم عقل ی اس ی   تأثیر علوم عقل ــ ی دین ت باورها ی در اثبا ت تأثیرگذار ه ش از ج خ ن ب ای

گر از ی دی ک ت. ی ی اس لان گاه عق ن با ن خاطبا م ی  یپیام   برا ت  ها ه ش ج خ مانه در ب کی کهــ ح ــام  ی پی گیر
ی ب تأثم خاط م ش  یرگذار باشد، بهتواند بر  ب پــذیر وــد ســب ت وج صــال ی ا ــ معرفت ت  رــا م کهــ  ث ت  اســ
ی ن به  م )توا ت حدی مرتبه وا ) ت  صفا ت توحید در  گر  اثبا ی دی ک کرد. ی مانهــ در از پیام  اشاره  کی ح ی  هــا

ش   خ ن ب حدای معلول وا ت بر  حاله توارد دو عل ن   است ش آ مره پذیر که ث ت  ت اس خالقی ت توحید در  اثبا
ی و تدبیر ک ت. ی گر اس یپیام  از دی مانه ها کی ب به ح ی سب ل غاک لِ « قاعده فلسف ت.ةً یلِ فع  گســتره  » اس

ت از   وــدا موج مهــ  دــه، ه ن قاع بای ت    الوجودواجــ رــدا ج م ت از  ــا کن م م ــا  ت ت ــام بالــذا ن،  ت ، انســا  ها
ی م ل  م مه را شا مه و ه ت ه مادا ت و ج ، نباتا ت ن    شود.حیوانا ــ مفــاد ای س  رــ اســا ، ب دــه رــ   قاع ل ه فعــ

ت ی اس ی غایت ی دارا  .موجود
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عمن   اب
ن .۱ مداب ح م ن  ن ب م ن، عبدالرح ۱(  خلدو ۹ ۷ ۸.( ه  م م م  .مقد ت، دار القل    .بیرو

۲. ) ی  غن ی، عبدال ۱اردبیل ۳ ۸ ت  ).۱ ــام  فلسفه  تقریرا م ی  ا ــ مین س(  خ دــ )  ق رــه رــح  س ه  ش ــ م و ظ  ،۱ج  .من
م ظی ؤسسه تن مام  آثار نشر و  م ی  ا مین    .خ

۳. ) ی  ض مرت ی،  هر ۱مط ۳ ۸ ه  ).۵ وع م ج صدرا.۵ج. آثار م ن،  هرا  ، ت

۴. ) مد  ح م ی،  خان ۱ایل ۳ ۶ خ  ).۹ ــاری ه  ت ن  در  فلسفــ و رــ ی  ق پرنســانس  و  وسطــ چــا ن  .  ما  اول، ســاز
ن و  مطالعه ب تدوی ی  علوم  کت ها.    انسان گاه  دانش

۵. ) ل  ماعی لااس م ی،  ۱اسفراین ۳ ۸ وار  ).۳  ــ  أن ن ف ــا نیتفس ــ یالعرف رــآ ت  .ر الق ــا غ رــ تبلی رــ دفت م، نش قــ
ی.   م لا  اس

۶.  ) ک  مینی ی، دو ۱استرینات ۳ ۸ ه  ).۰ م یمقد ه  بر  ا ظری ین گ   ها هن ه  فر ــ م مهــعا ــا   . ترج ک  ثری ظر، پــا ن
گام ن،  هرا  نو.  ت

۷. ) مد  ح م ی،  لاهور ۱اقبال  ۳ ۹ ی  ).۴ خنران هس م و نا ت  لا مقا یها،  ور ه لا ه اقبال  م لا ی ع مهــ ها . ترج
صادق   مام  گاه ا ت دانش ن: انتشارا هرا ی، ت مسعود نوروز مد ح   .م

ت .۸ ج مز، دیوید  بری (  اد ل  ۱گی ۳ ۸ ی  ).۴ ت  الفبا مهارتباطا ن  . ترج می دــ  را م ح م ن،  ــا می ی،   کری وــ نب
ت  دفتر مه  و  مطالعا ی  برنا (رسانه ریز ت مرکزها  ت و  مطالعا حقیقا    .)ها رسانه ت

میپارسان .۹ ح (یا،  ۱د  ۳ ۸ م  ).۸ پفلسفه  و  عل چا م،    .  ج ن  پن هرا ت:  ت گاه  انتشارا ژوهشــ گ  پ ــ  و  فرهن
ی شهیاند م لا  .اس

۱ ن .۰ ن، جا ۱(  مارنبو ۳ ۹ ج ).۰ خ فلسفه راتل مه. تاری چش ن، نشر  هرا  . ت

۱ ی، .۱ مین ح  خ (اللرو ۱ه  ۳ ۹ ث    ).۴ دــی ح نشرح  ن،اربعــی رــا ه ؤسسهــ  . ت م  م ظــی رــ  و  تن ــام  آثــار  نش م  ا
ی. مین    خ

۱ ۲. ) ی، عبدالله  مل ی آ ۱جواد ۳ ۸ وم   ).۶ خت م جرحیق  ء.  ۱.  م، نشر اسرا پ سوم، ق چا  ، 

۱ ۳. ) ی، عبدالله  مل ی آ ۱جواد ۳ ۸ م  ).۹ جتسنی  .۱ ء.۳ م، نشر اسرا پ سوم، ق چا  ، 

۱ ۴. ) ی، عبدالله  مل ی آ ۱جواد ۳ ۸ ما هالفلسفه    ).۸ ظر ا من پ  ،رضــا م  ی از  ــا ــارم،چ ه رــ   چ م، نش قــ
ء.    اسرا

۱ ۵. ) ی، عبدالله  مل ی آ ۱جواد ۳ ۸ ت  ).۸ لای و م  می م،ش ء.   نشر . ق  اسرا

۱ ۶. ) ی، عبدالله  مل ی آ ۱جواد ۳ ۹ متعالیه.    ).۰ ت  ءسیاس ت اسرا م ک  ).۱( ۳،  ح

۱ ۷. ) ی، عبدالله  مل ی آ ۱جواد ۳ ۸ ماسه  ).۴ ن و ح ء.   .عرفا م، نشر اسرا م، ق پ هشت  چا

۱ مد .۸ ح م ی،  ۱(  کاویان ۳ ۸ ن  ).۸ وا و  ر ی  یشناس کید برتبلیغ دین ت با تأ غا وـزه  .تبلی حــ گاه  ژوهش م، پ ق
گاه.    و دانش

۱ ۹. ) ی  ی، عل ۱کرج ۴ ۰ ی ).۰ م لا ت اس م ک ح ه در  وغ اندیش ت. فر م، باقیا  . ق
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۲ ب .۰ هان  راغ صف حسیا ن نی،  ( ب مد  ح ۱م ۴ ۱ ۶.( ت  ق مفردا ن بی غر یف  ال مشق،القرآ م  .د  .دار القل

۲ ن،  فالر، راجر، .۱ م ن، رو کوبس ن  لاج،  یا گرا ۱(  دیوید و دی ۳ ۸ ن  ).۶ یزبا ی  نقد  و  شناس مهــ ادب . ترج
ن م پاینده و حسی ی.   مری ن، نشر ن هرا ن، ت  خوزا

۲ ی .۲ (  داور ی، رضا  کان ۱ارد ۳ ۸ صر هفلسف  ).۴ نیا معا ن،را هرا ی نشر  . ت  .ساق

۲ ۳. ) ی جعفر  حان ۱سب ۳ ۷ ک  ).۸ کتی ول دیال ص و ا ی  م لا مید.  فلسفه اس م، ا  . ق

۲ ۴. ) ی  لاهاد م ی  ۱سبزوار ۳ ۸ ح ).۳ ی.    .مکاسرار ال ت دین مطبوعا م،   ق

۲ مس .۵ م و اشرف دیس  ،ش کاظ مد ح هاد  ی،م گر  ی،عبدال (،  و آهن ۱جواد  ۳ ۸ وزه سس  ؤم  ).۶ م، حــ . قــ
ب کتا ن   .  بوستا

۲ ۶. ) ی، رضا  ۱صادق ۳ ۹ ی  ).۶ م فلسفه با آشنای صر عل ن،معا هرا ت . ت ت  انتشارا م  .س

۲ ۷. ) ن  حس ی،  ۱عبد ۴ ۰ ی  ).۰ م لا ه اســ ی فلسفــ مدن و ت ی  معرفت ی  ها نکارکرد ــانو ک ن،  رــا ه  اندیشهــ . ت
ن ن جوا ن.   اندیشه  کانو  جوا

۲ ۸. ) ی، عبدالله  ۱العرو ۹ ۹ ۶.( وم  م ه ل  مف تی. بالعق مرکز: رو ی  ال ی  الثاق  .العرب

۲ (  فردیناندو، .۹ ۱سوسور  ۳ ۹ ن  ).۲ یزبا ی  شناس م و م مهع ش   . ترج ی،  کورو ن ،صفو هرا ت  ت  نشر  شرک
ب مس.    کتا  هر

۳ ی .۰ م (قائ ۱نیا، علیرضا  ۳ ۸ ص  ).۹ ی نــ ژ و ول گ و اندیشهــ بی ــ گاه فرهن ژوهشــ ت پ ن، انتشــارا رــا ه . ت
ی.   م لا  اس

۳ ی  فرد .۱ ی عل (  سبزوار ی  مان ۱رح ۳ ۹ ی  ).۷ ش  بررس ی  نق ض ی  علوم  از  بع ــاد  در  عقلــ ه ی.  اجت ــ ه   فق

ه می ما ه ا ول فق ص ت ا مطالعا ه  م صلنا وف ۹، د ۷ )۹ ،(۳ ۶-۷. 

۳ ح .۲ صبا (ی  م ی  مدتق ح م ی،  ۱زد ۳ ۶ ش   ).۴ وز م جفلسفه  آ ن۲.  هرا ت:  ، ت ن  انتشــارا ما ت  ســاز ــا غ  تبلی
ی. م لا    اس

۳ مد  .۳ ح هریر  یم (ی ش دــ  م ح م  ،۱ ۳ ۸  ــم  ).۸ نی ح  زا هکال ــ م .م دــ: قــ ح ؤسسهــ دار ال م ثیم  هی ــالعل
 ه. یوالثقاف

۳ جلس .۴ مدباقریم ح م  ،  )۱ ۴ ۰ حار  ).ق۳ وار  ب لان حت  و  قیحقت  .ا ی  حیص معــ پ  از  ج چــا ن،  حققــا  م
تی، بدوم ح  دار  ،رو ءیإ ث ا    .یالعرب  الترا

۳ ۵. ) ی  م رهبر ظ مع ۲مقام  ۹/۱ ۰/۱ ۳ ۸ ت ).۲ ی  دیدار  در  بیانا ی  از گروه لا ض میه  حوزه  ف م.  عل   ق


