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One of the effective factors in propagating religion, is creating the impression of 
intimacy in the audience. The emotions resulting from this concept are important 
both from the perspective of psychological analysis and from the perspective of the 
psychology of religious propagation, and it creates a more suitable ground for the 
penetration of the message from the stage of the mind to the heart, and it has a very 
effective motivational effect by stimulating the principles of action such as desire 
and fervor. This article, after referring to the above-mentioned analytical parts in a 
descriptive-analytical way, deals with induction and research reflections on the 
propagation method of Imam Sadiq (a.s.), in order to find the effective factors in 
creating this �intimacy�. One of the results of this research is that the type of 

clothing and the quality of verbal communication and the manner and tone of 
speaking with the audience and expressing a sense of sympathy etc, are among the 
effective factors in creating this sense , and since the power of social reformation of 
the concept of intimacy is very high, therefore, it should be taken into account in 
propagation policy-making and strategies, and the religious texts reported from 
Imam Sadiq (a.s.) in the traditions, have paid much attention to the motivational 
power of the sense and concept of intimacy. 
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لمفھوم الألفة علی الذات   ی زیالأثر التحف
ة  ی نیة الدأسلوب الدعو  یانته ف کوالفعل وم

ق  عند الإمام الصاد

ت مستق   الم د ه  ی هوا و   1سادا   ۲ک  

م:  لا ست لإ ۱ا ۶ /۱ ۱/۱ ۴ ۴ ل:     ۴ و قب ۱ال ۷/۰ ۲/۱ ۴ ۴ ۵  

رة کــالناجمةـعن هذـه الف. تحظـى المشاـعر یة هوـ خلـق مفهوـم الألفةـ عندـ المتلقـيـنيالدـعوة الد یمـن العوامـل الفعاّلةـ فـ
تمهّـــد لنفوــذ رساـــلة الـدـعوة مـــن  یة، وهــيـــنيا الـدـعوة الديولوجيکومـــن منظوــر ســـ یل النفســيـــ هميةــ مـــن منظوــر التحل
ب بش ل للغا یز يـ تحفيرل أفضل. وله  ثکالذهن إلى القل ة مـن خـلال إ رة مباـدئ العمـل نحوـ الرغبةـ و الشوـق يـفعاّـ

ث مــن  ل المنــهج الوصفــوالإرادة. يتناــول هذــا البحــ ت التحل یلــيالتحل یخــلا  ،ورةکة المذــ يــليو بعدــ الإشاــرة إلى الفقرــا
ق ليتــمکّن مـن استـخراج العوامـل المؤــثرة  یالدراسةـ الاستـقرائية والاستقصاـء البحثـ حوــل أسلـوب دعوـة الإماـم الصاـد

س وکيفيةــ إقامةــ الارتباــط ايو کــت یفـ ث أن نوـع الملابــ ، وأسلــوب ونــبرة یلکلامــن هذــا المفهوــم. ومــن نتاــئج هذــا البحــ
ف، وما إلى ذلير، والتعبیث مع المتلقيالحد ن هذا المفهوم، وبما أن يو کت یهی عوامل مؤثرة ف ک عن مشاعر التعاط

ب أخــذـها بنظـرـــ الاعتباــــر فـــ کلــذــل ،ة جــدـاًيــــلمفهـوــم الألفةــــ عال یقـوــة الإصــــلاح الاجتماــــع هندسةــــ الــدــعوة  یيجــــ
ت اکثيراما تها، و يجيوسياستها واسترات ص الدينية التعني ق یلنصو  لقوة التحفيزية لمفهوم  تنقل سنن الإمام الصاد

  الألفة.
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و   س  ف ر ن ت ب می می ص ه  ر گا ی ان ش گیز ر ان تأثی
ی  دین غ  ش تبلی و ر ر  د ن  ه آ گا جای و  ل  م ع

م ما ق  ا د  صا
ت مستق    م د ه  ی هوا  ۱سادا  ۲و ک  
ت:  ریاف د خ  ری ۱تا ۵/۰ ۳/۱ ۴ ۰ ش:   ۲ ر ذی خ پ ری ۱تا ۲ /۰ ۶/۱ ۴ ۰ ۲  

ه د کی  چ
ره   گا د ان جا ن، ای دی غ  ر تبلی د ر  ؤث م ل  م وا ع ز  ی ا ک ن ی ز ای ی ا ش ف نا ط وا ع ت.  س ب ا ط خا م ر  د ت  می می ص

م ش چ ر  د ره  گا لان حلی ز ت دا نان روا ر  ظ من ز  ی و ا س ف م الن عل ی  ه ها مین ز د و  ر دا ت  می ه ن ا دی غ  ی تبلی س شنا
ب س ی منا د مبــا ک  ریــ ح ده و با ت ر ک د  جا ب ای ت قل ح سا ه  ن ب ه ذ ه  حل ر م ز  ی ا غ م تبلی ذ پیا و ف ی ن را ی ب ر ت

ی  ش ز گی ر ان ده تأثی را ق و ا و ش ب و  طل ر  ظی ل ن م ه ع ره بــ شــا ز ا س ا ه پ قال م ن  ت. ای س را دا را  ی  ر ؤث م ر  سیا ب
ی ف صی و ش ت رو ه  ر ب و ک ذ م ی  حلیل ی ت ها ز را ش -ف رو ر  د ی  شــ ه ژو ت پ لا م ل تــأ ذ را و بــ ق ست ه ا ی، ب حلیل ت

ق د صا م  ما ی ا غ ج   تبلی ز نتــای د. ا مایــ د ن طیا ص را ا ره  گا ن ان د ای جا ر ای د ر  ؤث م ل  م وا ع د  وان ه تا بت خت دا ر پ
س ع لبا و ه ن ک ت  س ن ا ش آ ه ژو ن پ نای د شی و ن با   پ خ س ن  ح وه و ل شی ی و  م لا ک ط  رتبا ی ا ر را رق ت ب فی کی و 

ت  ر د ه قــ کــ جا  ز آن ت و ا س ره ا گا ن ان د ای جا ر ای د ر  ؤث م ل  م وا ع ز  ی و... ا د ر د م ه س  ح ز  را ب و اب ط خا م
ح لا ص تا ســ سیا ی و  ســ د هن م ر  د ت،  ســ د ا زیــا ر  ســیا ت ب می می صــ ره  گــا ی ان ع مــا جت ی ا ر ی و گ ر ذا گــ

ن ه آ د ب ی بای غ ی تبلی دیاب ر هب ت  را رفی ظ ت و  ش دا ه  ج و ش   ت ر زا گ ی  دینــ ن  و ه متــ ی بــ دق صــا ت  ســن ده  کننــ
ه شت دا ی  راوان ر ف ظ ف ن ط ع ه و  ج و ت، ت می می ص ره  گا ی ان ش ز گی ت ان ر د د.ق   ان

ی: د کلی ن  گا ژ ره وا ه قب د صا م  ما ن، ا خ س ره و  سی ت،  می می ص ره  گا غ، ان ی، تبلی ر     .و
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مه د ق   م
لایه که در  ت  ت اس ی پنداش گاره نوع نان ی انسا خیل ت ت ح ی و در سا ی روان کرده و ها دــأ ها نفوذ  مب

ژه  مال وی یاع م ی  شا ی در پی ؤثر م ل بسیار  م که تبلیغ عا ی  کنون صر  رــ شود. در ع گ ، ا ت برد اهداف اســ
گاره  ی ان لاح ص ت ا لاح از قدر ص ن ا چنی م ی و ه ی، رفتار لاق فرد خ ت ا مدیری ح  معه ها در سط ی جا گر

گــاره  جــاد ان ن ای ــابرای خواهد شد. بن چند برابر  ت تأثیر تبلیغ  باستفاده شود، قدر مناســ ی  رــ  هــا در ه
ؤلفه م ی از  حت یسا م ب  حسو م ت  موفقی ی بسیار تأثیرگذار در    گردد.ها

ل حلی گــاره ت ی ان گیزش ت ان می ش اه ش از پی ل نیز بی م ی فلسفه ع مباد ی و توجه به  م النفس ی عل ها
ی م ن  ت را نشا می می مص ت و دهد. ه گرفتهــ اســ رــار  وــر ق م ی از ا س بسیار ت در دنیا در رأ غا ن تبلی کنو ا

ی «دنیا بم ت  گف ن  »  توا ت ت اس غا ش تبلی یر دو ی، ب مین خ ج( ــا،  ۱ت ص۴  ،۵ ــا )۳ ن ب وــا دــ بت ن بای ــابرای . بن
ک کنی ن و ت گاره استفاده از فنو ، ان ی غات ی تبلی ن های وــد آورد و از آ ب تبلیغ به وج خاط م ن  ی را در ذه های

هره  وــد. ب ی تبلیغ برداشته ش کیف ی  ی در ارتقا ؤثر م گام بسیار  مود تا  ب ن متناس ب و  مناس ی  ی بردار ــا دنی
رــ به ص «ع ن را  ی آ که برخــ ی  مکنون نه ی انســا گ ی پیوســت ــان ه ک ج ــ چ کو ی  ــا ض ی در ف مزیســت هــا و ه

ی »  م ی،  دانند ی، دیان ۱(واسع ۳ ۸ ص۶  ،۳ ــاره )۶ گ جــاد ان ــا ای رــ ب ص ن ع ــ ی، در ای ــ م ب  مناســ ی  ن هــا وــا ت
که مشب ی بسیار دره ل ها صــ حا ی  ــ غ دــ تبلی ص مقا ی  که بســیار مود  ت ن مدیری ی  حو ی را به ن مدن تنیده ت
 شود.

ش تبل س رو ی باید بر اسا گر مر دی مانند تبلیغ هر ا ن  ی یغ دی کــ رــد و ی گی ت  صور ی  م ی دقیق عل ها
گزینه ماز  چش که باید از  ی  م ه م ی بسیار  م ها رــد، علــ گی ل قرار  م مورد تأ ن  ی تبلیغ دی کارها ن راه انداز آ

ن نروا ت. روا ی اس خهشناس که شــا ن  ی تبلیغ دی خهشناس ی از شــا نا ی دی ت  هــا ی اســ ژوهــ ی و پ دــ (زن
ش،  ای من ۱ران ۳ ۹ ص۹  ،۲ ن  )۳ ن روا ل عنوا که در ذی ت  غا ش تبلی یو نیز دان ــاع م ی اجت رــار دارد،   ۱شناســ ق

ی ظر  تواند با درم گاره   ن مسئله ان ن  تگرفت ــ موفقی ژه ها  ــ ی وی ت آورد. در هــا ــاره بهــ دســ ن ب ــ ی را در ای ا
ن لروا حلی س ت که باید بر اسا ی  م لا ی اس ی شناس ــاد مب ، بهــ  گرفتهــ ل  ک ی شــ م النفس ی عل ی ها گیزشــ ان

وــرد  م ل  ــ م ت بر نفــس و ع می می ص گاره  ی و تأثیر ان گیزش گاه ان کند، باید جای ظر  ی ن گاه فلسف نفس با ن
گیرد. ی قرار  ی بیشتر ل و بازبین م   تأ

ی   دــه و سعــ گاره در نفــس توجهــ ش ل ان کی گاره به فرایند تش هوم ان مف ن اشاره به  م مقاله ض ن  در ای
مب س  ی و بر اسا م النفس ل عل حلی ک ت ت با ی کهــ شده اس وــد  ن داده ش ل نشــا ــ م ل در فلسفــه ع م ی ع اد

 
1. Social Psychology.  
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ی م ی را  چه سیر ب  خاط م ن بر  ی آ گیزش ماید. تأثیر ان   پی
ی ا صل صادقیفرضیه ا مام  ی ا غ ش تبلی که در رو ت  ن اس مقاله آ ک  ن  کنی س ت رــ بر اسا ظی ی ن هــای

ی از  ف ناشــ ی عواطــ گیزشــ ت ان دــر لام و... با توجه بهــ ق ک ن  ح ی و ل م لا ک ط  حوه ارتبا ب و ن خطا نوع 
گاره  ت. ان مام ورزیده شده اس گاره اهت ن ان جاد ای ن به ای خاطبا م ن  ت در اذها می می   ص

ت. البتهــ  ی نیســ ژوهشــ چ پیشــینه پ ی هی ظر دارا مورد ن مسئله  مقاله در  ن  که استقرا شد، ای جا  تا آن
ک ت و ت لا مقا ن  ب آ گاره درباره جوان ین م ت  ی یاف رــ های مینه ب ن ز س در ای حسو م ی  لأ پروهش خ شود و 

ی م ن  ت آ می مافزاید. از  اه ه بم کتا ت و  لا مقا ن  نتری که در رابطه با روا ی  ت و های ــا غ ن و تبلی ی دی شناس
ن گاره در روا گام ان ی  مودهشناس ن را پی ی اولی نها «روا ی بهــ اند،  ــان کاوی مد  ح م » اثر  ت غا ی و تبلی شناس

ی ژگ نوی ی روا کها ــ کنی مبلغــ و ابزارهــا و ت ی  خت ب شــنا ــا کت ن  ــی چن م ؛ ه ت ختهــ اســ ی تبلیغــ پردا هــا
ن«ر نوا ی بر روا مد «درآ مقاله  ی و نیز  ن وکیل » نوشته شروی گاره خوداِن ی  » نوشــته شناس ی تبلیغــ شناس

ت. خته شده اس ت پردا غا ت تبلیغ و انواع تبلی می ی به اه حسین ن  مرویا   سیدرضا 
جاد   مینهمسئله ای مه ز ت در ه می می صهص ملهــ در ها و عر ت. از ج ت اس ت و ضرور می ی اه ها دارا

ی   ی  حوزه زناشوی موسو ی، ( م حر م ۱و  ۳ ۹ ص۸ ی،  )۴،  رــ گ وــزه دی ح رــ  دــ و ه ت فرزن حوزه تربی و نیز در 
ب  موجــ ن  ــا ــا آن ن ب ی دلنشــی ــ م لا ک جــاد روابــط  ن و ای ــا ی بهــ آن هرورز م ن و  خاطبا م ت  صی خ م ش کری ت
 ، دــ کــار، عقای ن بتوانند اف خاطبا م که  خواهد شد  جاد  ی ای مان ز ت  می می ص ن  خواهد شد و ای ت  می می ص

س  میدها، آرزوها و تر یا گران دــه و ها و ن می ه که ف کنند  س  حسا گذارند و ا ن ب میا م در  خود را با ه ی  ها
ی،  اند  پذیرفته شده ۱(پناه ۳ ۹ ص۹  ،۱ ۵ صه)۳ ش از سایر عر ن شاید بی ت در تبلیغ دی می می ص ما  ها از ؛ ا

ی در  میقــ ــأثیر ع ی ت ــ ت روان ــ ه ت در ج می می صــ جــاد  ت. ای ی برخوردار اســ ت بیشتر ت و ضرور می اه
ت. گذاش خواهد  ی  ن تبلیغ بر جا خاطبا ت  م ه حتوا و ج م ش  ت حس پذیر ــأثیرا ل ت ــ ی تبلیغ بهــ دلی گیر

ت.  ب اســ خاطــ م مبلغ و  ن  ی بی ح ط رو ی ارتبا ی برا ت پل می می ص جاد  ت. ای ل توجه اس ی بسیار قاب روان
ن متی ت بیشتر،  می می ص چه  بهر مناس متر و  ک ح م ل  ن پ ت.تر باشد، ای مادتر اس ل اعت   تر و قاب

ی  مله نوآور ماز ج که وارد  ت  ن اس ث آ ح ن ب ی ای گاره   هسئلها ی ان ص ص خ ی ت ــاه گ دــه و ن ی ش ساز
ن  خ ب را بهــ ســیره و ســ مطل ن  ت ای کوشیده اس کنده و  ن اف مقاله به آ حد وسع  گذرا در  ی و  م النفس عل

صادق  مام  ماید. ا   مستند ن
مام  ل و تقریر ا ی بر قول، فع مبتن ت  غا ت در تبلی می می ص گاره  جاد ان ی ای مسئله یعن ن  مقاله ای ن  در ای

هره  صادق  ی ازو ب خواهد شد.  ور ی  ل و بررس حلی ن ت ن در تبلیغ دی ی آ  آثار روان

که    ت  ن اس ش آ ژوه ن پ ما در ای ی  ش رو ش پی رــه پرس ه ت و ب می می صــ گــاره  جــاد ان ی از آثــار ای ور
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صادق   مام  ی ا ش تبلیغ دین ن در رو ی آ ت و    روان گونه اس هره چ ت با ب می می صــ گــاره  جــاد ان ی از ای ور
ی در   ت دین غا ی را در تبلی مثبت ج  گــاره چه نتای جــاد ان رــ ای ــا ب م مســئله  ن رو  ــ ؟ از ای ت خواهد داشــ ی  پ

هره  ت و ب می می ت.ص مرکز اس مت ن  ی آ ی از آثار روان   ور
ی به ن دین متو منطبق با  حتوا و  م ل  حلی مقاله با ت ن  ش: در ای ژوه ش پ ن و ســیره و رو رــآ ت ق ــا ژه آی وی

صادق مام  ن ا خ ظریه  س نو نیز استفاده از ن ی روا یها صیف ش تو ی با رو خت حل  -شنا یت ی   -یل استنباط
خ ت.به پاس خته شده اس حقیق پردا ت ت لا ؤا ی به س   گوی

ن ی «روا ی و ارزشــ ــ م ی عل ت و از دســتاوردها ی اوســ ی بعد روان ن و زوایا ت انسا خ ی، شنا شناس
ن یخود انسا م »ها سود  دــ ی،  جوی ــان کاوی )۱ ۳ ۹ ص۲ ن)۳،  ن روا وــانی دــ ق ن رو بای ــ ــا . از ای ی را ب شناســ

ش ت  ارز ی اس گفتن ک زد.  ح م ی  ی دین نها ب روا ــ کات م ی از  صــ خا ب  ــ کت م مقالهــ از  ن  ــ ی در ای شناســ
س،  حســا ل ا مثــ ف  ختلــ م ب  ــ کات م ی  ی روان م و فرایندها مفاهی که از  ت، بل ک و  ۱استفاده نشده اس ادرا

ن،  جا ،   ۲هی ی ش عاطف ت  ۳هو صی خ ش ۴ش گیز م   ۵، ان ل علــ حلی ت با ت ی شده اس هره برده شده و سع و... ب
ژو ن پ ف ای ن اشاره شود. نقطه عط ی به آ نالنفس ت در روا می می ص گاره  ش ان ت ه ن اســ ی تبلیغ دی شناس

صــادق   ــام  م ن ا خ ن در سیره و س ی روا وــرد توجهــ   که با بیان م ی،  رــ ب جعف مــذه ن رئــیس  وــا بهــ عن
گارند ت.  ن گرفته اس ن قرار    گا

م هو ف م  ( ف ت ال می می ص ه  ر گا ی ان س  شنا

ی ــ م کهــ  ت  ی اس ی ذهن صور و طرح ت و ت ت پنداش گاره یا ایده درحقیق دــ  ان ی در توان ؤثر ــ م منبعــ 
ل یا برآورده ک مش ک  ل ی ح ی  گام برا ن  «اولی گاره را  ن ان غییر رفتار باشد. شاید بتوا ک صدور و ت ــ ن ی کرد

گر ایده ساده ت دی ». به عبار ت ــاز بهــ نیاز دانس ــا نی مسئله ی ک  ن در برابر ی که انسا ت  ی اس حل ن راه  تری
ی م کر  ن ف یآ م چند  ککند. هر چیده  ک ایده را بسط داد و پی ن ی ). توا ــاره گ ژه ان ، وا ی ــ ک ی وی (فارســ  « رد

ی از ایده م ظا گاره، ن ظور از ان من ی  یگاه ــ م ح  رــ ی را ش چیز که  ت  م اس مفاهی ی، ها و  چراغ (شــاه دــ  ده
۱ ۳ ۹ ص۸  ،۱ رــ در ۴ خی ی و در دههــ ا رــ ی و هن ت داســتان ــا کهــ در ادبی ت  ی اس هوم جدید مف گاره  ). ان

ش گاره با پی ت. ان ی بسیار استفاده شده اس کاربرد لاق  خ ض و پاا ی دارد و فر ه وــج ل ت ت قاب م نسب رادای
 

1. feeling. 
2. perception and excitement. 

3. intelligence. 

4. character. 

5. motivation. 
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ی  صــاویر واقعــ ن ت ــ که ای م از آن ل دارند، اع مسائ ت و  موضوعا که افراد درباره  ی  صویر ذهن ت از ت عبار
ت  صور گــاره بوده یا بر اثر  ن ان که ای م از آن مده باشد و اع خیال به وجود آ ی  وــد پرداز خ میر  هــا در ضــ

گاه باشند  خودآ گاه یا نا ی، آ ی و اسعد م مستقی )۱ ۳ ۹ ۹ ،۱ ۷ ب در ی. ا)۰ خاطــ م ــا  ت ب می می صــ گاره  جاد ان
ل  صــ ص و ا خال ت  می می ص ت.  مقاله اس ن  مسئله ای ی  کانون ن، هسته  ــاد، مقام تبلیغ دی ن عب ــ ب ب ح صــا )

۱ ۴ ۱ ج۴ ص۸،   ،۹ ی  )۹ زــ چی ص در  خــال ی  ــ ی، یعن م وــ ۱(فی ۴ ۱ ج۴ ص۲،   ،۳ ۴ ی )۸ دــ ت فراین می می صــ  .
ی م ش  لا گاره ت ن ان ت. افراد در ای ی و دوسویه اس مل گرتعا مدی ت   کنند به ه وــند و تفــاو ک ش هــا و نزدی

ت ششباه ن ــُ ک ) و  ت خ (شــنا کار  ، اف ت حساسا خود را در بعد ا ی  ی ها مل ف و تعــا کشــ ی  ی رفتــار هــا
کنند   لانه برقرار  مد جیده و ه ی،  سن ۱(پناه ۳ ۹ ص۹  ،۱ ۵ ن؛  )۳ ت و روا ــ حب م ی  معنا ت را به  می می ص ن  شناسا

گر و در مدی ت ه حساسا کار و ا میق به اف گر، توجه ع کدی ت به ی ن نسب ط ابراز آ ها به واسطه ارتبا ش آن ک و پذیر
موده ف ن ــ ی تعری ی، انـدـ عــاطف ــاروز گ ۲(با ۰ ۰ ص۱  ،۱ ی، ۴ ــاه ۱؛ پن ۳ ۹ ص۹  ،۵ ت  ۱.)۳ می می ــ ص در پرتـوـ 

ی نم کرد، انسا ت  ل را تقوی متقاب ماد  ی جاذبه و اعت ن نیرو ت توا دــال حق و ع ی  ن به سو ها را به وسیله آ
ط مود، ارتبا ت ن ش هدای خو م  کو و افراد را به ه کرد بیها را نی ین  م ــا م ۱راد، (ا ۳ ۹ ص۵  ،۲ ن در )۲ . بنابرای

ی و نیز رابطه ک س نزدی حسا ، ا م مستقی ط  ت ارتبا می می یص م ت  صور مق دل  ی از ع   گیرد. ا

م عل ل  حلی ر ت د ) ت  می می ص ه  ر گا دان خو ه و  ر گا طه ان راب  ( )ب ی س ف   الن
رــاوا  ــأثیر ف ی ت لاقــ خ ی ا ت، در رفتارهــا ل اســ م مرتبط با اراده و ع ی  صویر ذهن ی ت که نوع گاره  ن ان

گاره  ی ان گاه ت دارد.  وــر ص س  رــ اســا ی و ب ــ ی ذهن ت یقین معرف ک  یها برخاسته از ی منطق ی  دــ و بند ان
هره  ی با ب ت گاه صور ی و  ی روان ی از تبادرها یور مینهبند ی و ز خیال ی  س ها ی بر اسا گاه ی و  ی ذهن ها

ت خته شدهواقعی ی و... سا مر لا ی نفس ا ،  ها ی ، اسعــد ی م مســتقی ) ۱اند  ۳ ۹ ص۹  ،۱ ۶ ــاره ۲ گ هــا ). ان
ی ل شوند، بهم م غییر ع مبدأ ت ــا توانند  منطبقــ ب گــاره  ن ان ــ ی ای ــ ت باشند؛ یعن گ با فطر ماهن گر ه ژه ا وی

ی گاه ن بتواند از طریق آ ت وجود دارد و انسا که در فطر ی باشد  ن پایهــ حقیقت ت آ ی به بازیاف ی فطر ها
گاره  ن ان چنی کند.  ت پیدا  ش دس خود گاره دروجود  یو ان م ی  حد فراوان ی تا  ل در تواند ا ــ م غییر ع مبدأ ت

لاح  صــ ت ا دــر ت و ق ن اســ ــی چن ن  ــ ت نیز ای می می ص گاره  ی باشد. ان ماع ی و اجت ی بســیار رفتار فرد گر
ی م ت  می می ص گاره  ن ان ت. از ای گذاش خواهد  ماع  ت فرد و اجت ح ی در سا ی تبلیغــ جد ن در اثرگذار توا

هره  مود.ب ی ن   ور

 
1. Bagarozzi. 
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ی م ل  ک ن دو نفر ش که بی ت  ی اس م هو مف ت  می می هص ی از آن ک که ی مبلغــ گیرد  ی  رــ گ ب و دی خاط م ا 
ی م ت را  می می ص گاره  ت. ان ن اس ــ م ــا  مبلغــ ب  » دــارد  پن وــد ب خ ب با  خاط م که  کرد  م  گونه ترسی ن  ن ای توا

گاره  ت از ان می می ص ن  ». بنابرای م ی هست م می ص مبلغ  ن نیز با  م ت و  ی اس م می یص م که  ت  ی اس تواند های
ن ی روا حلیل ل برود. با ت » تأوی گاره خودان » ک  لبه ی ک ی از ش خت کهــ گیرشنا ی  » در جــای گاره خودان » ی 

ی م ل  ک » ش ت می می ص » س  حسا یا م گــارگیرد،  «ان ت  ــ ماهی کهــ  جه رسید  ن نتی ن به ای »   ه توا ت می می صــ
ی م گاره  ن ان صویر ای ت و ت گوشهپویاس ن تواند  ــ ن او ای کهــ در ذهــ ی را  کســ  « نِ

ــَ م » ی از  صویر ی از ت ا
ی م مله  ن دهد و از ج ، نشا ت خته شده اس گاره سا گوشهان ی از پندا تواند  ــارا رــد درب ت ف س  ه شــ حســا ا

ماید. م ن مبلغ را ترسی ن او و  ل بی   متقاب

ی رو س با  ف ر ن ت ب می می ص ه  ر گا ر ان ی تأثی مبان  ( لج م ع فه  س د فل ر   ک
ن  گاه روا ت در دید می می ص گاره  ــاره ان گ ی هر ان ی دارد. برا م ه م گاه بسیار  ن جای ی تبلیغ دی ی شناس ا

ن ظر روا من ت از  می می ص گاره  مله ان ــأثاز ج ن ت ی تبلیغ دی وــد شناس ی در وج ــ ی فراوان ــ ی و روان حــ یر رو
ی م ی  ب بر جا خاط ت  م » اس ح «ری ح  مه رو کل ی  صل نگذارد. ریشه ا س،  (اب ۱فار ۴ ۰ ج۴ ص۲،   ،۴ ۵ ۴( .

ت   دــه اســ م م آ » هــ س «نفَــْ ی  ــا معن ح به  ی،  رو دــ ۱(فراهی ۴ ۰ ج۹ ص۲،   ،۲ ۹ ن۱ وــر،  ؛ اب ظ ۱من ۴ ۱ ج۴  ،۲ ،
۴ص ۶ ل  )۲ مث ن  مندا ی اندیش صدرا. برخ لا ی بهــ   م معنای لاحاً در  صط ینفس را ا ــ م ــار  ن ک کهــ روا دــ  برن

ی م ب  حسو م ن  ن آ ی از شئو ک » ی ی ل القو ک ها  حدت ی و «النفس ف یشود:  ی، ب ن شیراز صدرالدی ج( ــا،  ، ۸ت
۵ص ن)۴ مطالع ــ. روا » ی  وــع کهــ ن ی  »  هشناســ ن ــا  witten)،wayn،2007 ،(5ذهــ ن ی ن روا خت ــا شــنا ی

ن   ن ذه خت ی،  شنا ج گن )۱ ۳ ۸ ص۶  ،۱ گاره   )۲ ن ان م ای ه م گاه  ، توانسته جای ت رــ ها را در  اس ی ب تأثیرگــذار
ی که با رو چرا ن دهد؛  ی نشا حدود ح و رفتار را تا  نرو یکرد روا ــ م ی  ی شناســ دــها ن رفتــار و فراین وــا ت

ی خت ی و شنا ک ژی یفیزیولو م ی  ی رفتار را بررس که زیربنا ی  رــد  ا ک ل  ــ حلی ، ت دــ  witten،wayn،2007کن
م از فلسفه  14)، ل ه م ل در  فلسفه ع م ی ع مباد گاه  که جای ت  ی اس ضاف م ی  یها م ن  ــا دــ. نفــس را بی کن

ل ــ م ی ع ــاد مب م، شوق و اراده از  رــیععل کــارکرد س ی  ــأثیر عاطفهــ دارا ت ت حــ کهــ ت دــ  رــ تر، وســیعان ت
میق یوع م ی  یتر ــ م ک  ــ حری ف را ت ت عواطــ می می صــ ن  وــ چ ل در شوند و  ــ م رــ فلسفــه ع ظ من ، از  دــ کن

ن یروا م ی برخوردار  م ه م گاه  ن از جای ی تبلیغ دی   شود.شناس
معنایتبل م  یغ به  کا ن  خبر، اندیل پرساند ن بهــ دی ام،  خ رــیشهــ و ســ ت  ی گ ی، اســ هان فــ ص ب ا (راغــ
۱ ۴ ۱ ص۲  ،۱ ۴ ن،  ۴ معی ۱؛  ۳ ۸ ج۲ ص۱،   ،۴ ۵ ــا)۵ معن ی بهــ  ــاه گ  « لاغ ــ «اب ت یا  ی.  دــه اســ م زــ آ صــال نی

ی،   ۱(جوهر ۴ ۳ ج۳ ص۲،   ،۱ ۰ ی۳ ی، ب ج؛ زبید ۱تا،  ص۲ ی)۸،  م ی  غ ن تبلی کهــ . بنابرای دــ  ل باش م کا تواند 
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مای صال ن ب ای خاط م مق وجود  خود را به ع ی پیام  وــ م رابــط ق ک سی ت ی می می ص س  حسا گاره و ا د و ان
ی م که  ت  ن پیام را در سریعاس نتواند ای چنا ماید؛  لاغ ن ت اب حال ن  هتری ن و ب یکه  تری رــ ه ب   مط وــ خ »

ی ــ م س  حســا رــ و ا ک ک ف ــ ی را ی وــ معن ی و  ح مر رو ک ا ن ی ب رساند خو ن و  » شناساند دــ ی، دان رــ ه مط )
۱ ۳ ۷ ج۵ ص۱،   ،۱ ۹ ت  .)۱ حب ص ب  خاط م ت نیز  می می ص جاد  ن ای ت بدو ن اس ک م مبلغ را بشنود و م ی  ها

ی م متر  ک ی  ن و توجه ذهن ی شنید کند؛ ول ها توجه  ما به آن گیرد. ا » قرار  ل م مبدأ ع » ظر فلسفه  من تواند از 
لایه ، به  کرده گذر  ن  ت ذه ح ن توجه از سا گر ای میقا ی ع یها ــ م هتر  ی نفس وارد شود، ب ک دــ تر ادرا توان

ل   م گیرد.مبدأ ع   قرار 
ی م ن  ل نشا م ظر فلسفه ع من مسئله از  ل  حلی یت ــ م ب  ت ســب می می ص جاد  ی دهد ای ــ ک ذهن وــد ادار ش

لسریع ه صول تر و س ی الو ی اساســ ی از نیازهــا ــ ک ت ی می می صــ رــا  وــد؛ زی ل ش دــی ی تب ــ ک قلب تر به ادرا
ی ــ م ت  می می صــ ت.  ی اس حتوا م ی  ش قلب ی پذیر ن برا خاطبا ن و م ت نفــس پــایی زــ دــ اضطــرار و ع توان

ی ر گ نافسرد ش دهد. روا کاه  ، ت ش تبلیغ اس موانع پذیر که از  ی ا  ی برقرار ت را توانای می می ص ن  شناسا
ی ــ م ف  صــی ف تو ن عواط ن و بیا گرا ط با دی دــ  ارتبا ــانو،  کنن ی و بون مانســین )۲ ۰ ۰ ی، ۶ ــ م حر م ی و  وــ موس ؛ 

۱ ۳ ۹ ص۸  ،۴(.  
گــاره و  ن ان ــ کهــ ای ت  ن اس گام آ ن  ب داشته باشد، اولی خاط م ت با  می می ص س  حسا که فرد ا ی این برا
ــاره  ی درب وــر ص گــاره ت ک ان ــ ی و ی ــ صویر ذهن ک ت ن ی که انسا ی  ن او واقع شود و تا وقت ت در ذه پنداش

ی م ب او راه پیدا ن ت در قل می می ص حس  گیرد،  ل ن ک ش ش ب در ذهن خاط م ت با  می می مهــ جــا کند. ص ه
م می ص جاد  ب ای خاطــ م ــا  ت ب می می صــ جــاد  ن نیز ای ت. در تبلیغ دی م و تأثیرگذار اس ه م ب  خاط م ت با  ی
م چش ش  موزه نق ی دارد. آ ژه گیر ی وی گ گسترد ی  ن دین متو ی و  ی دین مها ی دارند و در تبلیغ ه ها باید   ها آن

ت. مبذول داش ژه  ت توجه وی می می ص جاد  ؤلفه ای م ظریه به  ی ن ن برخ نبنابرای ی روا وــزه ها ح ی در  خت شنا
یتبل م دــ یغ  ــا باش م ی  مدعا ب  ی جوان صدق برخ ی بر   ,Heffern, Keith, and Ilonaتواند شاهد

Buniol)  ،2015 ،(14ظریه گر با ن نا ی روا ؤلفهها م ی  ن نیز درباره بررس ی تبلیغ دی خت ی شنا ی روان ها
ی  خت ن شــنا ی و روا ی بــار عــاطف که نوع ت  می می ص حس  ل شود و  م ی تأ ت دین غا تأثیرگذار در دایره تبلی

یدارد  م گیرد،  ژه قرار  مورد توجه وی دــ  ،  ی برس وــل ل قب ی قاب ی تواند به دستاوردها وــ موس ی و  جــان (آذربای
ل،   ص ۱ا ۳ ۹ ص۵ نو با به  )۵،  ی قانو یکارگیر نمند ی روا ی ها کارهــای ی، راه ــ غ دــاف تبلی ی در اه خت شنا

ن دهد   ی، نشا کاویان )۱ ۳ ۹ ص۲  ،۲(.  
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ر  گا ر ان ی تأثی رای چ ت  ه ج ر  د ی  س ف م الن عل ل  حلی ) ت ت هد می می   ص
ی  ــاه گ ح آ رــ از سطــ گ ت ا ــ معرف ت.  ی و تناظر اس گ مبست ی ه ل نوع م ب ع مرات گاره و  ب ان مرات ن  بی

ی  هفراتر رود و به هست م کند،  ن نفوذ  ی انسا ک ت ادرا ی هوی صــادقکانون ن  م ل تواند ضا ــ م ی ع رــا ی ب تر
ت  ــ معرف دــ نهــ  ی باش رــ ت فط معرفــ خ  ی از سن ک ی ادرا جار م ت نافذ در  معرف ن  گر ای ب شود و ا حسو م

ی یقلب م م  ــا را در ، باز ه ه ل بهــ آن م ی و ع غ مفاد تبلی ش  ت به پذیر ت نسب مان ی از ض لای ب با تواند ضری
مع ن داشته باشد.  هجا خاطبا   م

ل حلی ی دربارت م النفس ی عل مع  هفلسف  ه ها ی در جا ل اراد ی فع مباد ل و  م زــ   هع ی نی ــ غ ب تبلی خاط م
ی م ن  ننشا ی به اذهــا ی عاطف ضای ی تبلیغ در ف معرفت مفاد  ت  که هر وق وــند،   دهد  ل ش منتقــ ن  ــا خاطب م

ی م لا  مفاد با ن  ی رفتار طبق آ ی برا گیزش ت ان ها ی ج ــاد مب کهــ  ت  وــق اســ ن ش چو گر  رود و به تعبیر دی
ی م ک  حری ی را ت ماراد می ص ی و ت گیر م  می ص ب ت که سب ی هستند  ی اراد مباد یکند و  ــ م ی  وــند و ســاز ش

ی م غییر رفتار  ب ت که سب ت  م و اراده اس می ص ن ت ی  ای مل رــ عــا ن ه ــابرای ی را شود، بن وــق ش ش زــ گی کهــ ان
ــا  ت ب می می صــ س  حســا وــد. ا دــ ب خواه ؤثر  ــ م ن  غییر رفتــار طبقــ آ ی و ت غ مفاد تبلی ش  بیفزاید، در پذیر
رــ  ت. در ه ی اســ ــ لان م عق مفــاهی ک  ی ادرا گاه ی و  خیال صور  ی  گاه  ، ک ی از طریق ادرا گاه ب  خاط م

ی م ک  حری ی را ت ی شوق مباد ی  حساس ن ا چنی ماید.حال    ن
ی مبریآزادشده پ  شقران ن  تیم بیسموقع تق  ا ــا م مال در ز ورال صــ ت  ک  من ی را نداشــ رــا ک ــســ ش یه ب

مامواسطه شود.   ،  صــادق ا ی « شقران مود:  پس فر کردند و س ت  ب کوساط وــ خ مردم  مه  ب از ه خو ار 
ت و   هتر اس ی از تو ب ت، ول مه  کاس ت از ه تکار زش وــ زشــ ی از ت ت، ول ت اس تس زش رــ اســ و [در  ت

مام   ی گریت دیروا  خانواده] ا ما  ب تو به   ــناکبا    به واسطه انتسا ظهــ  ی موع نرد.ک ــه او را  ب (اب وــ هرآش ش
ی،   ۱مازندران ۳ ۷ ج۹ ص۴ق،   ،۲ ۳ مام )۶ گ  . ا س او را بران حسا کناییا ت و با  ت   هخ ل زشــ م ی از ع لطیف

ن مود. روا ی فر ه مر ن خ ب  یشر م ن  ی تبلیغ بیا ککند: پیام شناس ن دهنده باید بداند تبلیغ ی دــو جانبهــ ب
یتع م ی ن ف او راه به جــای ن و عواط ن ذه ب و درگیرکرد خاط م ل با  م رــد  ا ی،  ب ــ م کری )۱ ۳ ۸ ص۶  ،۱ ۰ ؛ )۷

ی م که  ت  ی اس مل ب از عوا خاط م ن  جا ف و هی ل به عواط که توس ش تواند در قانعبل مردم به پــذیر ن  کرد
ؤثر باشد  م ی  غات ک پیام تبلی ی، ی حسین ن  مرویا )۱ ۳ ۹ ص۶  ،۴( .  

ی م ب  ت سب می می ص س  حسا گاره و ا رــار شود فران مورد تبلیغ ق که  ی  مر گاه به ا خودآ ت نا صور د به 
ت گر بنا باشد در سیاس ب شود. ا یگرفته، بیشتر جذ ی رو غ ی تبلی ــا ها رــتبط ب م ی  م النفســ ی عل کردها

مینه ت ز خ نشنا ی روا ص داد. ها خا ت  می ی اه ضاساز ن ف ، باید به ای ت گرف ظر  ی را در ن خت نشنا  ســینااب
ی م ی بر ک ی ادرا ی را به قوا ک حری ی ت یقوا م ت قوه شوقیه  معتقد اس ، گرداند و  کرده ت  تواند اراده را تقوی
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ن (اب ک شود  حر غییر و ت ی ت ی برا میل ،  مبدأ  ۱سینا ۳ ۶ ص۳  ،۲ ۱.(  

ر  گا د ان جا ر ای د ر  ؤث م ل  م عوا ق  ههـ)  د صا م  ما ن ا خ س ه و  ر سی ر  د ت  می می   ص
م  ه م ی از  مقاله برخ ن  ش از ای خ ن ب مســتای ت را  م می صــ گــاره  جاد ان موثر در ای ل  م ن عوا ند بهــ تری

ن  خ مامسیره و س ی صادق ا م ن  ماید. سبیا معناین » در  «فعِله ن  ن و جر یره بر وز نیرفت کــار ا ن به  داشت
ناند  رفته ظور،  (اب ۱من ۴ ۱ ص۴، ق۴  ،۳ ۸ ی۹ ــ ی، ب هان فــ ص ب ا ص؛ راغــ ــا،  ۲ت ۲ ت   )۸ ــ حرک لاح  طــ ص و در ا

  « ت ن اســ رــد انســا ک مل ص رفتــار و ع خا «نوع  ن  مر به عنوا ی،  مست ــای ۱(طباطب ۳ ۷ ج۴  ،۱ ص۱  ،۵ ۱ و   )۰
ظفر «سی نویم  م میسد:  ) دائ ب و رسوم (آدا ت  گذار  یره عادا مل  یمردم و بنا جام  یع ن بر ان  ــآنا ک ی رــ ا ت

کــار  یزیچ »  ی( ت ،  ) اســ رــ ظف م )۱ ۳ ۷ ج۰ ص۳،   ،۱ ۷ ن  )۱ خنا صــادق. ســ ــام  م دــ ســیره    ا ن مانن ایشــا
ی م که  ت  ی اس موعه وسیع ج گیرد.م مقاله قرار  ن  ت ای ی فرضیا ی برا مستند   تواند 

وــل و  ص ی ا ، باید از برخــ ن ت یا در ذه ت پایه در فطر ی بازیاف ن و نیز برا گاره در ذه جاد ان ی ای برا
کرد  ی  نقواعد پیرو رــد روا ک چهــ . البته با روی ی و آن جــان ت هی می می صــ ن  ــی دــ ب ن بای ــ ی تبلیغــ دی شناســ

ت رو می می نص ت ا می می صــ س  حســا ب ا خاط م که  ی  م گا ل شد. هن ک قای کی ، تف ت گرفته اس ی نام  شناس
ت  وــر ص ــاه بهــ  گ خودآ ــاه و نا گ خودآ ی  ک رابطهــ عــاطف ن پیام او ی ن شنید ما مبلغ داشته باشد، در ز با 

ی م ن با او برقرار  ها کار و پن یآش م ب  ن رابطه سب ماید و ای ی بیشــتر در دل ن ــ غ ــام تبلی ی پی وــا حت م وــد  ش
ما ب اثر ن خاط ن    ید.م خ مور در سیره و س ن ا ی از ای ن برخ جا به بیا صادقدر این مام  ی ا م م:اشاره    کنی

ه۱ ر ه ی . ب ذات ت  م را ک س  ح د  جا ر ای د ت  می می ص ه  ر گا ز ان ی ا   ور
ن مه انســا خداوند به ه که  ت  ی اس ی ذات ت و بزرگوار ی شراف جا نوع ی در این ت ذات م کرا هــا مراد از 

گاه ن جای ن با دریافت ت و انسا موده اس ت   عطا فر س عز حســا ی ا وــع وــد، ن خ ی  ی وجود وــد ی وج دــ من
ی یم م ی در دل جا  ت وقت می می ص حس  گاره  ماید. ان ین م ت  ت بازیاف ن در گیرد یا در فطر که انسا گردد 

ت  ــ وــر را رعای م ن ا ــ مبلغــ ای گر  ی به سر ببرد. ا ت روان م لا ی و س ت عاطف منی ت ا ه ی از ج مناسب شرایط 
کری حس ت ب  خاط م که  کند  ی استفاده  کند و از الفاظ چــار ن ت بدهد و د خود را از دس ت نفس  م و عز

ت  ی و عز صیت خ لال ش خت یا م ی شود، ن حــس مند گــاره  ــا ان ض ن ف کهــ در آ گیرد  ی قرار ب ضای تواند در ف
ی در وجود او ریشه دواند. م شود یا پایه فطر کی ح ت در او ت می می   ص

چن م صیه خ رــ انســانین ش ت و ه حترام اســ ب ا ن و طال خواها س   یت بشر  حســا وــد ا خ ن  در درو
ص خ ش و ش ییارز م یت  ت او ب صی خ گر به ش کسکند و ا ی شود، ع م حترا یا م ن  ل نشا م ن الع دهد. قرآ
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ت ذاتیکر م کرا ی  یم به  م ن اشاره  یانسا م «وَ لَقَدْ  کند و  ماید:  مْنا بَنکفر »   یرَّ ، آدَمَ... ء ۷(اسرا مه )۵ لا . ع
یطباطبا ی  ی «آیهم ماید:  که بفر ی  ن شد، بیا حال یا ن  ما کر  ظور از یجنس بشر ذ من ت]  معتقد اس کند [و 

ت طبیا م کرا  ، ت م کرا ت  یو ذات  یعین  ــ م کرا رــ از  ظ رــف ن ص ؛  ت ــا  یهــااس ض ص و ف ح ــیخــا و  یل رو
خداوند به عده  یمعنو »    یاکه  ت ص داده اس صا خت ی،  ا ۱(طباطبای ۳ ۷ ج۴  ،۱ ص۳  ،۲ ۱ هام.  )۴ و  آبر  ۱مازل

س سلسله حترام را بر اسا ، نیاز به ا ن ی انسا ب نیازها ی  مرات ــ م ن  ی انســا ی اساســ ی از نیازهــا ک دــی  (دان
witten،wayn،2007  ،(237کر ت  ما صادقمانه  یدر اقدا مام  کریم  ا ن به دو نوع ت رــد: یتوا ک م اشــاره 

کر ت ذاتیت م کرا کر یم با توجه به  ن و ت متیانسا کرا ی یم افراد با توجه به  م ب  کس   کنند.که 
صادقسیره   مام  ن   ا ــا حترام بهــ بزرگ ن ا چو م ب ه خاط م م  کری ت و ت می می ص جاد  ت ای ه رــ در ج ح )

ی،   مل ۱عا ۴ ۰ ج۹  ،۱ ص۲  ،۹ ی  )۸ ــ م ن  مر را نشــا ن ا مام به ای ن اهت ما مسل ن  حترام به برادرا دــ  و ا رــ ده ح )
ی،   مل ۱عا ۴ ۰ ج۹  ،۱ ص۶  ،۳ ۷ ورییابو نیز پسر    )۶ ی  عف مم » مانیگوید:  زــد    یه صــادقن ــام  م کهــ   ا وــد  ب

ض  یبرا   یروز ح  یرفع بع ج از جااز  مام   یوای ت. ا ه  خود برخاس خود برا   یاو را ن ن   یکرد و  جام آ ان
ت ق خدا  یحاج مود: "رسول  کرده و فر هاز به  ام  ن ن ما ه م ن  »    یکارگرفت ت" موده اس ی،  فر کلین )۱ ۴ ۰ ۷ ،

ص۶ج  ،۲ ۸ ۳( .  

م۲ ه ه ر گا د ان جا ف ای د ر با ه خ ش فا ش ز پو ه ا د فا ست ه. ا جلو ر  د ی  ی شأن ست زی ی   ها

ن ی انسا گاه یها  م ها القا  که به آن ی  میت می ص حس  ت  مقایسهــاوقا ل  حلی ت شود، از طریق ت ی اســ ا
ی م کار  ب به  خاط م خود و طرف  ش  ن پوش ن که بی ــ ی را در ای م شــأن ت و هــ کل مشــا ک  ــ ی ی ــ برند. وقت

ت و نزد  می می ص حس  گاه  خودآ ت نا صور کنند، به  س  حسا ش ا ییپوش م ی  ی بیشتر ن ک ــی که ب کنند تا این
ت بسی ب تفاو خاط م خود و  ش  ن  پوش گردا ی را ببینند. شا صادقار زیاد مام  گ  ا ت با فرهن متفــاو ی  ها

ن ــا ه ــا ج ی ب حت یو  یبین ــ م رــ  حاض س او  ی در در متفــاوت ی  ن از هــا ن ایشــا گردا ی از شــا دــند. برخــ ش
ی م ی  گر ی دی خر کشورها ــا س ف ت شاید لبا ه ن ج لام پرورده نشده بودند و از ای گ اس مدند و در فرهن آ

ش   صادقو ظاهر پوش مام  م آ  ا چش ی در  مینه ذهن ن پس ز ی ایشا که برا ت  ی داش ص خا ی  گ ن برجست نا
ژه  یوی م م  ی را فراه ــام ا م مود. ا ت   ن ــا ک ن ن ــ س توجهــ بهــ ای رــ اســا ن ب ــا م ز ت  ــیا ض مقت ــا توجهــ بهــ  ب
ن سروا گام تدریس لبا ی، هن خت ی آراستهشنا یها م ی  حیه زهد و ا که بتوانند رو ی این ی برا پوشیدند؛ ول

مام  ک ا ی ی لا حد اع ی را در سر  گ دــهر  بند رــ آزاردهن ت و زب خــ م س ز ــا مایند، لب ت فر رــ عای ی از زی ا
ی نم چنا نکه  پوشیدند.  ما ن عث ماد ب ت   ح ضر ح ت  م خد ت  ض یرس صادقگفته اس ی عر مرد رد ک ــدم. 

 
1. Abraham maslow.  
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م ما  ماییش ت یفر ضر ح ید  س عل مهالبا ن  خش ت و  می ــد، پیپوش ــیی درش ن  هــار ی ــخریراه چ د بهــ 
م   صریدره خت م میا بیمتر ک ی ا  ما  ی   ــیبیشتر؛ ول سم ین ما لبا م یهــاشــ ــازه  صــادقد. یپوش ــیت ــام  م  ا

ت   ضر ح مود:  مان  یعلفر س را در ز ن لبا مکد  یپوشیم  یآ مردم بد ن س یه  ــا ن لب مروز آ گر ا دانستند، ا
ت گش پوشد، ان یرا ب م ما  هترن ت... یشود. ب رــدم اســ م وــل  م مع س  ــا ن لب ما ن ه ما س هر ز ی، ن لبا ــ کلین )

۱ ۴ ۰ ج۷ ص۱،   ،۴ ۱ ن در سی)۱ متق ی از ادله  ک یره  . البته ی مام عل کهــ در   ا ت  ن اســ ش ای ح پوش در سط
ی  ک ضعــفا ی بهــ ســب صاد ت اقت ه ی باید از ج م لا ن اس ما ک حا که  ت  صیه شده اس لام تو ن اس ی دی مبان

کنند.   ی  گ معه زند صادقجا مام  ی  ا م ی  س سع حســا ن ا گردا که شــا ی جلوه دهند  کردند ظاهر را طور
گار گارند. ان ن بین خودشا کنند و او را از  ی ن ش  ه دور خوی یااز  م ی  گار من ت و ه کل مشــا ی تواند با  شــأن

ی داشته باشد. م ه م ی پیوند  ش ظاهر   در پوش

ن ۳ را گ ش س ر ن و پ عا ج را م ت  غ ب با ل س منا ن  زبا ش و  گوی ز  ه ا د فا ست   . ا
گار جاد ان ی ای که برا ی  مل ی از عوا ک ش   ه ی ی وــ گ ی دارد، اســتفاده از  ــ ــأثیر فراوان ت ت می می صــ حــس 

مراجعه ت  غ ب با ل ت. مناس ن اس گرا ن و پرسش گا رــام و کنند حت ب و ا ب اد ــ مرات چهــ  لام هر ــ ک ن  حــ در ل
مین ــ ز  ، دــ ب بیشتر باش خاط م ص  خ ب ش مناس لاقه و  مورد ع ن  گا ژ ن استفاده از دایره وا چنی م جــاد   هه ای

گار رــام   ه ان حت ب و ا ب اد ــ مرات چهــ  لام هر ــ ک ن  حــ دــ. در ل دــ ش خواه ن بیشــتر  ت در ذهــ می می ص حس 
ی صهفزون خ ظریهــ  تر باشد، نشانه وجود شا ت. طبقــ ن ی اســ لاتر ی وا لاق خ ی ا وها ــازل ــاز   م ن نی می وــ س

ت ت و تعلق اس حب م  ، ن   .witten،wayn،2007 ،(237 (  نسا
ب غل ن ت ن ب میروا  ابا ت یت  م خد که در  صادقکند  مام  رــد  ا م که  ل  یحاضر بودم  ن بهــ یاز اهــ ــ م

مام  ت ا م ــا   خد مرحب » وــد:  م لام او را داد و فر ب ســ وــا ت ج رــ ض ح ن  رــد. آ ک لام  مد و س  ــآ » ا سعــدی
ی،   ۱(طبرس ۴ ۰ ج۳ ۳، ق۲،  ۵ ن)۲ چنا ی.  م مشاهده  خکه  وــد، پاســ ــام ش گ ی بهــ هن م می صــ رــم و  گ ی  گوی

ی ــ م ــا او  وــرد ب دــو برخ ی در ب گوی ــا مرحب ی و  من ن فرد ی هه با ای مینهمواج دــ ز گــاره توان ش ان ــ ســاز روی
» ن  وــ چ م ی ه ــ ی با تعبیرات گاه ی  حت ی باشد.  ت در دل و می می ت ی ــص می می صــ جــاد  » ای ب رــ خــا الع ا ا

ی که  م ماید  ص نن خ خ، ش ب را رعایدر پاس  ــی ــز اد م دــ  یت  ی،  کن جلســ م )۱ ۴ ۰ ج۳  ،۵ ص۵  ،۲ ۱ رــ ۹ ح ؛ 
ی،   مل ۱عا ۴ ۲ ج۲ ص۲،   ،۱ ۷ ن زند)۹ چنی م صر برا   یقی ؛ ه م مد  یاز  ت به  ضر ح ن  نه و بعد از ی مناظره با آ

چن ت او را  ضر ح مده بود،  که آ م ن به  میآ ب  خطا «ین  » و نتیکند:  صر م ل  خا اه ــاظره و  هجیا أ ــا   یمن ب
مام  که  یا  ا ن زندن بود  صادقیق ای آ مام  ن آورد و ا خود به نام   یک ی  ما ب  حا ص ماز ا ــ ک ح ن  را  هشام ب

رــا  ب و ش رــد آدا ک مور  ــأ  ــیم کنـدـ یع را بهــ او تعل ی، م  ــ کلین  )۱ ۴ ۰ ج۷ ص۱،   ،۷ ن۳ ۱بابویهــ، ؛ اب ۳ ۹ ق، ۸
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۲ص ۹ ن)۴ ی روا ی. بررس م ن  مر نشا ن ا ی ای ی و شناس لاقــ خ ی تواضع ا ب و ثانیاً نوع ی اد لاً نوع دهد او
ی م  ثالثاً نوع ی و ه هرورز نم ن تعابیر وجود دارد. روا ی در ای یزبان م ن  ی رفتار نشا ــا شناس ن ب دهد انسا

ی م خلق  ن  ی دتواند دلحس خیها ن را تس گیگرا رــار  ها ق ت آن حب م مورد  کند و  ت ی ــر  وــر ص ن  ــ رد و در ای
ما ها ت گفتیآن مطابق  کنند.  هل دارند  ل  م صادقاو ع مام  ملین واقعیا ا ــای ز هت را در ج یب ی ی مام دــ: فر ی

نْ   مَ نَ رَفِ ک« مَا    یقاً فِ یا مْرِهِ نَالَ 
َ
خویرِ یأ کار  کس در  س: هر  ا نَ النَّ مِ لای دُ  م چه از ی ش نرم و  م باشد، به هر

م خواهد،  ،  یمردم ب ی کلین )  « ۱رسد ۴ ۰ ج۷ ص۲،   ،۱ ۲ ن ۰ چنی م » و ه «اخ ل  مث ی  ). استفاده از تعبیرات
ن  خ ت بیشتر هستند، در سیره و س می می ص ی  معنای ی  ی بارها که دارا  « صادق«رفیق مام  ن  ا ی از آ ک حا

گار جاد ان ی ای که برا ت  ی   ه اس رــا کهــ ب ژه آن ــ ی داشــتند؛ بهــ وی ــاد ظ توجهــ زی ت و لف ت به ادبیا می می ص
ن اف ب قرارداد خاط یم م ی استفاده  م می ص ت بسیار    کردند.راد از تعبیرا

ه۴ ر ه ز به. ب ی ا ش ت نا می می ص ه  ر گا ز ان ی ا ح ور ط سـ ب بـا  سـ منا ن  ما فت گ ن  رفت رگ کا
ب ط خا م شه  دی   ان

ی و  کــ س نزدی حســا ب ا خاطــ م ب داشته باشد،  ب تناس خاط م ح و با اندیشه  ن تبلیغ واض ی زبا وقت
خا م ت  صور ن  ت. در غیر ای خواهد داش مبلغ  ی با  ص خا ت  می می مبلغــ ص وــد و  خ ن  ــی ی ب کاف ب شــ طــ

مبلغ  ب و  خاط م ن  ب بی مطلو ی  ل ارتباط ت و پ می می ص جاد  مانع از ای کاف  ن ش حس ای که  خواهد دید 
رــایط  ی ش وــارد م ن  چنی ی بود. در  م ی و عل ص ص خ ی ت ح قو ب در سط خاط م ت  ی اوقا گاه خواهد شد. 

ی م ضا  مام اقت خ  کرد ا ــام پاس م ی ا ــاه گ دــ و  ب بهــ او بدهن خاطــ م ی  ــ م ن عل خور شأ ی در  ی   ها رــا ب
خ از شیوساده ک پاس ی ی ی  ه ساز ــ م ی استفاده  م جس ن ت ــ دــق ای ص رــ  ی ب رــ شــاهد زی ث  دــی ح دــ.  کردن

ت:   مدعاس
ی زند ی فرد وشاق به نام ی روز یی ر دکاب صادقبر  صان مام  ی  ا ت: ا گف دوارد شد و  ــّ م ح م ن  ــ رــ ب  جعف

خدا  معبود و  مایمرا به  ت یم راهن لال صــادقن. کی و د مام  مود: بنش ا هین. در ایفر ــّ چ ت پسر ب ی ن وق ا
یکوارد شد   م ی  ی باز مرغ م  خ ی پسر اکه با ت مود: ا مام فر ت یرد. ا گرفــ ن را  ن بده. آ م مرغ را به  م  خ ن ت

ی  مود: ا یی دو فر ت پوشی، اصان ی اس گر خکده ین سن ی ض ن پوستهی م دارد و زیه پوست ی نازر آ ت  ک ا اس
لای و ز ن ط ن و نقره ی ر آ ت روا ب شده و هی اس ی آ مکچ  یا م  ی دام با ه ــاق حال ب ن  ما ط نشده و به ه خلو

گو خارج شده تا ب ن  ی از آ ح صل م ، نه  ت لاح  ی اس ص ن را ا ن آ م ــا کد  ش رفتهــ ت ی درونــ دــ مفس ردم و نه 
گو ن را فاسد  ی ب ن آ م معلوم نکد  ی تولیردم و  ت برا دــه ی ــد نر آفریس می ــده ش ــاه  گ ، نا ــاده م افد و ک ش ــیا 

گ ب گارن ی رن میطاوس ن  ی ای دهد، آیرو ییا تو برا م ی در مدبّر گوین  ی  ؟ راو ی یی دد:  ی اب رــ   صان ی س مدّت
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م  ک ر افی بز ی ده گواه ت:  گف پس  ی  کند و س خدا ی جز  معبود ییه  کشرگانه ب ت و این  ی ده  ک نیس ــّ م ح  م
خدا  ت  جّ ح مام و  ت و تو ا ت پیبنده و فرستاده اوس حال ن از  م مردم و  زــارم ن توبهیشیی بر  ی، گ (طبرســ

۱ ۴ ۰ ج۳ ص۲،   ،۱ ۹ صادق.  )۲ مام  ی ا «م ماید:  مَ فر حِ ترََّ  ا َُّ  رَ جْـ داً ا وَدَّةَ عبَْـ هِ  مَـ سِـ فْ سِ إلىَِ نَـ مْ بمـِاَ  النَّـا هُ و دِّثُ حَـ
ن...ي و رِفُـ ن  عْ کند آ ت  م خداوند رح ی  بنده:  کندا ب  خود جل ت به  مردم را نسب ت  حب م که  ن  ، را  ــا و بهــ آن

حاد گو  یثیا می را ب که  »  ید  مند ه ی،  ف ــ کلین )۱ ۴ ۰ ج۷ ص۲،   ،۲ ۲ ــان.  )۳ مب ی  طبقــ  ی شــیع ــ م لا ک ــام ی  م ا
ن  صادق رــده و آ ک ک  ن را در ها ی ج لاتر موضع برتر و با باز  دــ در قالــ گزیر بودن ــا ــاه ن ی گ ظــ ی لف هــا

ن   ما وــ ص مع ک  مقــ ادرا ژرف و ع ی  ــا ی دری ــ حال وقت کنند. در هر  کس  منع ن را  ی آ مول رــ   مع ظ در ن
ن ت گرفته شود و آ ن و فطر ها با اذها ن آن ط برقرارکرد حوه ارتبا مورد گاه ن ن از ها  رــد، نشــا گی ل قرار  حلی ت

جاد رابط ی ای مودند برا ی ن خود سع ت  معاشر لاق  خ ن در ا که آنا ت دارد  حقیق ن  ی  های م می صــ ت و  ــ مثب
م گویند و از ه ن ب خ خود س ب  خاط م ح  خود، در سط ن  خاطبا م ک   هبا  ــار مب که در ســینه  ی  ی بلند معان

ی م ل  منتق ی  ب بود، به و متناس ب  خاط م م  ه که با ف ی را  حث   دند.کرداشتند، فقط ب
صادق  مام  ی  ا خدا  م ماید: رسول  ی  فر ما پم » مود:  موریفر مأ ن  مبرا کس ــی ا رــ  دــاز  یم با ه  ه بهــ ان

وــد خ ل  م و عقــ ن  شعل خ »  ســ م ی،  گویی ــ کلین )۱ ۴ ۰ ج۷ ص۱،   ،۲ مند )۳ کهــ دانشــ ی  حلــ مرا ی از  ــ ک . ی
ت ــام   ۱هربار ــا پی ب ب خاط م معنادار  ط  ی و ارتبا خوان م کرد، ه ش ارائه  موز ش آ ی رو ن   ۲برا ــ ت. در ای اســ

س نیاز و ارائه حسا ب پس از ا خاط م یمرحله  ــ م رــتبط  م ش  ی وــ خ وــد  ن را با وج ، آ ب مطال ن  دــ. شد کن
ب مراه شود، آسی ط و تفریط ه مر با افرا ن ا چه ای یچنان ــ م رــد وارد  رــ ف خواسته ب ی نا وــد  ها ی، ش ــ م کری )

۱ ۳ ۸ ص۶  ،۴ ــا او و )۹ ت ب می می ــ ص ب و  ــ خاط م ی  رــا مبلغــ ب ی  ــس ازخودپنـدـار ح ــاد  ج ن ای ــابرای ؛ بن
ن مپایی ی و ه جر به تبادر ذهن من ب  خاط م ح اندیشه  م با سط ه ن ف یآورد ــ م ــا او  ی ب وــد. درواقعــ اندیش ش

مام  که ا ت  ن اس موارد، ای ن  مه ای ک ه مشتر ن وجه  خویشت ت و  می می ص حس  جاد  ی ای ن برا ــی ی ب گار ان
ی ب طور خاط م ی  مبلغ و  م ل  م س رفتار و ع حســا گــارد و ا ش بین وــد خ مبلغ را از   ، ب خاط م که  کردند 

گار ت و ان کند. پنداش صله با او ن ث  ه فا حــ ن ب ــ ی در ای ــان مزب حس ه ت  ی بر دریاف مبتن ت  می می ص حس 
ت.   اس
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ح لا صـــ ت ا ر د قـــ جـهــ بـهــ  ی تو گ ســـت ر و) بای د ت  می می صـــ ه  ر گــاـ ی ان ر گ
ت س غسیا ی تبلی ر ذا   گ

) به   (القدره ی  ژه عرب ک وا ت ی ی نقدر ی  یمعنا جــام کرو ن ان ی و توانســت ن. ار جــام آ دــم ان ن و ع داد
ی،   ۱(بستان ۳ ۷ ص۵  ،۶ ۸ ــار   )۶ ک ن بهــ  ــ ک م ن و ت ی داشــت ن و توانای هوم توانست مف ی در  ت فارس و در ادبیا

.( ت ت قدر غ ی، ل ک ی وی خدا، پارس (ده ت    رفته اس
ی م ب  حسو م ت نرم  ت قدر می می ص گاره  ت ان مشود. در قدر ه م ت از  دــای رــم ه ی ن لها ــ م ن عوا رــی  ت

ی م ی  میق تلق تتوسعه، تع یشود و هدای ــ م ن دارد،  ت انســا رــ که ریشه در فط ی  متعال ی  ی ها دــ پلــ توان
ن خویشــت گر  حس دی جاد  ی ای ی برا مرئ رــ نا ص دــ. در ع ت باش می می صــ گــاره  خودان گــاره و  ی و ان پندار

ت  ت، قدر مسئله قدر ش حاضر در  ت هو ت، قدر معنوی ت  ظیر قدر ی ن ی جدید رــم ها ت ن دــر ی، ق مند
کنار ت   و... در  دــر ن ق ــا می ن  ت. در ای مطرح اس ی  صاد ت اقت ی و قدر ماع ت اجت ی و قدر ت سیاس قدر

گاره  یان م که  مها  حنه  هتواند در ه ص ن  رــد ای ک ت. باید توجه  کار اس ل ان ضور داشته باشد، غیر قاب ح ها 
ت  ل قدر م ت به عوا ی قدر گاه لاقکه  ی اط  شود.م

م چش ی از  حال وقت ندر هر  ها ی به ج م لا ی اس ی  انداز فلسفه سیاس ی م رــ معه و بهــ تعبی م، جا گری ن
ی م م  ت ترسی معنوی لاق و  خ ت و ا ضیل حقق ف ی ت مان ل آر ح م تمدینه را  م و تبلیغــ و سیاســ مایی ی ن هــا

مد ن راستا  که در ای ی  غ یوّ تبلی م لاح ن  ص ت ا ی قدر گاره شوند، وقت ی ان ن گر ــ مرند، در ای م بش غتن م ها را 
م چش ت و توسعه  ت پیشرف ه ت ج خواهند داش ی  مدوند، گیر ح ۱(ا ۳ ۹ ت و )۶ می می صــ ی  ــا معن ل  حلی . ت

ی م ن  ب آ گاره پرده بردارد.جوان ن ان ت ای   تواند از قدر
هره  ت ب ه تج ی در سیاس ی ارزش یبردار رــه گذار ه ی ب ی برا غ ی تبلی لاح ها صــ ت ا دــر ی از ق ی ور گر

ت: موارد زیر توجه داش مله  ی از ج مور فراوان   باید به ا
مینه -۱ ی ز بشناسای خاط م مانند  ی  ح ی رو هها ی در ج ؛شناس ی غ مفاد تبلی ش    ت پذیر
ت -۲ حساسی صد  ی و سلیقهر ی عاطف لاقهها ژهها و ع ی سو مورد تبلیغ؛ها ی    ها
هره  -۳ کاستفاده و ب کنی ی از ت ؛ور ی ی و فطر ی عاطف هادها ی در ن ؤثر روان م ی    ها
م -۴ مینه ه جاد ز ی ای ش برا لا ؛ت ی گرپندار ن دی خویشت حس  جاد  ل و ای متقاب ک  ی و در   افزای
تتوجه به    -۵ خ ل تأثیرگــذار در زیرســا ــ م ن و عوا کا م ن و  ما ت ز ضیا ت مقت ــ ه ی در ج ــ ی روان هــا

ت. می می ص حس  جاد    ای

ب سی ر آ ی بــ مبتنــ ی  دهای ر راهب  ( ه ز ر گـاـ جهــ بهــ ان ی تو ســتا را ر  د ی  ســ شنا
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ر ص عا م ی  دین ت  غا ر تبلی د تِ  می می   ص
ب هره توجه به آسی ی ب بشناس ن آسی ی رفع ای کارها ل در راه م ت و تأ می می ص گاره  ی از ان ــاور م  ،  ها

ت م ن س یرا به ای م توسو سوق  که در سیاس یدهد  مینه گذار ی در ز گ خرد فرهن متوسط و   ، ن لا ک ی  ها
مایه مر سر ن ا ی ای ت رو غا تتبلی ل سیاس م کا ی ت م. برا مایی ی ن ن گذار ــ دــ بهــ ای رــ بای ص معا ی  غ ی تبلی ها

صدا  ی و  جاز م ی  ضا ن از طریق رسانه و ف گرا ط با دی ی ارتبا ی برقرار که بشر برا کرد  کته توجه  ما  ن و سی
ی م ظر  ت. به ن ی جدید شده اس هان ن رسانهوارد ج ث از طریق ای حواد حقایق و  ی  صویرپرداز ها رسد ت

ت که باید در سیاس ت  ی اس مر ی جدید ا ضاها ی و ف ژ کنولو ملهــ و با استفاده از ت ی و از ج ــ غ ی تبلی هــا
گاره  ی بهان گاره ساز ژه ان گوی مورد توجه قرار  ت  می می ص حس  جاد  ی در رابطه با ای   یرد.ساز
موعهــ  -۱ ج م ن را  ــ رــ دی گ رــه: ا ه چ هره بهــ  چ ی و  ضور ح ت  غا ط به تبلی مربو ت  حساسا ی از زوال ا ا

که از جنس پیام  م  ی بدانی ه ت معارف ال می می صــ س  حســا ــا او ا کهــ ب ی  خاطب م ن پیام از تبلیغ به  اند، ای
ی یم م ل  منتق هتر  ی رشاد،  شود  کند، ب مد ح ۱(ا ۳ ۹ ص۵  ،۳ وــه )۸ متأسفــانه جل ی  ض از ؛ ول ــاق متن ی  هــا

ــانهن ش رس ــ ــانهق ی رس ژ کنولـوـ ک و ت ــ ژی کنولو ی ت ــا ی و ه ضـوـر ح ت  ــا ب زوال ارتباط ــ موج ی و...  ا
ف نازک » درو ت می می ص » ن  ت داد ی اس ماع ی اجت گ ی در زند خت صشنا ن،  ما ۱(ه ۱ ۵(.  
م  -۲ یدره گ گاهتنید ی دید مها ن دره ــ رــ ای حاض رــ  ص ی: در ع غ ی تبلی یها گ دــ ل تنی کهــ بهــ علــ هــا 

م مله دره ی از ج ختلف ی  م ی ابزارها گ کهتنید ی و شب غ ، تبلی ت مده اســ ی به وجود آ گ ی و فرهن غ ی تبلی ها
ش  خدو م ل زوال و  م مله عوا گاهاز ج دــ چهــ دی رــا هر زی ؛  ت ت اســ م می می صــ حس  ن  ی شد ــ غ ی تبلی هــا

ن درشفاف متر باشد و ای یه گ متر باشد، پیام تنید ک موجزتر و دقیقها  ی  ی دین یها ــ م ل  منتقــ وــند. تر  ش
م یدره گ ی و  تنید ت روان ه مذبور از ج ی  نها ل روا حلی ک ت یدر ی ــ م ب  ی سب خت ی شنا دــادها وــد روی ش

ک  ی وارد شب ی  همتنوع م ث  ب باع خاط م ی  ت وجود ن تنوع واردا ب شود و ای خاط م ی  گاه ی او آ شود برا
ی به وجود آید. ن الطرفین ی بی ی عاطف ضا متر ف   ک

ت -۳ ط به پنداش مربو ت  ما معاستلزا ی جا ب دربار  هها خاط یرسانه ه م غ ی تبلی   ها
ی ی جدید وفناور ش   ها گونهــرو ی بهــ  ــ ت دین ــا غ ن تبلی ی وــ ی ن ــأثیر ها حقــایق ت ی  ــازپرداز رــ ب ی ب ا

ی شم چال ههگذارد و  مواج ی را در رابطه با  معهای ی جا ی و روان ح ی رو ی   هها ــ ت دین ــا غ ن تبلی ــا خاطب م
ی م «پدید  ت و انشــا و سانهرآورد.  ل واقعی هام، جع ض ات معر میشه در  ما ه ن و سین ن تلویزیو چو ی  های

ب بوده »  تعقی ی رشــاد،  اند مد ح ۱(ا ۳ ۹ ص۵  ،۱ ۲ ــاره نهــ)۴ گ ت و ان ن پنداشــ ــ کــار . ای ح اف ها در سطــ تن
ظریه ص ن خا ح  ی در سط حت که  ی بل م مو ظر به رسانهع «ن مونه  ی ن ص وجود دارد؛ برا خا ن  ها بهــ پردازا

ک  ش  همثابه شب ن  کن »  گرا ت ی استوار اس ض بنیاد ن فر )بر ای ن ما   .(ه
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ی در پس ت وقت م اس مینمسل ی واقع  هز ــ غ زــار تبلی ی و اب غ ی تبلی ضا ن ف ن تبلیغ ای خاطبا م ی  ــا ذهن م ن
مع ــ ت جا می می صــ ت و  حــس شفــافی ف و  ت و عواطــ حساســا ن ضربه بهــ ا  هوجود نداشته باشد، اولی

ی م ب وارد  خاط   شود.م
گاه تب -۴ مبلغ و دست ب به  خاط م ماد  ی عدم اعت غ   لی

ل  ــ متقاب ــاد  م رــد، اعت گی ل ن ک ت شــ می می ص گاره  ی ان غ م تبلی گاه و سیست ب و دست خاط م ن  میا ی  وقت
ی م ب  ل آسی جــام فعــ ی ان رــا ؤثر ب ــ م ی  گیزش ت ان ک قدر ی و ی ماع م اجت ظی مایه ع ک سر ماد ی بیند و اعت

ی از   ت. در روایت مد باقراس ح م مام  ی  ا ن ب که ایشا ت  مده اس ل آ مــال عقــ ک دــم ا ی را نشــانه ع ــاد م اعت
ی،  دانند یم کلین ک:  ۱(ر. ۳ ۶ ج۹  ،۳(.  

ب ن آسی یبا توجه به ای ــ م ها  ی رفع آن ت ها و برا ــأثیرا ت اســتفاده از ت ــ ه ی را در ج ن راهبردهــای وــا ت
دــ  ــاره بای گ ن ان میق ای ش وسیع و ع کرد. با توجه به نق هاد  ل پیشن م ت بر نفس و ع می می ص گاره  ت ان مثب

ن تو ی تبلیغ به آ هندس م ی و  غ ی تبلی گذار ی در سیاست مود.حت   جه ن
ی   غ ی سیره تبلی متیازها ی ا کاو صادقدر وا مام  ت   ا ــا غ ی در تبلی گوســاز ی ال رــا ن نباید فقط ب غا مبل

ن  ن نیز باید آ ط به آ مربو ی  هندس م ظام و  ک ن ت ی غا گاه تبلی که در دست مایند، بل مر توجه ن ن ا ی به ای فرد
ش  ی رو صـوـرت هــ  ــا ب متیازه تا ــ ی از سیاس ــ ک س یابـدـ. ی ــا ک ی انع ــ م یمنـدـ و عل غــ ی تبلی ــا در  ه

گ ن اندیشهفرهن که بتوا ت  ن اس ی ای ت دین ما مردم در برابر تعلی ن  مود ی را پذیرن ــ رــ دین ک ن تف ی بنیادی ها
ی ی از رو کهــ در برخــ جــا  کرد. از آن ل  منتق ها  س به آن حسا ی و سرشار از ا م می ص ی  ضای ی در ف کردهــا

لنفس حلی کیه بر ت ی و با ت خت نشنا ی روا تهــا ــ ی، ظرفی خت کهــ شــنا وــد دارد  ی وج ی وســیع ن هــا نشــا
ی گاره م مبلغ و نوع ان ت به فرد  ن نسب خاطبا م ت  حساسا ف ا کی م و  ک ن دهد  ــا خاطب م ن  که در ذهــ ی  های

ی  ه دربار ــ م ل  ک ب ش خاط م ن با  حساساتشا یا ــ م رــد،  ی تبلیغــ بســیار گی ــارای ک وــذ و  ن نف زــا می دــ در  توان
  تأثیرگذار باشد.

ل حلی گاهت ی بر دید مبتن ی  م النفس ی عل زــ  ها متعالیه و نی ت  م ک ح ی  لها ــ حلی نت ی روا ی هــا خت شــنا
م چش ی بر  نمبتن ب روا کات م ی  یاندازها م ن  ی جدید نشا رــدم در شناس م گــاره  ت ان که باید به قدر دهد 

گاره  ی ان رــا دــ ب ی داد و بای ی زیاد ها ت ب می می ت. ص خــ ی پردا گاه کــار دســت م  ی بهــ تقســی ــ حت ی  ســاز
ت ی سیاس مود تا ط م و تدبیر ن ظی ی را تن گاه ن دست ب با شئو متناس ی  گ ی فرهن ص ها خ مشــ ی  ــان م بازه ز

مول  مطابق فر تو  حیطهــ سیاســ ی در  لها ک ی شــ ی در راســتا ــ گ ی فرهن گــاره گذار ن ان ــ ی بهــ ای هــا ده
مه خردهبرنا ن طریق در  کرد و از ای ی  گریز خردهفرهن ظام ها و  ت.ن گذاش ی تأثیر  غ ی تبلی   ها

ی  ی برخــ ــاو ک ت. وا ــ ی اس گــ ی فرهن ــا ی بـرـ بنیاده ــ مبتن ی  گــ ی فرهن ــا موده ــال ن ح در هـرـ 



 

  ر یتأث
یانگ 

  یزش 
صم

اره 
انگ

یمی
  ت

جا
ل و 

عم
س و 

ر نف
ب

ی
 گاه

 تبل
ش

 رو
 در

آن
  ینی د غی

ام  
ام

دق
صا

  

87  

ت ییگذارسیاس م ن  ی نشا غ مور تبلی ی در ا گ ی فرهن تها یدهد سیاس تگذار م ی ها باید بهــ س ی وــ وس
وــده وــد و ت خ ن  ــی ن ب لا ــ ک ح  ی تبلیغ در سطــ گوها م بلند ی تبلیغ و ه ضا م ف مبلغ و ه م  که ه ی برود  هــا

ی م جام  گ تبلیغ به ان که در فرهن ی  مات کنند. اقدا حس ن ت  گسس ن  خاطبا ن م ــ دــ توجهــ بهــ ای ، بای دــ رس
گ ت باشد و ا ن نقطحقیق ن   هر ای ــا خاطب م ن  ت در اذهــا می می صــ گــاره  رــد، ان گی مورد توجه قرار  ی  کانون

ی م میق    یابد.توسعه و تع

ت ســ سیا ی  رهــا کا راه  ( ی ح غــ ی تبلی ر زا ر گ گــا ق ان میــ ع عه و ت ســ حیــا و تو ی ا را  هبــ
ی ق د صا ه  ر سی د به  ستنا ت با ا می می   ص

ن ل روا ــ حلی ــا ت رــ ب حاض رــ  ص کهــ در ع ت  ی اســ کارهای مله راه ی زیر از ج کارها ی در ش ــراه خت نا
ت می می ی تأثیر دارد:ص   افزای

ب ۱ ط خا م ر  د ی  هان ج ضور  ح ق به  عل س ت ح د  جا   . ای
وــر دارد،  ض ح ی  ــان ه ت ج ــ ک باف ــ ک سلــول در ی ــ مانند ی کند  س  حسا ی ا غ ب تبلی خاط م که  ی  وقت

گونه ی به  م ن پیا چنی ت  س او به دریاف حسا یا م غییر  ی ت رــ ا ت او را ب ــ مثب ت  ــأثیرا ن ت وــا که شــاید بت کند 
ت او دریا می می ص نحس  چنا کرد؛  ت  مکه  ف ک ح ن  که در علوم عقل  یجوان  هشام ب م  یبود  لا ک حر   یو  تب

ت و   مامداش ش   صادق  ا ــ مود او به وسیله دان ت و فر ی داش م گرا ن  گا خورد ن و سال مع بزرگا او را در ج
ما را   مام قوا   ــ  یاریخود، با ت دــ  یم ،  کن دــ مفی )۱ ۴ ۱ ص۳  ،۵ م)۲ کهــ . فراه ی  مودهــای مادهــا و ن ن ن رــد ک

ک   ب را به ی خاط ، م دــ کن دــار  ی او را بی گ مبســت ت ه رــ کشــاند و فط ن ب هانیا ن و ج ها ی با ج پیوند عاطف
ل ی از تقاب کسبرخ لها و پاراد ل از تقاب ص حا ی  تها گاهها در رقاب ی دید ی ها غ متنوع تبلی کثر و  مت ی  ها

ی م ن  گاه او از بی خودآ میر نا وــق را در ض ی س ت بیشــتر می می صــ ت و  حد حس و ت  برد و او را به شفافی
ی   دهد.م

د به .۲ دی ج ی  روان ت  لا حا س  سا ر ا ی ب دین د  فا م ی  خوان ز نبا ما ز ر  ست ر ب د ه  د م دآ جو   و
گ ب فرهن ن بازتا خردهچو گها و  مع ــفرهن دــ در جا ی جدی ت  ههــا لا حــا ت و  حساســا ب ا خاطــ م

ی م ی را به وجود  ی جدید وــد روان خ ی جدید توجه داشته، پیام  ت روان لا حا ن  ت به ای غا گر تبلی آورند، ا
مع ت را با توجه به عرفِ جا رــ مقــ فط دــ بهــ ع ی جدی ــاها ض ط بهــ ف مربو ص  خا ی  مودها مادها و ن ه و ن

ت جاد شباه ب انتقال دهند، با ای خاط ی توجهــ م رــ گ فط مق فرهن ی و ع ن پیام دین که بی ی  معنادار ی  ها
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ی م حقق  م ها  ی آن ت روان لا حا یو  م ت آورد شود،  ی بهــ دســ ی تبلیغ دین ضا ن را در ف ت آ مثب ت  ن اثرا توا
ت می می ص ها  ی از آن ک ن باره افکه ی ت. در ای ی اس ن ابزای مر ب دــامیع مق ظر ال نیه ه من گجا م یرا ترس ــ یزیان

م ذیم ه جه  یکند: روز ن ح ما  -روز عرفه-ال ت و ن نیاس ما مسل ــاطق  من رــ  رــدم سراس م ن  گا ن از ینش ــند
صا مد  یاق ل  ح ن تا سا معی خراسا جا در ایاند.  ترانه ج حرف ب مه  کل میک  جا  گســتردهین کار  ن یترتواند 
ک  معل ارت یوسا  هشب ط ج جام دهد. یبا ن ان ما ن ز   را در آ

صادق مام  مع رسانده، پیخود را به ا  ا مین ج م یا که  ییرا  م رــ خواهد، ارائه  م دــ و بهــ تبلیغــ ا ده
ی م ت  م ما نپردازد ا س، (اب ۱طاوو ۴ ۰ ج۹ ص۱،   ،۳ ۳ ۰( .  

ی۳ ر ص ع ص  خا نِ  زبا جه به    . تو
ؤثر در انتقال پیام  م م و  ت فراه ی اس ن ابزار و بستر ژهزبا ش وا زــین گ چه در  ؛ هر ی ت دین غا هــا و تبلی

مله ب ج ی در ترکی ت بیشــتر ــ موفقی وــد،  ت ش ــام دقــ ش در انتقــال پی گزین ن  ل از ای ص حا ها و بازخورد 
ت ن دس ی و بدو م می ص ی  ضا ک ف یانتقال پیام در ی م ت  ش به دس چال ی انداز و  معــان دــ. اســتفاده از  آی

ن و پیام  مادی وــن ح ل از ن ص حا م  مستقی ی غیر  ک ه ها ش و  ی وــ ی گ ــان ی زب ختارها ی در ســا ــ غ ت تبلی اربســ
ی تم ه ی ج تتواند دارا می می ص ی  صادق  گیر مام  که در سیره ا ن طور  ما ی باشد؛ ه ث  افزای حــ در ب

گار جاد ان ؤثر در ای م ل  م ن شد.  ه عوا ت بیا می می   ص
  

جه   نتی
ت تسیاس ن و دس ی آ هندس م ی و  غ ی تبلی که گذار ی  مروز مع ا مد در جوا کارآ ؤثر و  م ی به تبلیغ  یاب

، با پی ت هه اســ مواج ت و...  صنع ن و  مد که ت ی شب گ چید ی و پی مع ط ج ل ارتبا ی و وسای ژ کنولو ت ت شرف
حل س توجه به ت یلیباید بر اسا ل و رو ــ م ی و فلسفه ع م النفس ی عل نها ی روا جــام کردهــا ی ان خت شــنا

ل حلی گونه ت ن  یپذیرد و ای م ن  ی ها نشا کــ ت. ی م اســ ه م ؤثر و  م ن بسیار  گاره در تبلیغ دی گاه ان دهد جای
م  از ه یم م که  ی  منابع ن  مینهتری ت وز می می ص گاره  ی ان گیزش ن ان ی در تبیی کاو ل و وا م ل تأ ح م ی تواند  ها

ی   غ ش تبلی ن باشد، رو جاد آ صادقای مام  ن    ا خ ت. سیره و س صادقاس مام  کهــ  ا ت  ی اس ی ظرفیت دارا
ی لم حلی ی پیام باشد. ت حاضر دارا صر  ت در ع غا ی تبلی ی برا حت یتواند  م ن  ی نشا م النفس ی عل دهد ها

ی م ک  حری ی شوقیه را ت مباد ت  می می ص گاره  یان م ب  ی کند و سب وــا حت م وــذ  ی نف ی برا مینه بیشتر شود ز
ی ــ م ن  ل نشــا ــ م م و ع ل رابطه عل حلی جاد شود و ت ب او ای ب به دل و قل خاط م ن  رــ تبلیغ از ذه گ دــ ا ده
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خواهد شد.  م  ک ل  م م و ع ن عل کاف بی ی بر دل بنشیند، ش م   پیا
ی   غ ش تبلی صادقدر رو مام  ش و از ع  ا ی وــ گ ، اســتفاده از  ب خاطــ م م  رــی ک حترام و ت ظیر ا ی ن مل وا

ن ن و نیز پایی خاطبا م ش  هه با پرس مواج ب در  مناس ن  ح اندیشهــ زبا ب با سط مناس ن  ما گفت م و  ه ن ف آورد
گــاره  ن ان ــ جــاد ای ی ای رــا رــاد و... ب ن اف ن ونداداد کرد ب  خطا ی در  م می ص ن و استفاده از الفاظ  خاطبا م

ی گاه ت و نیز  موزه او  استفاده شده اس ی از آ ض ی بع ن شناسای خواها که  ی  ت افراد ی هســتند قا ی دین ها
ی م که  ی  م گا کنند، از طرد یا هن ت  مبلغ دریاف ی از  خ ش و پاس یخواهند پرس م ن  ی شد م ــا گ ترسند و هن

ب در  مطلــ ش  ب از پــذیر ن و اضطرا س از طردشد ن تر ماید و ای ت ن می می ص جاد  ش ای مبلغ با رفتار که 
مفاد تب ل وجود فرو بریزد، تأثیر  ــ م جــام ع ی ان رــا وــقیه و ارادیهــ را ب ی ش مباد خواهد شد و  ی بیشتر  غ لی

ی م ک  حری ماید. بیشتر ت   ن
لاح  صــ ت ا دــر ی اســتفاده از ق رــا ی ب ظریه رقیب که استقرا شد، ن جا  ت در تا آن می می صــ گــاره  ی ان گر

ی  ؛ ول ت کرده اس ت ن خالف م ن  ی با آ ص خا ب  کت م ت و  صی خ ن وجود ندارد و ش مرتبط با آ ی  غ ش تبلی رو
چ گر از  ما یش ــ م وــد،  ل ش ــ م رــ تأ م ن ا ل به ای م م النفس و فلسفه ع تانداز عل ن در سیاســ وــا ی و ت گذار

مه ی برنا غ ی تبلی هندس یم گستردهریز ی دقیق و  تها گرف ظر  ن در ن ی آ ی برا   .ا
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ع   مناب
م.  * کری ن    قرآ
ن .۱ ن زکراب ــ س ب ن فــار ــ دــ ب م ح س، ا (ی ــفار ۱ا،  ۴ ۰ ۴ .( مقــاق م ال جــ هییمع ــ غ لام س الل لاعــ م، ا . قــ

م لا لاس   .یا
ن .۲ (اب ی  ن عل مد ب ح م ۱بابویه،  ۳ ۹ ۸  .( وقق صد وحید لل ی، ت حســین م  حقیقــ: هاشــ ح/ ت حی صــ . ت

ن. مدرسی معه  م، جا پ اول، ق   چا
ن .۳ (اب ۱سینا  ۳ ۶ معاد). ۳ و ال مبدأ  ی.ال م لا ت اس مطالعا موسسه  ن،  هرا پ اول، ت چا  .  
ن .۴ مازندراناب ب  هرآشو ۱(  یش ۳ ۷ ۹ .( ب آل ابق ب یمناق مه.طال لا م، ع پ اول، ق چا  . 

ن .۵ س، عل ــاب  ــ یطــاوو موس ن  ــ ۱( یب ۴ ۰ ۹ .( ــالق م لاع ــال ا ب اقب ــ کت ن، دار ال رــا ه پ دوم، ت ــا چ  .
م لا لاس   ه.یا

ن .۶ (اب کرم  م ن  مد ب ح م ظور،  ۱من ۴ ۱ ۴ .( بق ن العر پ سوم، بلسا چا صادر.ی.  ت، دار    رو
۷. ) مد  ح م ی  مدوند، ول ح ۱ا ۳ ۹ ی.  ).  ۶ ت سیاس و قدر ت  ی و گ معن گاه فرهن ژوهش م، پ پ اول، ق چا

ی. م لا   و اندیشه اس
ی رشا  .۸ مد ح تا م ص ۱الله،  د، ع ۳ ۹ ه،  ۵ ن رسان هادی دــ م و پیا ــار  ی، آث ن ا م، بوســتا پ اول، قــ ــا چ  .

ب.   کتا
۹. ) مد  ح ی راد، ا م ما ۱ا ۳ ۹ ن).  ۵ وا و ر وره  مشا لاق  خ یا نشناس زــ بی مرک م،  پ اول، قــ ــا چ ی .  مللــ ال

ی.   صطف م   ال
۱ ۰. ) ی  هد م ل، ســید ص ی ا موسو مسعود، و  ی،  جان ۱آذربای ۳ ۹ ن).  ۵ وا رــ ر ی ب دــ م ن.درآ ی دیــ  شناســ

ژو م، پ م، ق پ ده گاه.چا حوزه و دانش گاه    هش
۱ ۱. ) ؤاد افرام  ی، ف ۱بستان ۳ ۷ ی). ۵ جد گ اب هن ی.فر م لا ت اس پ دوم، انتشارا چا ن،  هرا   . ت
۱ ی .۲ ی، عل (پناه مد  ح ۱ا ۳ ۹ ت ۹ رــ توقعــا دــ ب کی ــا تأ ی ب دــپرور دــ فرزن ــا فراین ی ب ت آشــنای می ). اه

ی ن.    -تربیت لام از والدی ی اس حداقل ی  خت ن شنا نروا وا و ر لام  ت اســ یمطالعا ۲، شناســ ۷ ،۱ ۴ ۱-
۱ ۶ ۲.  

۱ ماعی جـوـهر .۳ ــ (ی، اس ــاد  م ح ن  ــ ۱ل ب ۴ ۳ ۳ .( حق حا ــ ص م ال ــ ج  ــ. بمع  ــی م لأعل ؤسسهــ ا م ت،   یرو
ت. مطبوعا   لل

۱ ۴. ) ح الله  ی، رو مین یخ حیفه نورب ص  .( ی،  تا مین خ مام  م و نشر آثار ا ظی ؤسسه تن م م،    .ق
۱ ۵. ) مد  ح م ن  ن ب حسی ی،  هان صف ب ا ۱راغ ۴ ۱ ۲  .( نق ت الفاظ القرآ ن مفردا دــنا ن ع صفــوا حقیقــ  . ت

میه. ت، الدار السا پ اول، بیرو چا ی،    داوود
۱ ضیدیزب  .۶ مرت مد  ح م ن  مد ب ح م ).ی(ب  ی،  س  تا و رــ ج الع ــا حقیقــ: عل ــت پ اول، ی ریش ــ ی. ت ــا چ  ،

ت، داریب کر.  رو   الف
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۱ ۷. ) ی  رــ ش، پ من ن، و ایران حس م ی،  ۱زند ۳ ۹ ن).  ۹ وا ت.  ر ــ ی و معن و  ن  ــ ی دی م، شناســ پ اول، قــ ــا چ
ب.   مذاه ن و  گاه ادیا   دانش

۱ ۸. ) ی، آزاده  چراغ ۱شاه ۳ ۹ گاره  ).۸ ظران من ه  ماران مع ی  ی ها گاه ــاد دانشــ ه ن، ج رــا ه پ اول، ت ــا چ  .
ن. هرا   ت

۱ ۹. ) ــاد  ن عب ــ ل ب ماعی ــ ــاد، اس ن عب ــ ب ب ح ــا ۱ص ۴ ۱ ۴ .( هق ــ غ ــیط الل ح م ح: ال حی ــ ص حقیقــ و ت . ت
ب.   کتا م ال ت، عال پ اول، بیرو چا ن،  ن آل یاسی حس مد ح   م

۲ ی .۰ (ب م  ن ابراهی مد ب ح م ی،  ن شیراز ).  صدرالدی ةتا متعالی ة ال م ک ح ی، ال ــای مه طباطب لا حاشیه ع . با 
ی.   ث العرب ء الترا حیا ت، دار ا پ سوم، بیرو   چا

۲ یطباطبا  .۱ مد،  ی ح ۱(  نیحسم ۳ ۷ م).  ۴ نیال ی تفسیر القرآ ن ف م، قزا ج پ پن چا ت .  رــ انتشــارا م، دفت
م لا  .یاس

۲ ن علیطبرس .۲ مد ب ح ۱(  ی، ا ۴ ۰ ۳( جق جا حت ض. ا مرت هد،  مش پ اول،  چا   .ی. 
۲ خلیدیفراه .۳ (ی،  مد  ح ن ا ۱ل ب ۴ ۰ ۹ .( ت.نیالع ق جر ت ه م، انتشارا پ دوم، ق چا  .  
۲ ۴. ) مد  ح م ن  مد ب ح ی، ا م ۱فیو ۴ ۱ ۴  .( منق ح ال صبا م م، ر.  یبکب الشرح الی غر  یر فیال پ دوم، قــ چا

جره. ه ؤسسه دار ال   م
۲ م .۵ ی،  (کاویان مد  ۱ح ۳ ۹ ن).  ۲ وا )ر ی کید بر تبلیغ دین (با تأ ت  غا و تبلی ی  م، شناس م، قــ ج پ پــن چا  .

گاه. حوزه و دانش گاه  ژوهش   پ
۲ ۶. ) م  ظی ی، عبدالع م ۱کری ۳ ۸ ی تبلیغ).  ۶ خت ن شنا وا ی ر ها هبرد مهــ را ن، ســتاد اقا رــا ه م، ت ه پ ن چا  .

ماز.  ن

۲ ۷. ) ب  ن یعقو مد ب ح م ی،  ۱کلین ۳ ۶ ول ال).  ۹ ص ی،  یافکا صطفو م مه سیدجواد  پ . ترج ــا چ ن،  هرا ت
میه. لا میه اس ی عل کتابفروش   اول، 

۲ ۸. ) ب  وــ ن یعق ــ دــ ب م ح م ی،  ۱کلین ۴ ۰ ۷  .( یق ــاف ک یال ی، عل ح غفــار حی صــ ی، . ت دــ خون رــ، و آ کب ا
میه. لا لاس ب ا کت ن، دار ال هرا هارم، ت چ پ  چا مد،  ح   م

۲ ۹. ) مزه  ح ی،  ج ۱گن ۳ ۸ ن).  ۶ وا یر م و م ی ع یشناس پ س چا ن..  لا ن، نشر ساوا هرا م، ت ه  ون

۳ جلس .۰ (یم مدباقر  ح م  ،۱ ۴ ۰ ۳ .( حارق وار.  ب لأن پ دوما ط، چا ث العربیب -( )، دار الترا ت    .یرو
۳ ۱. ) ی، سیدرضا  حسین ن  ۱مرویا ۳ ۹ ن۶ ی بر روا مد ی تبلیغ. ). درآ ت . شناس ــ ون معا ی  خل ه دا م صلنا ف

ن خراسا ی  م لا ت اس غا ش دفتر تبلی وز م ۴،  ۲،آ -۹.    
۳ ۲. ) م  مری ی  ت، و اسعد هدیه سادا م ی،  م ۱مستقی ۳ ۹ ی ۹ گزار ی سیاســت ی تأثیرگــذار ی ابتنا ). بررس

دــرا.  ص لا م گاه  دــ ی توبهــ از دی لاقــ خ مسئله ا ی  مورد مطالعه  ی در  گ ت فرهن و سیاســ ن  ــ ه دی جلــ م
ی گ هن ۱( ۷،  فر ۴،(  ۱ ۶ ۱-۱ ۸ ۳.  

۳ هر .۳ (ی مط ی  ض مرت  ،۱ ۳ ۷ حس ).۵ ماسه  تینیح پ بیس چا صدرا.،  م،  م، ق ک  وی
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۳ ۴. ) مدرضا  ح م ظفر،  ۱م ۳ ۷ ه). ۰ ول فق ص مطبوعاتا ؤسسه  م م،  ماع  ی. ق ن.یلیاس   ا
۳ ۵. ) مد  ح م ن،  ۱معی ۳ ۸ ن).  ۲ معی ی  گ فارس هن یفر ن، س هرا پ اول، ت چا ل..    گ
۳ (یمف .۶ مد  ح م ن  مد ب ح م ۱د،  ۴ ۱ ۳  .( ــاره ق خت م ول ال ص ی، الف رــیف میرش ی  حقیقــ علــ ح و ت ح صــ . ت

گر کن م،  پ اول، ق مفیش هچا     د.یخ 
۳ ۷ .  ) رــ  ی جعف حرمــ م ی، و  هر ی، سیدم ۱موسو ۳ ۹ س از  ۸ رــ ی و ت هــای س تن ی، احســا جــان ی هی گوی ). نــا

ش  ت: پی می می ی ص ن کننده بین مردا ت در  خیان ش به  گر ی ن ن   .ها وا صر ر معا ی  ۱،  شناس ۴  )۱ ،(۱ -۲ ۳ .  
۳ تیوسفی .۸ م ن، نع (ا ۱الله  ۳ ۷ ش پ۸ ن در تبلیشوای). رو ه پنیغ دیا م صلنا ۹، امی. ف ۱ ،۷ ۳-۷ ۵.  
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